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本 书 是 笔者 对 从 事 VI 与 标志 设计 工作 多 年 
的 总 结 ， 是 让 读者 少 走 弯路 、 寻 找 设计 捷径 的 经 
典 手册 。 书 中 包含 了 VI 与 标志 设计 的 基础 知识 及 
经 典 技巧 。 本 书 不 仅 有 丰富 的 理论 ， 精 彩 的 案例 
赏析 ， 还 有 大 量 的 设计 实践 模块 。 

希望 读者 在 阅读 本 书后 , 不 会 说 “我 看 完了 ， 
挺 好 的 ， 作 品 好 看 ， 分 析 也 挺 好 的 。” 这 不 是 编 
写本 书 的 目的 。 而 是 说 : “本 书 给 我 更 多 的 是 思 
路 的 启发 ,让 我 的 思维 更 开阔 ,学 会 了 举一反三 ,可 以 将 知识 通过 吸收 消化 变 成 自己 的 。 
这 是 笔者 编写 本 书 的 初衷。 


” ”本 书 共 分 7 意 ， 具体 安排 如 下 》 
TW 与 标志 设计 的 原理 , 包括 VI 与 标志 设计 的 概念 ,VI 与 标志 设计 的 点 、 线 、 
面 ,VI 与 标志 设计 的 原则 ，VI 和 品牌 关系 ,是 最 简单 、 最 基础 的 原理 部 分 。 


VI 与 标志 设计 基础 知识 ， 包 括 VI 与 标志 设计 中 的 图 形 、VI 与 标志 设计 
中 的 文字 、VI 与 标志 设计 中 的 色彩 。 


VI 与 标志 设计 的 基础 色 ， 根 据 红 、 楼 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 、 虚 、 折 |、 
灰 10 种 颜色 ， 逐 一 分 析 讲 解 每 种 色彩 在 VI 与 标志 设计 中 的 应 用 规律 。 


和 vi 与 标志 设计 的 视觉 基本 要 素 ， 包 括 标志 、 标 准 字 、 标 准 他 以 及 图 案 。 
SE》 Vi 与 标志 设计 的 应 用 系统 ， 包 括 8 种 类 型 的 VI 与 标志 设计 的 详解 。 

VI 与 标志 设计 的 应 用 行业 ， 包 括 12 种 不 同行 业 的 VI 与 标志 设计 。 

VI 与 标志 设计 秘籍 , 精 选 15 个 设计 秘籍 , 对 前 而 章节 的 知识 点 进行 磺 国 。 


.本 书 特色 如 下 》 


@ 轻 鉴 赏 ， 重 实践 。 鉴 赏 类 书 只 能 看 ， 看 后 还 是 设计 不 好 ， 本 书 则 增加 了 多 个 动 
手 模块 ， 可 以 边 看 边 学 边 练 。 

@ 结构 合理 。 第 1~3 章 主要 讲解 VI 与 标志 设计 的 基础 知识 ， 第 4~6 章 介绍 VI 
与 标志 设计 的 视觉 基本 要 素 、 应 用 系统 、 行 业 应 用 ， 第 7 章 介绍 15 个 设计 秘籍 。 

@ 设计 师 编写 ， 设 计 师 看 。 针 对 性 强 ， 满 足 读者 需求 。 

Q@ 模块 丰富 。 案 例 解 析 、 设 计 技巧 、 配 色 方 案 、 设 计 欣 赏 、 设 计 实战 、 设 计 秘 籍 
面面俱到 ， 满 足 读者 的 求知 谷 。 

本 书 是 系列 书 中 的 一 本 。 在 本 系列 书 中 读者 不 仅 能 系统 学 习 VI 与 标志 设计 ， 
还 有 更 多 的 设计 专业 供 读 者 了 解 。 

本 书 通 过 对 知识 的 归纳 总 结 和 趣味 的 模块 讲解 ， 希 望 打 开 读 者 的 设计 思路 ， 推 动 
读者 进行 多 做 尝试 ， 提 高 动手 能 力 ， 以 此 激发 学 习 兴趣 ， 开 启 设 计 大 门 ， 圆 读者 一 个 
设计 师 的 梦想 ! 

本 书 由 赵 申 申 编著 ， 其 他 参与 本 书 编写 的 人 员 还 有 柳 美 余 、 苏 晴 、 郑 葛 、 李 木子 、 
矫 雪 、 胡 娟 、 马 蠢 铭 、 王 萍 、 董 辅 川 、 杨 建 超 、 马 啸 、 孙 雅 娜 、 李 路 、 于 燕 香 、 孙 芳 、 
丁 仁 雯 、 张 建 起 、 马 扬 、 王 铁 成 、 崔 英 迪 、 高 歌 。 

于 编者 水 平 所 限 ， 书 中 难免 存在 错误 和 不 妥 之 处 ， 敬 请 广大 读者 批评 和 指正 。 
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| | 与 标记 设计 的 原理 


随 着 科技 的 不 断 发 展 ， 大 众 消 费 水 平 也 随 着 物质 文化 的 演变 而 不 断 提高 。V1 与 标志 
设计 的 到 来 打开 了 市 场 新 局 面 ， 并 通过 视觉 形象 体现 企业 特征 ， 使 企业 形象 更 加 统一 化 。 

企业 形象 识别 系统 是 由 理念 识别 (WM hd dentiy ，MND) 、 行 为 识别 (Behavir 
ldentity ，B 1) 和 视觉 识别 (Visual dentity ， VD 三 方面 所 构成 的 。 这 三 个 要 素 之 间 相 
互 依存 、 相 互联 系 ， 相 辅 相 成 ， 为 企业 树立 独特 的 企业 形象 。 

企业 凝聚 力 是 企业 的 无 形 资产 ， 通 过 企业 标志 ， 可 以 吸引 更 多 的 人 才 为 企业 效力 ， 
并 将 员工 紧密 团结 在 一 起 ， 提 高 工作 效率 ， 可 见 企业 标志 在 形象 识别 系统 中 的 重要 性 。 
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王 东 下 下 再 丕 
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V1 与 标志 设计 的 概念 


企业 形象 识别 系统 (Corporate Identity System，CIS ) 由 理念 识别 ( Mind 
Identity ，MI) 、 行 为 识别 (Behavior Identity , BI) 和 视觉 识别 (Visual 
Identity ， VI ) 三 方面 所 构成 。MI 是 企业 的 核心 和 原动力 ， 是 CIS 的 灵魂 。BI 以 完 
善 企业 理念 为 核心 ， 是 CIS 的 动态 识别 形式 ， 主 要 规范 企业 内 部 管理 、 教 育 及 对 外 的 
社会 活动 等 ， 它 能 充分 地 美化 企业 形象 ， 提 高 公司 知名 度 。VI 是 企业 形象 识别 系统 的 
外 化 和 表现 ， 是 CIS 的 静态 识别 形式 。 相 对 于 MI 和 BI 而 言 ， 是 最 直观 、 最 有 感染 力 
的 部 分 。 同 时 也 最 容易 被 消费 者 接受 ， 并 可 在 短期 内 获得 最 大 影响 力 。 

在 CIS 中 ， 它 的 形成 由 社会 背景 和 市 场 背景 两 部 分 组 成 。 


@ aia 


经 历 了 两 次 世界 大 战 后 ， 世 界 形成 了 新 的 格局 ， 经 济 发 展 呈 现 出 国际 化 趋势 ， 各 
行 各 业 的 经 营 范围 都 在 不 断 扩 大 ， 市 场 竞争 愈加 激烈 。 这 时 ， 企 业 的 经 营 管理 者 就 会 
发 现 ， 企 业已 经 无 法 跟 上 时 代 的 脚步 ， 此 时 就 必须 建立 一 套 具 有 高 度 识别 效果 ， 且 具 
有 统一 性 的 形象 识别 系统 ， 以 顺应 市 场 趋势 ， 向 着 国际 化 、 多 元 化 发 展 。 


@ ia 
于 科技 的 不 断 发 展 ， 生 产 力 的 不 断 提 高 ， 商 品 经 济 从 规模 、 质 量 的 竞争 上 升 到 

形象 的 竞争 ， 大 企业 走向 集团 化 。 此 时 ， 只 针对 商品 或 品牌 的 宣传 已 经 不 能 让 消费 者 

对 企业 产生 明确 的 se 

记忆 和 对 商品 留 下 


统一 的 感受 。 


Ee 


解 某 一 事物 或 接受 外 部 信息 时 都 是 通过 视觉 传递 到 大 脑 中 ， 也 就 是 说 ， 视 觉 是 人 们 接 

外 部 信息 的 最 重要 和 最 的 通道 。 
VI 是 CIS 中 最 具 感 染 力 和 传播 力 的 内 容 ， 
它 将 MI、BI 转 化 为 视觉 化 的 体现 。VI 
头 企业 标志 、 标 准 字 体 、 标 准 色彩 为 核心 
展开 完整 、 系 统 的 视觉 传达 体系 。 


@ 设计 的 功能 
1) 与 其 他 企业 进行 区 分 


消 河 下 和 阁 区 证 菏 上 1 人 山上 滥 


VI 是 CIS 中 最 具 传播 力 和 感染 力 的 内 容 ， 它 可 以 很 明显 地 将 该 企业 与 其 他 企业 进 
区 分 ， 这 样 既 能 体现 出 鲜明 的 行业 特征 ， 又 能 突出 该 企业 的 行业 特点 。 
2) 树立 企业 形象 
通过 VI 可 以 在 视觉 形式 上 传播 企业 的 经 营 理念 和 企业 文化 ， 从 而 树立 独特 的 、 
良好 的 企业 形象 。 
3) 增强 企业 凝聚 力 
VI 设计 可 以 提高 企业 员工 的 认同 感 ， 鼓 舞 员工 士气 ， 增 强 企业 的 凝聚 力 ， 从 而 提 
高 工作 效率 。 
4) 提高 市 场 竞争 力 
一 个 企业 若 没 有 属于 自己 的 VI， 将 极 易 被 淹没 在 茫茫 的 商海 之 中 ， 无 从 辨别 。 通 
过 VI 可 以 吸引 公众 的 注意 力 并 留 下 记忆 ， 进 而 提高 对 产品 或 服务 的 品牌 忠诚 度 。 


人 


Ey Vi 设计 的 原则 


1) 风格 统一 

风格 统一 要 求 形象 识别 中 的 各 项 内 容 在 设计 元 素 和 设计 风格 上 都 要 保持 一 致 。 

2) 易于 识别 

易于 识别 是 VI 设计 的 最 根本 要 求 ， 能 让 消费 者 更 容易 捕捉 到 品牌 信息 ， 从 而 增 
强 企业 的 辨识 度 。 

3) 系统 规范 

VI 系统 的 覆盖 面 较 广 ， 建立 就 要 严格 遵循 系统 规范 ， 不 轻易 改动 ， 以 此 达到 
最 佳 传播 效果 。 
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4) 时 代 特 征 

时 代 在 进步 ， 人 们 的 审美 也 不 断 地 变化 。VI 设 计 要 及 时 更 新 换代 ,符合 时 代 特 征 ， 
以 适应 发 展 趋势 和 潮流 。 

5) 文化 追求 

VI 设计 建立 在 企业 文化 基础 上 ， 应 体现 出 民族 特色 ， 弘 扬 民族 文化 精神 。 同 时 这 
也 是 塑造 国际 化 大 企业 的 先决 条 件 。 


112 oR 
< 标志 ( Logo ) 与 人 们 的 生活 越 来 越 密切 。 一 般 来 说 ， 提 到 “标志 ”就 会 联想 到 各 
与 种 商标 ， 它 能 够 传达 特定 的 语言 和 信息 ， 是 企业 及 商品 中 特有 的 属性 记号 。 
标 标志 是 以 单纯 、 显 著 的 物象 、 图 形 或 文字 为 直观 语言 ， 用 形 和 色 贯 穿 整体 ， 以 表 
设 达 企业 特征 , 传达 企业 精神 , 比 文字 说 明 更 严谨 , 也 易于 被 人 们 接受 。 标志 除 表示 什么 、 
计 代替 什么 之 外 ， 同 时 还 具有 表达 意义 、 情 感 和 指令 行动 等 作用 。 标 志 是 一 种 精神 文化 
后 的 象征 ， 随 着 商业 全 球 化 趋势 的 演进 ， 标 志 的 设计 质量 已 经 越 来 越 被 看 重 ， 因 为 标志 
”| 折射 出 的 是 企业 的 抽象 视觉 形象 。 通 常情 况 下 ， 标 志 可 分 为 商业 标志 、 非 商业 标志 和 
系统 标志 三 种 。 
@ 标志 的 分 类 
) 商业 标志 


又 称 作 “商标 ”, 是 人 们 对 商品 的 第 一 印象 , 代表 企业 所 生产 的 产品 、 服务 质量 等 ， 
在 市 场 营 销 中 占有 重要 地 位 。 


包括 学 校 、 政 府 、 公 益 机 构 等 不 以 营利 为 目的 的 场所 ,此 种 标志 大 多 受 法 律 保护 。 
3) 公共 系统 标志 

应 用 于 公共 场所 ， 如 交通 标识 、 安 全 标识 、 指 示 标 识 等 。 具 有 引导 作用 ， 能 够 直 
观 地 传达 信息 ， 标 识 性 强 且 便 于 理解 。 


人 款 二 设计 的 表现 形式 

现 如 今 ， 标 志 设 
计 呈 多 元 化 发 展 趋势 ， 
并 被 广泛 运用 在 社会 
的 各 个 阶层 ， 大 体 分 


已 为 七 种 表现 形式 。 


1) 民族 化 

不 同 国家 和 民族 具 
有 各 自 的 文化 历史 和 发 展 
趋势 。 将 民族 元 素 注入 标 
志 中 ， 不 仅 不 会 与 其 他 
标志 泥 淆 ， 还 会 塘 曙 国家 
或 民族 的 凝聚 力 ， 形 成 一 
体 化 。 

2) 符号 化 

标志 的 符号 化 更 趋 
于 实际 应 用 ， 具 有 便于 
理解 、 易 于 识别 等 特性 ， 
为 人 们 生活 及 交往 打开 
便捷 之 门 。 

3) 个 性 化 

标志 的 个 性 化 体现 
着 企业 的 创新 意识 ， 通 
常设 计 者 大 多 会 选取 无 
规则 的 图 形 及 曲线 线条 
等 作为 基本 元 素 ， 用 来 
提升 品牌 的 视觉 冲击 力 ， 
树立 良好 的 视觉 形象 。 


mind ability 
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4) 时 空 化 
下 对 人 们 日新月异 的 生活 理念 和 意识 形态 ， 其 标志 必须 有 独特 的 魅力 才能 引 人 注 
。 时 空 化 是 标志 由 二 维 
空间 转向 三 维 或 多 维 的 一 
种 趋势 变化 , 图 案 的 透视 、 
释 加 、 渐 空 将 人 们 带 有 3 
体 空间 中 ， 具 有 卓越 的 创 
造 力 和 时 尚 感 。 

5) 绿色 生态 化 

绿色 环保 意识 在 当下 已 成 为 一 种 主要 趋势 。 在 标志 设计 中 ， 融 人 节能 、 环 保 、 健 康 
元 素 ， 强 调 自然 的 原委 
态 观 念 ， 不 仅 能 树立 良 | | 
好 的 品牌 形象 ， 还 能 让 y | 
受众 群体 在 意识 上 更 放 o 020 GREEN OVER OCREY 
心 、 更 安心。 i 
6) 单纯 化 
单纯 化 的 表现 形式 
具有 简洁 明快 的 特征 ， 
以 自然 轻松 的 元 素 为 
主 ， 通 常 在 商业 中 出 现 
7) 自然 随意 化 
标志 通常 给 人 以 严 
肃 、 庄 重 之 感 ， 而 将 随 
意 、 自 然 的 形象 特征 呈 
现在 标志 中 ， 能 改变 人 
们 对 标志 的 传统 印象 ， 
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在 VI 与 标志 设计 中 , 点 、 线 、 面 是 构成 画面 空间 的 最 基本 元 素 。 点 是 画面 的 中 心 ， 


了 | 是 没有 方向 的 ， 越 小 的 点 给 人 的 视觉 冲击 力 越 强 ， 也 是 组 成 线 和 面 的 基础 ; 线 具 有 延 
~ 伸 的 作用 ， 不 同 数量 的 线条 所 构成 的 形态 和 质感 不 同 ， 可 以 较 好 地 引导 人 们 的 视线 ; 


面 的 面积 较 大 ,给 人 的 视觉 冲击 力 较 强 。 

视觉 特征 

点 : 点 属于 注目 性 ， 单独 的 点 没有 连续 性 ， 只 能 成 为 视觉 中 心 。 在 设计 过 程 中 需 
谨慎 放置 ， 偏 上 会 产生 不 稳定 感 ， 偏 下 会 因为 不 明显 而 被 忽略 。 


线 ; 线 富有 动感 ， 具 有 很 强 的 心理 暗示 作用 ， 重 直线 会 使 人 联想 到 建筑 业 、 农 林 “| 第 
业 等 ， 斜 线 则 会 想到 汽车 产 业 、 互 联网 业 等 ， 具 有 -一定 的 速度 暗示 性 。 章 
面 : 面 的 视觉 感 最 为 丰富 , 强硬 的 面 给 人 以 安定 感 和 秩序 感 , 柔和 的 面 富有 女性 美 ， = 
生动 、 无 束缚 感 。 与 
设 

计 

的 

原 

理 


点 无 处 不 在 ， 通 常 被 默认 为 圆 形 ， 但 实际 上 点 的 类 型 多 种 多 样 。 在 VI 设计 中 点 
可 以 形成 聚合 扩散 的 状态 ， 构 成 视觉 中 心 感 。 

点 的 错觉 

当 两 个 点 处 于 相同 位 置 且 大 小 相同 时 ， 明 亮 的 点 相对 于 灰暗 的 点 偏 大 并 位 于 灰暗 
点 前 方 。 y 

相同 的 点 在 不 同 的 环境 中 
会 给 人 不 同 的 视觉 感受 。 


线 是 由 点 的 运行 所 形成 的 轨迹 ， 又 是 面 的 边界 ， 具 有 方向 、 位 置 、 性 格 等 属性 。 
线 在 视觉 识别 系统 中 是 构成 形体 的 框架 ， 是 不 可 缺少 的 元 素 。 线 通常 分 为 直线 和 曲线 
两 种 类 型 ， 并 具有 不 同 的 情感 内 涵 ， 在 设计 中 能 够 增强 标志 及 VI 设 计 的 感染 力 。 
直线 情感 : 稳定 、 平 和 、 和 寂静 、 坚 角 、 低 调 、 文 静 、 朴 实 。 °° 


线 情 感 : 丰满 、 、 乐 观 、 跃 动 、 灵 活 、 柔 软 、 磋 朗 。 
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面 是 由 线 移动 构成 的 结果 ， 面 只 有 长 度 和 宽度 ， 却 没有 厚度 。 在 视觉 识别 系统 
是 空间 的 构成 ， 可 以 表达 不 同情 感 ， 且 可 塑性 较 强 ， 能 为 画面 带 来 丰富 的 表现 力 。 
面 的 构成 形式 : 
几何 形 : 规则 、 平 稳 、 较 为 理性 的 图 形 。 

然 形 : 不 是 人 为 组 合 的 ， 不 同形 态 的 物体 以 不 同 面 的 形式 表达 。 


有 机 形 : 柔和 、 抽 A | 
象 的 形态 。 

人 造形 : 掺 杂 人 类 | 
情感 ， 且 具有 人 文 特点 ， 下 J 
是 较为 理性 的 形态 。 和 pb We 


V1 与 标志 设计 的 原则 
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VI 与 标志 设计 并 不 是 异想天开 和 随心 所 欲 的 , 因此 在 VI 设计 时 , 需 把 握 四 个 原则 : 
实用 性 原则 、 商 业 性 原则 、 趣 味 性 原则 和 艺术 性 原则 。 


@ xAtan 


实用 性 是 VI 设计 的 


根基 ， 应 贴近 于 生活 ， 
能 够 产生 积极 效果 ， 能 


更 直观 地 向 消费 者 传递 
商品 的 基本 信息 。 


@ utin 


by ) 商业 性 是 指 有 利于 传播 企业 文化 ， 提 高 员工 对 企业 的 认同 感 ， 建 立 企业 特有 的 精 


中 


神 面貌 。 通 常 以 较 规 范 
的 图 案 及 色调 呈现 ， 强 
化 品牌 诉求 ， 在 一 定 程 
度 上 体现 着 企业 的 制度 
肃 性 。 


性 和 严 
@ ttin 


趣味 性 主要 是 针对 设计 方案 的 活跃 性 语言 ， 它 能 为 企业 的 交流 和 传播 助力 ， 与 其 
他 设计 相 比 较 ， 更 具 个 性 ， 为 设计 增添 跃 动 性 。 通 常 运用 漫画 、 手 绘 、 渐 变 等 方式 突 
出 品牌 的 个 性 ， 以 赢得 受众 群体 的 青 


@ zttAn 


在 VI 设计 中 ,构思 立意 是 第 一 步 ， 体 现 着 设计 者 的 思维 活动 和 作品 的 核心 理念 ， 
艺术 性 注重 画面 的 美感 与 创新 ， 通 过 视觉 为 人 们 传递 艺术 价值 ， 展 现 企业 风 格 。 


tt 


V1 和 品牌 的 关系 


VI 设 计 不 是 孤立 的 ， 更 不 是 表面 现象 ， 每 个 设计 方案 都 以 品牌 定位 为 核心 ， 贯 穿 
品牌 整体 ， 为 其 量 身 定 做 。 例 如 ， 路 虎 品牌 越野 车 的 VI 方案 以 高 贵 、 冒 险 、 激 情 为 
设计 理念 ， 与 品牌 主 骨 相辅相成 ， 在 传播 中 赋予 了 路 虎 车 亮丽 、 和 舒适 的 视觉 效果 ， 增 
强 了 泻 染 力 ， 得 到 广大 车 友 们 的 喜爱 。 

品牌 壮大 的 同时 也 离 不 开 VI 设 计 中 的 标志 元 素 ， 标 志 影 响 着 公司 的 整体 性 和 品 


上 是 水 几 1A 山上 避 


oe 
Kn 9 


沿 河 否 字 


牌 影 响 力 , 是 每 个 企业 不 可 缺少 的 重要 环节 , 倘若 没有 标志 ,人 与 人 之 间 将 难以 沟通 ， 
交通 、 运 输 、 服 务 、 医 疗 等 行业 将 面临 巨大 问题 ， 导 致 混乱 。 

VI 和 品牌 的 主要 关系 如 下 。 

4 具有 统一 的 形式 美感 。 

* 能 很 好 地 表达 出 品牌 特性 。 

4 增强 感染 力 ， 能 较 好 地 吸引 受众 ， 从 而 促进 销售 。 

4 具备 良好 的 独特 性 和 识别 性 。 


E> 
& | 之 


Eu 


V 1 与 标志 设计 基础 知识 


V1 设计 可 以 树立 企业 品牌 形象 ， 是 企业 的 灵魂 所 在 。 在 企业 宣传 中 可 通过 视觉 感受 
传播 资源 ， 并 在 人 们 心中 塑造 完美 的 企业 形象 。 

际 志 在 V1 设计 中 占据 主要 位 置 ， 是 企业 的 无 形 资产 。 大 部 分 视觉 识别 系统 是 围 
绕 标志 展开 设计 的 ， 它 不 仅 出 现 频 率 高 ， 还 能 强化 产品 个 性 ， 将 企业 趋 于 统一 化 。 在 
企业 竞争 中 ， 促 进 消费 者 对 品牌 的 喜爱 ， 并 产生 良好 印象 ， 是 占领 市 场 的 关键 因素 
Se) 

在 V1 与 标志 设计 中 ， 将 图 形 、 文 字 、 色 彩 进行 合理 组 合 ， 在 编排 中 经 过 加 工 提 升 画 
面 美感 ， 可 以 充分 展现 企业 的 形象 和 个 性 。 


CoffeeCoin 


于 于 于 
于 于 于 


圳 州 闻 交 计 妆 是 I 人 
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V| 与 标志 设计 中 的 图 形 


在 VI 与 标志 设计 中 ， a tee 
形 的 设计 总 会 给 人 苍白 无 力 之 感 ， 从 而 降低 企业 的 识别 度 。 

丰 设 计 过 程 中 ， 设 计 者 可 自由 发 近 想 象 空 间 ， 最 大 限度 地 展现 设计 洪 能 ， 用 国 形 
来 填补 设计 时 因 结 构 单 一 而 产生 的 枯燥 感 ， 但 切记 图 形 不 要 与 主体 内 容 相 分 离 ， 以 保 
证 品牌 辨识 的 统一 性 。 图 形 通常 分 为 直接 表达 和 间接 表达 两 种 方式 ， 以 此 产生 不 同 的 
视觉 诱导 。 


2. 人 1 直接 表达 方式 


直接 表达 方式 是 一 种 “开门 见 山 ”的 表现 手法 ， 能 够 更 加 直观 、 具 象 地 传达 出 企 
业 信息 ， 烘 托 品 牌 内 涵 ， 让 人 们 一 目 了 然 地 体会 到 VI 设计 中 图 形 的 魅力 所 在 ， 能 有 
效 拉 近 消费 者 与 品牌 的 
亲密 度 ， 从 而 增强 视觉 
感染 力 。 


2 间接 表达 方式 


间接 表达 方式 在 VI 设 计 中 多 以 艺术 的 表现 形式 为 主 ， 与 方案 中 其 他 元 素 既 产生 
对 比 又 形成 统一 ， 令 - ; : 
画面 更 加 新 颖 且 富 有 人 旬 
造 力 ， 也 可 以 称 为 是 一 
种 暗示 的 表现 方式 ， 以 
独特 的 手法 来 增强 人 们 
的 好 奇 心 ， 营 造 出 深 如 
的 视觉 效果 ， 使 设计 达 
“传情 达意 ”的 效 


果 ， 给 受众 留 下 深刻 的 ”把 FOCUS 
印象 。 2 BRASILE 


V| 与 标志 设计 中 的 文字 


在 VI 与 标志 设计 中 ， 字 体 大 体 可 分 为 书法 字体 、 手 写字 体 、 印 刷 字体 和 装饰 字 第 
体 四 种 。 书 法 字体 是 汉字 的 主要 表现 形式 之 一 ， 芭 能 体现 出 艺术 性 ， 又 能 与 标志 间 形 。 | 
成 良好 的 互动 ， 手写 
字体 一 般 用 于 创意 的 = 
表现 和 发 挥 ， 更 具 趣 2 
味 性 ; 印刷 字体 的 文 志 
字 则 会 显得 更 加 规范 ， be 
且 易 辨认 ; 装饰 字体 基 
在 一 定 程度 上 会 摆脱 
印刷 字体 所 带 来 的 局 识 


限 性 ， 具 有 极 强 的 感 


染 力 。 


@ 43 


书法 字体 在 VI 设计 中 大 多 被 应 用 于 游戏 品牌 、 茶 品牌 、 红 酒 品牌 、 服 饰品 牌 


UD 


因为 它 能 更 深层 次 地 
抒发 品牌 的 张力 和 个 
性 ， 将 品牌 形象 与 特色 
呈现 出 来 ， 另 外 还 具有 
缓解 紧张 情绪 和 放松 
心态 的 作用 ， 同 时 还 可 
使 VI 设计 整体 更 具 原 
创 风 格 。 


@ 生体 


在 视觉 识别 系统 中 手写 字体 的 巧妙 运用 ， 能 够 加 深 文化 内 涵 和 彰显 出 
不 同文 化 特色 。 它 所 形成 的 视觉 冲击 能 够 使 画面 极 富 表 现 力 ， 增 强 作 品 的 
活力 。 


到 


| 
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下 如 5 


} 


@ 印刷 字体 


为 了 准确 鲜明 地 表达 出 VI 设计 应 用 系统 的 特点 ,一般 采用 印刷 字体 ， 它 能 够 与 


产品 内 容 相 互 呼应 ， 以 简单 、 的 形式 引起 人 们 的 注意 ,使 其 达到 简约 高 效 的 目的 ; 
印刷 文字 能 更 加 凸显 品 


牌 气 质 ， 增强 对 品牌 的 
信任 感 。 
©@- 


@) A= 


装饰 字体 具有 生 
活泼 的 特性 。 一 般 能 充 
当 画 面 图 案 ， 丰 富 画 面 
内 容 ， 营 造 出 强烈 的 艺 
术 感 ， 以 跃 动 的 线条 彰 
显 企 业 文化 ， 表 现 力 


V| 与 标志 设计 中 的 色彩 


Eb 


旺 
地 


证 遇 。 


色彩 是 十 分 重要 的 科学 性 表达 方式 ， 在 主观 上 是 一 种 行为 反应 ; 在 客观 上 则 是 一 


种 刺激 现象 和 心理 表达 。 有 报告 表明 ，93% 的 人 群 在 购物 时 最 在 乎 商品 的 颜色 及 外 观 。 
-一 - 把 握 好 作品 的 整体 色彩 运用 ， 再 调和 色彩 的 变化 ， 才 能 做 到 和 谐 统一 。 色 彩 的 重要 来 


- 


源 是 光 ， 可 以 说 没有 光 就 没有 色彩 。 太 阳光 被 分 解 为 红 、 橙 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 ， 
各 种 色光 的 波长 是 不 同 的 。 


红 : 


黄 一 一 590 


750 ~ 620nm 故国 加 加 着 加 国 国 局 加 加 加 加 加 硬 国 本 加 加 加 加 加 辐 加 加 
楼 一 一 620 ~ 590nm 国 面 画面 画 画面 画面 面 画面 画面 画 画 


570nm 


站 
日 


史 
绿 一 一 570 ~ 495nm 面 面 面 面 面 面 面 面 夯 画面 面 面 画 画面 画 画 画 功 画 画 画 画 下 2 
青 一 一 495 ~ 476nm 别 面 画面 夯 面 面 面 面 面 画面 面 画面 画面 画面 画 画 画 辑 醒 画 二 
蓝 一 一 475 ~ 
紫 一 一 450 ~ : 5 
= 
颜色 频率 波长 Ys Microwave |FM| |Am| Long mdio waves 心 
Racho waves| :nh 
兹 色 668 ~789 THz 380~ 450 nm ? i 芭 
io W000 计 

了 苏 久 631~668 THz 450~475 nm 增加 波长 一 了 
青色 606 ~630 THz 476~ 495 nm 基 
绿色 526~606 THz 495~、570 nm 础 
黄色 508~526 THz 570~ 590 nm 知 
粮 色 484~508 THz 590~620 nm 识 

红色 400~484 THz 620~750 nm “0 So 0 ™ 


(A) 在 mm 波长 中 的 增长 一 


2159 相 、 明 度 、 纯 度 


色彩 是 光 引 发 的 ， 有 着 先 声 夺 人 的 力量 。 


色彩 的 三 要 素 是 : 


纯度 。 


色相 是 色彩 的 首要 特性 ， 是 区 别 于 色彩 的 最 精确 准则 。 


色相 、 明 度 、 
色相 又 是 由 原色 、 间 色 、 


复 色 组 成 的 。 色 相 旧 


不 同 的 波长 来 决定 ， 即 使 是 同一 种 颜色 ， 也 会 分 为 不 同 的 色相 ， - 


如 红色 可 分 为 鲜红 、 大 红 、 橘 红 等 ， 全 加 名 
蓝 色 可 分 为 湖 蓝 、 蔚 蓝 Lg 人 OFesSN 
5 湖 蓝 、 前 蓝 、 铬 蓝 等 ， 局 % 
灰色 可 分 红 灰 、 蓝 灰 、 紫 灰 等 。 -| 国 全 人 | 
四 W & 9 
A -id 


明度 是 指 色彩 的 明暗 程度 , 明度 不 仅 表 现 物体 照明 程度 , 还 表现 反射 程度 的 系数 。 
明度 可 分 为 九 个 级 别 ， 最 暗 为 1， 最 亮 为 9， 并 以 此 划分 出 三 种 基调 。 

1~3 级 为 低 明 度 的 暗色 调 ， 给 人 以 沉着 、 厚 重 、 忠 实 的 感觉 。 

4~6 级 为 中 明度 色调 ， 给 人 以 
安逸 、 柔 和、 高雅 的 感觉 。 

7~9 级 为 高 明度 的 亮色 调 ， 给 
人 以 清新 、 明 快 、 华 美的 感觉 。 


Eu 


纯度 是 色彩 的 饱和 程度 ， 亦 是 色彩 的 纯净 程度 。 纯 度 在 色彩 搭配 上 具有 强化 主题 
和 意 想不到 的 视觉 效果 。 纯 度 较 高 的 颜色 会 给 人 以 强烈 的 刺激 感 ， 留 下 深刻 的 印象 ， 
但 也 容易 造成 疲倦 感 ， 如 果 能 与 一 些 低 明 度 的 颜色 相配 合 ， 则 会 显得 细腻 舒适 。 纯 度 
可 分 为 三 个 阶段 。 

高 纯度 : 8~10 级 为 高 纯度 ， 可 产生 强烈 、 鲜 明 、 生 动 的 感觉 。 

中 纯度 : 4~7 级 为 中 纯度 ， 可 
产生 适当 、 温 和 的 平静 感觉 。 

低 纯度 : 1~3 级 为 低 纯度 ， 
产生 细 肛 、 雅 致 、 腾 胱 的 感觉 。 


| 


| 


232 a 3 
主 色 


主 色 是 色彩 设计 中 的 主体 基调 ， 
起 着 主导 作用 ， 能 够 让 设计 的 整体 色 


A I ; BD 
© 设计 中 占据 面积 最 大 的 颜色 即 为 主 色 。 


彩 看 起 来 更 为 和 谐 ， 在 整体 造型 设计 
中 有 着 不 可 忽视 的 地 位 。 一 般 来 说 ， 


@> 辅助 色 


辅助 色 是 在 作品 中 起 到 补充 或 辅助 作用 的 色彩 。 辅 助 色 与 主 色 可 以 是 邻近 色 ， 也 


可 以 是 互补 色 ， 不同 的 辅 | ag 
< 


助 色 能 体现 出 作品 的 不 同 


第 

情绪 ， 可 见 辅助 色 的 重要 习 : 为 鸡 全 = 多 
站 = BE 

一 一 ] 

与 

人 总 强 色 标 

点 级 色 是 作品 中 占有 极 小 面积 的 色彩 ， 灵 活 巧 妙 ， 易 于 变化 ， 又 能 打破 整体 造 设 

型 效果 。 合 理 地 应 用 点 级 ”已 SS 

色 可 以 令 作 品 具有 不 一 样 础 

的 魅力 ， 也 能 够 烘托 整体 

风格 ， 是 VI 设计 中 的 亮 Ed 


点 在 。 


2.3.3 % 


邻近 色 、 对 比 色 、 互 
补 色 在 VI 与 标志 设计 中 经 
常 出 现 ， 不 同 的 搭配 类 型 
可 以 获得 不 同 的 视觉 感受 。 
邻近 色 搭 配 使 作品 更 舒适 、 
统一 ， 对 比 色 搭 
在 视觉 上 更 刺激 、 鲜 明 ， 
互补 色 搭 配 使 作品 颜色 更 
冲突 , 具有 强烈 的 反差 感 。 
根据 VI 设 计 的 类 型 和 定 
位 ， 选 择 不 同 的 色彩 搭 
方式 ， 让 色彩 为 视觉 识别 


系统 搭建 好 的 前 景 。 “< 
@e 


邻近 色 从 美术 角度 来 说 ， 相 邻 的 两 个 颜色 可 以 看 出 彼此 的 存在 ， 你 中 有 我 ， 我 中 一 
人 


Eb 


有 你 。 在 色 环 上 两 者 之 间 相 距 
90 度 ， 色 彩 冷暖 性 质 相同 ， 办 
并 且 可 以 传递 出 相似 的 色彩 


@ ie 


对 比 色 是 反差 明显 的 两 种 色彩 ， 是 在 24 色 环 上 相距 120 度 到 180 度 之 间 的 两 种 
颜色 。 对 比 色 可 分 为 : 冷暖 对 比 、 色 相对 比 、 明 度 对 比 、 饱 和 度 对 比 等 。 对 比 色 拥有 
强烈 分 歧 性 ， 适 当地 运用 能 够 
增强 空间 感 的 对 比 ， 表 现 出 特 
殊 的 视觉 效果 。 


@ te 


互补 色 与 对 比 色 相 比 ， 范 围 较 小 ， 常 见 互补 色 有 红 与 绿 、 蓝 与 栖 、 紫 与 是 在 
色 环 中 180 度 所 对 应 的 颜色 。 在 设计 中 ， 当 一 种 颜色 的 面积 大 于 另 一 种 颜色 时 ， 会 增 
强 画 面 的 对 比 效果 , 更 为 醒目 ， 
若 使 用 不 当 ， 会 产生 炫目 、 烦 
躁 之 感 。 互 补 色 较 多 用 于 食品 
和 家 居 装 饰 方面 ， 能 给 人 带 来 
愉悦 感 。 


5 黄 ， 


2.3.4 色彩 混合 
色彩 的 混合 有 加 色 混 合 、 减 色 混合 和 中 性 混合 三 种 形式 。 


@ 加 色 混 合 


在 对 已 知 光源 色 的 研究 过 程 中 ， 发 现 色 光 的 三 原色 与 颜料 色 的 三 原色 有 所 
不 同 ， 色 光 的 三 原色 为 红 ( 略 带 橙 味 儿 )、 绿 、 蓝 ( 略 带 紫 味 儿 )， 色 光 三 原色 
混合 后 的 间 色 ( 红 紫 、 黄 、 Se wa ， 色光 会 使 混合 后 的 
色彩 明度 增加 ， 使 色彩 明度 增加 的 混合 方法 称 为 加 法 混合 ， 也 叫 色 光 混 合 。 
例如 : 

(1) 红 光 + 绿 光 = 黄 光 


(2 ) 红 光 + 蓝光 = 品 红 光 


(3 ) 蓝光 + 


绿 光 = 青 光 


(4) 红 光 + 绿 光 + 蓝光 = 白光 


@ riens 


别 是 品 红 、 青 和 黄色 ， 因 为 一 般 三 原色 色 料 
色彩 也 不 是 标准 的 红 、 绿 和 蓝 色 。 三 原色 色 料 
的 混合 有 下 列 规律 : 

(1) 青色 + 品 红色 = 蓝 色 


当 色 料 混合 在 一 起 时 ， 呈 现 上 


另 一 种 颜色 效果 ， 就 是 减 色 
的 颜色 本 身 就 不 够 纯正 ， 因 此 混合 以 后 的 


(2 ) 青色 + 黄色 = 绿色 


(3 ) 品 红色 + 黄色 = 红色 


(4) 品 红 色 + 黄色 + 青色 = 黑色 


@ tas 


旋转 
补 上 


中 性 混合 是 指 混合 色彩 既 没有 提高 ， 也 没有 降低 的 色彩 混 
色 盘 旋转 混合 与 空间 视觉 混合 。 把 红 、 橙 、 黄 


混合 。 色 料 的 三 原色 分 


、 紫 等 


合 。 中 性 混合 ， 主 要 有 


Epo 


称 为 色 盘 旋转 混合 。 


同 的 


灰色 。 


色 纸 


已 给 \， 


寺 即 呈 浅 灰色 。 把 品 红 、 黄 、 青 涂 上 ， ae 轩 己 
色 ， 只 要 比例 适当 ， 都 能 呈 浅 
色 盘 旋转 混合 


在 圆 形 转盘 上 贴 上 两 种 或 多 种 使 圆 盘 快速 旋转 ， 


、 橙 与 青 等 互 


产生 的 色彩 混合 现象 ， 


2 ) 空间 视觉 混合 


空间 视觉 混合 是 指 将 两 种 以 上 颜色 并 置 在 一 起 ， 用 不 同 的 色相 并 置 在 一 起 ， 按 不 
色相 明度 与 色彩 组 合成 相应 的 色 点 面 ， 通 过 一 定 的 空间 距离 ， 在 人 的 视觉 内 产生 


上 东 1A 山 Z 泪 


EB 
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计 
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2.3.5 色彩 和 VI 与 标志 设计 的 关系 


色彩 可 分 为 无 彩色 系 和 有 彩色 系 两 种 ， 无 彩色 系 的 饱和 度 为 0， 泛 指 黑 、 白 、 灰 
三 种 颜色 ， 它 只 具有 明度 ， 不 具备 色相 及 纯度 的 变化 。 有 彩色 系 是 具有 色彩 倾向 的 ， 
包括 红 、 检 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 等 颜色 。 

色彩 是 一 种 情感 表达 方式 ， 对 人 的 心理 和 生理 都 会 产生 一 定 的 影响 。 在 VI 设计 


中 利用 人 对 色彩 的 感知 来 创造 富有 艺术 感 的 画面 ， 从 而 会 让 作品 效果 更 突出 。 色 彩 与 
视觉 识别 系统 的 结合 不 仅 能 够 给 人 带 来 印象 深刻 的 视觉 感受 ,还 能 创造 出 画面 的 冷暖 、 
远近 及 重量 感 等 变化 。 
令 ， 红 、 橙 、 黄 等 暖色 系 颜色 可 以 产生 暖 的 色彩 感受 ， 能 够 提升 画面 的 温馨 感 ， 
具有 了 暖 意 ; 而 青 、 蓝 、 紫 以 及 黑白 灰 则 会 给 人 清凉 爽朗 的 感觉 。 
令 ”远近 感 也 与 冷 、 暖 色 系 相关 联 。 暖 色 给 人 突出 、 前 进 的 感觉 , 冷色 给 人 后 退 、 
远离 的 感受 。 


令 ”色彩 的 重量 感 与 明度 有 较 大 关联 性 ， 明 度 高 的 色彩 感觉 轻 ， 而 明度 低 的 色彩 
感觉 厚重 


| 


由 


o 


较 协调 的 VI 与 标志 色彩 搭配 推荐 _ 较 冲 突 的 VI 4 3 撕 配 推荐 


国 RGB=135.136.130 CMYK=54.44.46.0 
RGB=242,.236.226 CMYK=7.8.12.0 
国 RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 


国 RGB=49.42.42 CMYK=77.77.74.52 
RGB=230.231.227 CMYK=12.8.11.0 
: 团 RGB=193.19.89 CMYK=31.99.49.0 

| 大 RGB=249.130.214 CMYK=14.59.0.0 
圆 RGB=126.137.142 CMYK=58.43.40.0 


RGB=144.149.129 CMYK=51.38.50.0 ! 团 RGB=121.87.63 CMYK=57.67.78.17 
国 RGB=87.68.56 CMYK=67.70.76.32 | RGB=239.246.238 CMYK=9.2.9.0 
RGB=234.225.201 CMYK=11.12.23.0 | 国 RGB=96.175.170 CMYK=64.17.38.0 
辆 RGB=167.116.65 CMYK=42.60.82.2 国 RGB=47.6.6 CMYK=70.94.93.68 
RGB=197.170.148 CMYK=28.36.41.0 


RGB=210.209.204 CMYK=21.16.19.0 
国 RGB=79.51.37 CMYK=64.76.85.45 
RGB=229.220,213 CMYK=12.14.15.0 
国 RGB=144.145.140 CMYK=50.41.42.0 
国 RGB=75.82.90 CMYK=77.67.58.16 


RGB=202.177.159 CMYK=25.,33,36.0 | 
RGB=240.239.236 CMYK=7.6.8.0 ! 
团 RGB=211.2.11 CMYK=22.100.100.0 | 
RGB=228.164.91 CMYK=14.43.68.0 人 
1 国 RGB=218.88.120 CMYK=18.78.36.0 | 


圳 州 闻 交 计 妆 是 I 人 


》 


转 RGB=62.60.61 CMYK=77.72.68.37 
RGB=210,212,211 CMYK=21.15.15.0 

国 RGB=190.15.44 CMYK=32.100.90.1 
RGB=238,238,238 CMYK=8.6.6.0 

国 RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 

转 RGB=43.40.41 CMYK=80.70,74.54 


; 国 RGB=146.160.160 CMYK=49.33.35.0 

1 国 RGB=94.106.106 CMYK=71.56.56.5 
RGB=220,214,199 CMYK=17,16.22.0 
RGB=234,225,201 CMYK=11.12.23.0 


团 RGB=152,119.112 CMYK=49.57.53.0 
RGB=234,225,201 CMYR=11,12,23.0 
转 RGB=94.106.106 CMYK=71.56.56.5 


转 RGB=78.72.108 CMYK=80.78.44.6 
园 RGB=102.93.164 CMYK=71.69.10.0 
国 RGB=255.151.30 CMYK=0.53.87.0 
赂 RGB=255.193.62 CMYK=2.32.78.0 


大 RGB=212.227.144 CMYK=24.4.54.0 
时 RGB=255.211,146 CMYK=1,.24.47.0 
RGB=233,155,130 CMYK=11.50.45.0 


栓 / 黄 / 绿 / 青 / 蓝 / 紫 / 黑 / 白 / 为 


V1 与 标志 设计 的 基础 色 包 括 : 红 、 档 、 黄 、 绿 、 青 、 蓝 、 紫 、 黑 、 白 、 灰 。 色 彩 能 
触动 人 们 的 视觉 神经 ， 富 有 感情 ， 而 不 是 虚无 绿 织 的 抽象 概念 ， 不 同 颜色 可 给 人 们 留 下 
不 同 印象 ， 有 的 会 让 人 感到 热情 、 有 的 会 使 人 忧伤 、 有 的 使 人 有 安全 感 ， 还 有 的 会 让 人 
感到 高 雅 神圣 。 

售 色彩 分 为 冷色 调和 暖色 调 ， 冷 色调 给 人 以 安静 、 沉 稳 、 高 冷 、 圣 洁 的 感觉 ， 暖 色 
调 则 给 人 以 富贵 、 愉 悦 、 活 泼 、 青 春 的 感觉。 

合 黑 、 白 、 灰 属于 无 色 系 ， 可 以 让 画面 显得 更 加 沉稳 。 

售 色彩 的 三 大 属性 分 别 是 色相 、 了 明度、 纯度 。 


十 于 出 


认识 红色 

红色 : 红色 有 着 双 面 的 性 格 ， 一 面 是 积极 乐观 ， 另 一 面 是 血腥 残暴 。 在 中 国 传统 
文化 中 ， 红 色 象 征 着 吉祥 与 喜庆 。 红 色 的 色彩 饱和 度 较 高 ， 容 易 吸引 人 们 的 眼球 。 在 
VI 设 计 中 ， 红 色 通 常 应 
用 在 传统 文化 、 百 货 、 商 
业 、 服 务 业 、 餐 饮 业 等 行 
业 中 。 例 如 麦当劳 、 新 浪 
微 博 、 如 家 酒店 等 企业 就 
是 以 红色 为 企业 标准 色 。 

色彩 情感 : 热量 、 
活力 、 意 志 力 、 火 焰 、 
震撼 、 幸 福 、 力 量 、 愤 
她、 奔放 、 恐 惧 、 激 动 、 
浮躁 、 危害、 激情 四 溢 、 


i 朱红 RGB=-233.71.41 


胭脂 红 RGB=215.0.64 
CMYK=19.100.69.0 


i 
i 
i 
i 
: 
i 
+ 


| 浅 玫瑰 红 RGB=-238.134.154 ; 火 鹤 红 RGB-245.178.178 
CMYK=8.60.24.0 |! CMYK=4.41.22.0 


; 壳 黄 红 RGB-248.198.181 : 
CMYK=3.31.26.0 


CMYR=1.15.11.0 CMYRK=56.98.75,37 


| 威尼斯 红 RGB-200.8.21 | ”宝石 红 RGB-200.8.82 。 ; 灰 玫 红 RGB-194.115.127 | 优 品 紫红 RGB-225.152.192 | 
i CMYK=28.100.1000 “| CMYK=28.100.540 | CMYK=30.65390 | CMYK=14.51.5.0 | 


3.1.2 


2cil the Ocean 


>| 


- 


画面 主要 由 曲线 线条 组 成 ， 具 有 活跃 性 和 ;人 @@ 本 案例 为 网 站 的 首页 设计 作品 ， 画 面 整体 ， 
层次 感 ， 简 约 而 不 失 奢华 ， 具 有 丰厚 的 韵 ， 。 以 胭脂 红 为 主 ， 表 现 出 充沛 的 活力 ， 简 约 ， 
| 味 感 和 高 雅 性 。 | 而 不 呆板 。 : 
| @ 画面 以 洋红 色 为 主 ， 白 色 为 背景 色 ， 彰 显 出 ，@ 此 VI 设计 作品 采用 胭脂 红 ， 用 蓝 紫色 作 | 
| 轻 盘 、 亮 丽 的 感觉 ， 利 用 线条 的 转折 和 粗细 点缀， 和谐 且 美妙 ， 使 画面 看 起 来 张力 | 
| 变换 更 加 体现 出 清新 脱俗 、 高 贵 典雅 之 感 。 ， 十足 。 | 
| @ 洋红 色 象征 妩媚 、 前 卫 、 典 雅 、 奢 华 ， 通 “ @ 有 脂 红 是 女性 的 象征 ， 给 人 一 种 成 熟 感 
常 是 女性 的 代表 颜色 。 | 。 大 气 而 不 失 娇艳 。 


| @ 这 是 甜品 店 VI 设计 方案 中 的 一 款 包 装 盒 ， 人 @ 画面 中 人 物 与 文字 相 结 合 ， 标 志 设计 大 胆 ， 
设计 部 分 。 整 体 VI 设计 方案 都 是 由 蓝 紫 ， 。” 超前， 呈现 出 一 种 语言 视觉 化 的 效果 ， 动 ， 
色 和 玫瑰 红 等 主 色 构成 。 玫 瑰 红颜 色 明 亮 。 ” 感 十 足 ， 底 色 大 面积 应 用 朱红 色 ， 在 众多 ， 
透彻 ， 寓 意 青春 活力 ， 使 用 它 做 甜品 包装 。 。 设计 中 脱颖而出 。 | 
， 。 主 色 , 给 人 一 种 甜美 且 极 具 诱 惑 力 的 感觉 。 @ 朱红 色 是 介 于 红 与 杜 之 间 的 颜色 ， 展 现 出 
| @ 玫瑰 红 与 蓝 紫色 搭配 别有一番 风味 ， 既 和 ;一 种 精力 充沛 ， 热 情 洋溢 的 色彩 情感 。 | 
| 谐 又 尊贵 , 流露 出 一 种 青春 、 骄 纵 的 感觉 。| @ 画面 以 黄色 和 绿色 作为 点 缀 ， 加 上 人 物 姿 | 
| @ 画面 通过 线条 排列 ， 空 间 感 强烈 。 两 种 颜 。 。 态 与 动作 不 同 ， 展 现 出 充沛 的 活力 和 强烈 | 
| 色 线条 相 呼应 ， 营 造 出 和 谐 画 面 的 感觉 。 。 。 的 艺术 气息 。 | 


掉 主 上 膝下 玫 水 二 闲 上 1 人 需 E 溃 


3.1.4 鲜红 & 山茶 红 


本 作品 是 系列 女性 产品 的 VI 设计 方案 ， 
虽 以 浅 粉色 为 底 ， 山 茶 红 为 少量 主 色 块 ， ; 
但 利用 方 格式 设计 不 显 单调 平庸 ， 反 而 有 : 
种 清新 感 ， 有 让 人 接近 的 欲望 。 | 
山茶 红 温和 甜美 ， 代 表 了 小 女孩 的 娇 善 和 | 
婉约 。 
山茶 红 在 化 妆 品 店 比较 常见 ， 温 柔 淡雅 ， 

同时 具有 一 定 的 视觉 享受 性 。 


i @ 这 是 一 款 口香糖 平面 广告 ， 鲜 红色 运用 
女性 身上 再 合适 不 过 ，VI 设计 方案 创 ; 
新 颖 ， 利 用 颜色 与 人 物 的 互动 能 更 加 突 

| ”要 表达 的 主体 。 

i @ 鲜红 色 火 热 强烈 ， 在 红色 系 中 纯度 最 高 。 

| 口香糖 的 形状 与 背景 图 案 完美 融合 。 

| @ 以 鲜红 色 为 主 的 设计 经 典 又 舒适 ， 避 免 

| 沉闷 枯燥 感 。 


Eu 


本 画册 是 VI 设计 方案 中 的 一 部 分 ， | 
系列 VI 设计 方案 都 是 以 墨绿 色 和 火 蕉 | 
红 为 主 色 ， 赋 予 了 画册 童话 般 的 梦想 与 | 
渴望 。 : 
火 鹤 红 比 较 受 女孩 欢迎 , 舒心 而 不 失 恬 静 ，; 
是 她 们 的 心灵 寄托 。 
画面 虽 没 有 太 多 颜色 修饰 ， 但 干净 利落 ， 

简单 大 方 ， 协 调 性 好 。 


营 项 目的 影视 
司 的 标志 设计 。 从 标志 的 主体 不 难看 出 
以 大 树 作为 基本 形态 ， 意 为 这 风挡 两 ，i 
女生 在 视觉 上 有 一 定 的 安全 感 ， 以 浅 玫 
| 红 为 主 色 ， 使 人 具有 梦幻 、 甜 美的 感觉 。 
| @ 浅 玫瑰 红 纯度 低 , 给 人 的 感觉 更 亲切 温和 
i @ 此 标志 设计 简单 不 花哨 ， 形 成 干净 典雅 
i 。 画 风 ， 整 体感 觉 较 舒适 。 


| @ 本 套 \ 设计 方案 中 的 信封 使 用 鲁 红 为 “@ 用 樱花 作为 VI 设计 方案 的 主要 元 素 ， 能 使 
背景 色 ， 暗 喻 情意 绵绵 ， 此 种 信封 通常 ee 
用 于 正在 交往 中 的 信 他 点 关系 其 好 的 人 感受 到 此 样本 设计 的 温和 淡雅， 虽 不 及 ， 
阁 密 ee | 牡丹 高 贵 惹眼 ， 但 清新 脱俗 ， 使 人 具有 归 | 

| @ 鱼 红 浪漫 深情 ， 像 棉花 一 样 邓 软 细腻。 | 

| @ 构图 清晰 明了 , 版 式 简洁 , 易于 表达 情感 ， 
效果 强烈。 


| 属 感 。 
| @ 壳 黄 红 了 明度 低 ， 给 人 以 平易 近 人 的 感觉 。 | 
| @ 克 黄 红 与 深 咖 色相 结合 端庄 耐看 ， 仿 佛 想 | 
| 。 让 人 仔细 去 端详 ， 并 慢 慢 品读 它 。 


| APPRAISAL 
一 : INSTITUTE 


| @ 这 是 一 款 护理 品 的 品牌 标志 ， 运 用 线条 与 ”@ 这 是 一 款 协会 的 标志 ， 画 面 采用 三 角 式 构 ， 
。 。 文字 的 结合 ,产生 强 烈 的 艺术 感 ， 表 达 方 。 。 图 ， 坚 谢 有 力 ， 颜 色 对 比 反差 大 ， 但 整体 


| 向 明确 ， 整 体 效果 明显 。 | 觉 舒 适 ， 传 达能 力 强 。 | 
| @ 浅 粉 红色 温和 和 舒适， 给 人 以 柔软 、 放 松 的 @ 此 标志 字体 醒目 ， 易 于 识别 ， 标 志 造 型 庄 | 
| 感受。 | 。 重 ， 单 纯 有 力 ， 具 有 很 强 的 感染 力 。 


| @ 标志 中 飞舞 的 女性 姿态 优美 ， 仿 佛 很 享受 | @ 勃 民 第 酒 红颜 色 浓厚 ， 与 绿色 描 配 ， 使 人 
”这 一 刻 的 感觉 ， 突 出 产品 的 特征 美 。 。 ”具有 年 代 您 久 感 和 德高望重 的 感觉 。 
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| @ 这 是 一 款 艺 术 字 标 志 ， 
| 谨 ， 重 心 稳定 ， 图 形 中 间 钱 空 设计 ， 增 加 


为 主 色 汇 成 一 头 霸 道 的 牛 既 鲜 明 又 耐 
寻味 ， 具 有 视觉 心理 作用 。 


| @ 威尼斯 红 明度 高 ， 能 给 人 带 来 温暖 感 和 


和 欲 ， 多 用 于 商业 、 和 餐饮 业 和 娱乐 业 。 


| @ 威尼斯 红 给 公众 的 印象 最 为 深刻 ， 此 标 ; 


加 上 字体 的 设计 ， 充 满 了 动感 与 活力 。 


独特 新 颖 ， 结 构 


| 了 立体 感 。 
| @ 灰 玫 红 明度 较 低 ， 与 黄色 搭配 ， 既 贴切 
| 醒目。 

| @ 灰 玫 红 淡雅 、 妩 媚 ， 富 有 现代 文化 特征 
| 。 受 现代 女性 所 青睐 。 


用 宝石 红 作为 办 公用 品 的 主 色 ， 在 高 频 工 | 
作 的 氛围 里 夹杂 一 丝 放松 。 宝 石 红 视觉 冲 ; 
击 力 强 ， 但 不 会 造成 炫目 效果 。 | 
用 黑色 和 白色 去 协调 文字 和 背景 ， 加 上 不 | 
同 纯度 的 宝石 红 做 主 色 ， 条 理 清晰 ， 巧 妙 
地 避 开 了 杂乱 俗气 的 效果 。 

主 色调 左右 轻重 关系 不 等 ， 反而 增加 了 时 | 
尚 感 ， 非 对 称 形式 具有 独特 性 。 | 


诗人 EAS 
和 凶 


A 


本 套 VI 设计 作品 以 优 品 紫红 为 主 色 , 整 ; 
体 简练 ， 以 花 采 为 点 缀 元 素 ， 散发 出 神秘 | 
优雅 的 韵味 。 

纸 质 手提 袋 相 对 塑料 袋 更 加 低 碳 环保 ， 应 色 | 
和 白色 加 上 优 品 紫红 的 衬托 ， 毫 无 廉价 之 感 。 : 
以 优 品 紫红 为 主 的 设计 精致 、 华 丽 ， 深 受 | 
女性 欢迎 ， 通 常 适用 于 夏天 。 | 


认识 橙色 
栖 色 : 橙色 温暖 明亮 ， 想 到 橙色 就 能 想到 欢乐 、 动 感 、 阳 光 ， 仿 佛 


色 给 人 印象 美好 ， 视 觉 冲 击 力 强 ， 多 用 于 食品 业 、 建 筑 业 、 石 化 业 等 。 
色彩 情感 : 阳光、 明快、 丰硕、 祥和、 愉悦 、 明 朗 、 随 和 、 和 芒 、 活 力 、 坚 定 。 


回 到 童年 。 橙 


| 桶 色 RGB-235.97.3 柿子 权 RGB=237.108.61 ; 。 橙色 RGB-235.85.32 。 |; 。 阳 橙 RGB-242.141.0 | 
: CMYK=9.75.98.0 CMYK=7.71.75.0 : CMYK=8.80.90.0 : CMYK=6.56.94.0 | 
! ! 了 ! 
| | | | 
: : | | 
! ! 了 ! 
| : | ! 
| a 4 
! ! ! ! 
| 热带 橙 RGB=242.142.56 | | 杏 黄 RGB=229.169.107 | 
: 970 | CMYK=6.56.800 | CMYK=0.46.91.0 i CMYK=1441.600 | 
| | | | 
| : | | 
: ! | | | 
: ! | | | 
TR 了 
| 米色 RGB=228.204.169 | 驼 色 RGB=181.133.84 琥珀 色 RGB-203.106.37 ;咖啡 色 RGB=106.75.32 | 
| CMYK=1423360 | CMYK=3753.710 | CMYK=2669.93.0 | CMYK=59.69.98.28 | 
! , | ! ! ! 
: | | 
! N ! 
| | 
二 — | 
| 蜂 密 色 RGB- 250.194.112 重 神色 RGB- 139.69.19 | 
| CMYK=431.60.0 : | CMYK=49.79.100.18 | 
| | | | | 
| : | | 
和 | 
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| @ 这 是 全 球 食品 饮料 餐厅 的 标志 ， 核 心 部 

| 的 图 案 是 个 杯子 ， 表 达意 义 明确 ， 杯 子 
半 部 以 白色 为 底 ， 暗 指 食品 干净 卫生 ， 

! 放心 食用 。 

| @ 标志 下 方 文字 采用 黑色 字体 ， 既 不 抢眼 

| 。 体 又 格外 庄重 ， 图 文 搭配 恰到好处 。 

i @@ 橘红 色 给 人 以 健康 的 视觉 感受 ， 用 在 食 上 

| 。 上 表示 放心 ， 值 得 信赖 。 加 上 橘红 中 红 

偏 多 ， 因 此 较 醒 目 ， 能 吸引 人 们 的 目光 。 


这 是 一 款 航空 运输 标志 ， 此 标志 大 部 分 以 ; 
郴 色 为 主 ， 具 有 时 代 感 ， 暗 示 在 运输 中 会 | 
高 度 警惕 ， 绝 无 懈怠 。 | 
橘 色 与 蓝 色 搭配 ， 科 技 又 不 失 温暖 ， 创 造 | 
出 值得 信赖 的 效果 。 | 
标志 运用 圆 形 构图 ， 饱 和 有 张力 ， 视 点 | 
明确 ， 颜 色 对 比 鲜明 ， 且 有 良好 的 空 ; 
间 性 。 : 


Eu 


图 中 标志 为 美国 的 “老乡 村 店 ”， 它 是 一 | 
个 双 业 兼 营 的 上 市 公司 ,简称 “CB”。 标 
志 中 人 物 与 艺术 字 相 结合 ， 关 联 性 强 ， 取 | 


| @ 此 标志 整体 明亮 醒目 ， 散 发 着 青春 与 活 
; 的 味道 。 中 间 图 案由 正方 形 拼凑 而 成 ， 
有 变化 又 统一 格局 ， 富 有 运动 感 。 


: @ 枝 色 明度 高 ， 用 杠 色 作 背 景 ， 能 很 好 地 展 ”美观 又 不 失 内 在 联系 。 
| 现 画 面 的 主体 形象 。 阳 楼 与 咖啡 色 搭配 ， 有 强烈 的 厚重 感 ， 体 | 
| @ 画面 采用 对 称 式 构图 ， 节 奏 一 致 ， 均 衡 性 | 。 现 出 品牌 的 悠久 与 稳固 感 。 | 


强 ， 给 人 印象 深刻 。 


此 标志 用 色 简单 ， 但 字体 有 趣 ， 打 破 传统 


| @ 本 标志 中 用 蜂 密 色 贯穿 整体 ， 给 人 的 感 党 


i 是 , 这 是 一 家 充满 活力 、 热血 澎 激 的 商铺 。| 
| @ 提 到 蜂 密 色 会 想到 蜂蜜 的 香甜 和 诱 人 ， 给 ; 
; ”人 以 兴奋 、 甜美 的 感觉。 标志 虽 构 图 居中 ，; 


设计 简洁 ， 但 毫 无 枯燥 之 感 。 


| @ 相对 于 栖 色 ， 蜂 密 色 更 温和 ， 更 想 让 人 


接近 。 


S25 沙 棕色 & 米色 


SS NP 


Soluciones Nuevas Posibilidados 


| @ 这 是 一 家 服务 公司 的 标志 设计 ， 沙 棕色 


常 柔 和 ， 能 让 人 解除 警惕 与 防备 。 服 务 业 
选用 沙 棕色 ， 能 巧妙 吸引 顾客 ， 在 视觉 上 ; 


领先 从 而 占据 优势 。 


| @ 沙 棕色 与 黄色 措 配 过 于 偏 暖 ， 整 体 色调 偏 | 


浅 , 所 以 字体 选用 蓝 色 , 以 突出 明暗 关系 ， 
压 重 底部 。 


| @ 此 款 名 片 设计 采用 复古 款式 ， 典 雅 大 气 ， | 

名 片 与 盒子 都 运用 杏 黄色， 提升 了 名 片 本 | 
身 的 气质 和 柔美 感 。 | 
| @ 名 片 是 交流 沟通 的 桥梁 ， 太 花哨 会 让 人 感觉 | 
| 低 端 俗气 ， 所 以 通常 采用 淡雅 温和 的 颜色 。 ， 
| @ 可 黄色 是 黄色 系 中 较 浅 的 颜色 ， 一 般 在 家 | 
| 。 具 、 地 板 中 应 用 较 多 ， 温 声 又 不 炫目 。 


@ 这 是 一 款 欧 美 复古 风格 的 女士 服装 
签 ， 标 签 颜色 是 衣服 的 类 型 和 款式 的 潜 ， 
在 标志 。 其 主 色调 为 米色 ， 清 雅 脱俗 ， ; 

舒心 明快 ， 休 闲 类 服饰 一 般 也 会 用 到 ， 
米色 。 | 
| @ 标签 中 只 用 到 米色 、 棕 色 两 种 颜色 ， 通 过 } 
|; 明度 的 对 比 ， 使 信息 得 到 快速 传递 。 
| @ 米色 平淡 ， 易 让 人 怀旧 ， 具 有 复古 特征 。 
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中 吝 采 于 和 于 


3.2.6 咖啡 色 & 驼 色 


E 
示 i @ 想到 咖啡 色 就 不 难 想到 咖啡 店 ， 这 是 一 是 一 款 蜂蜜 包装 的 标志 设计 ， 看 见 驼 色 
忘 | ”咖啡 店 的 VI 设计 方案 ， 选 用 咖啡 色 为 就 会 想起 大 自然 ， 感 受到 大 自然 的 气息 ， 


无 添加 剂 , 无 加 工 勾 竞 , 使 人 们 信赖 此 产品 。 
包装 整体 干净 利落 ， 图 中 标志 用 同心 圆 形 | 
绘制 ， 中 间 密 蜂 图 案 醒目 ， 对 称 展开 ， 生 | 
动 形象 ， 让 人 过 目 不 忘 ， 印 象 深刻 。 
驼 色 相 比 咖啡 色 更 平和 ， 是 一 种 较 沉 稳 的 | 
色调 。 | 


色 ， 实 际 用 意 是 
见 咖啡 色 包装 就 想 
| 的 味道 ， 相 当 于 一 种 售卖 手段 。 
| @ 产品 运用 邻近 色 关 系 ， 柔 和 、 典 雅 ， 情 ; 
| 和 韵味 感 十 足 。 
i @ 咖啡 色 多 用 于 正式 场合 ,视觉 感 庄重 严谨 


串 州 平 遍 


io 这 是 一 款 咖 啡 店 VI 设计 方案 中 的 杯 垫 放 这 是 咖啡 店 品牌 推广 的 系列 VI 设计 作品 ， 


计 ， 以 米色 为 底 色 ， 巧 克 力 色 为 主 色 ， 以 重 褐色 为 主 ， 时 尚 、 健 康 ， 能 隐约 感受 ; 
美 融合 ， 放 在 茶几 上 或 办 公 室 内 ， 富 有 上 到 咖啡 的 香 浓 在 身边 环绕 。 : 


i 位 且 上 档次 。 咖啡 杯 体 与 皮包 等 一 系列 物品 都 采用 褐色 ，; 
i @ 杯 垫 主要 以 各 种 形式 的 字母 组 成 ， 拉 伸 做 工 精致 ， 给 人 一 种 品位 十 足 的 感觉 ， 再 ; 
| 。 整体 造型 深度 ， 韵 味 十 足 。 加 上 摆 放 在 中 间 的 标志 ,高 调 又 不 失 典 雅 。 ; 
| @ 巧克力 色 浓厚 ， 有 坚实 正义 之 感 ， 通 党 褐色 是 成 熟 、 有 品位 的 标志 ， 通 过 褐色 能 ; 
= ) | 到 广大 男士 喜爱 。 看 到 一 个 人 的 岁月 痕迹 和 艰辛 经 历 。 。 


19 这 是 采用 几何 形状 绘制 而 成 的 动物 标志 ， ; 全 此 款 标志 结合 圆 角 矩形 ， 有 种 顺 滑 的 
利用 渐变 传达 立体 感 ， 好 似 一 只 奔跑 的 斗 ; 。 润 感 。 标 志 内 部 采用 波纹 状 图 形 及 由 浅 ; 


| 和牛， eaten | 到 深 的 色调 ， 厚 重 感 十 足 ， 具 有 很 强 的 透 | 
| @ 画面 以 橙色 铺盖 ， 简 洁 中 掺 杂 细 致 ， 形 成 气 性 。 | 
| epee | @ 标志 整体 结构 简单 ， 颜 色 变 换 幅 度 小 ， 但 | 


| @ 柿子 栓 明 度 较 低 ， 是 一 种 阳光 、 明 快 的 | et 能 很 好 地 传达 企业 相关 信息 。 ， 
| 色调 。 | @ 下 珀 色 给 人 一 种 安定 的 感觉 ， 同 时 也 能 传 | 
达 出 温 声 、 热 情 的 情感 。 : 


| @ 这 是 一 款 广播 电台 的 标志 ， 杰 黄 醒目 而 不 ; @ 这 是 一 款 手表 的 名 片 设计 ， 条 理 清晰 ， 本 | 
| 刺眼， 加 上 用 同心 圆 绘制 ， 侧面 烘托 收音 ， 出 联系 方式 及 地 址 ， 版 式 不 花哨 ， 很 有 | 
效果 好 ， 收 听 率 高 ， 给 人 更 直观 的 视觉 ; 。 品位。 | 
感受 。 | @ 热带 橙 与 蓝 色 搭配 温暖 率直 ， 卡 片 版 式 较 ; 


| 人 @ 标志 以 形状 与 文字 结合 , 且 文字 在 图 案 内 ，， ”为 古典 ， 例 面 展现 了 手表 的 耐用 以 及 不 失 
: 清晰 有 条 理 ， 层 次 感 分 明 。 : 体面 。 : 


“@ 热 名 枉 较 阳 查 颜 色相 似 但 明度 较 低 ， 更 酒 
| 脱 , 无 娇气 之 感 , 用 在 名 片 设 计 上 更 为 合适 。; 


| 人 @ 柱 黄 爽朗 、 新 鲜 ， 代 表 每 天 都 有 新 内 容 。 
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黄色 : 黄色 明快 ， 富 有 强烈 的 感染 力 和 视觉 冲击 力 。 不 同 纯度 的 黄色 向 人 们 传达 
的 情感 也 各 不 相同 ， 有 些 让 人 欢快 ， 有 些 让 人 压抑 。 
色彩 情感 : 阳光、 精致、 富贵、 香甜 、 美 味 、 开 朗 、 神 圣 、 轻 盈 、 收 获 、 风 趣 。 


Ee 


月 光 黄 RGB=155.244.99 ; ”柠檬 黄 RGB=240.255.0  ; 万 寿 菊 黄 RGB=247.171.0 | 
CMYK=7.2.68.0 | CMYK=17.0.84.0 | CMYK=5.42.92.0 | 


; 香槟 黄 RGB=255.248.177 ; 奶 黄 RGB=255.234.180 ”; 土著 黄 RGB=186.168.52 ”; ” 黄 褐 色 RGB=196.143.0 
! CMYK=4.3.40.0 1 CMYK=2.11.35.0 ! CMYK=36.33.89.0 ! CMYK=31.48.100.0 


卡其 黄 RGB=176.136.39 含羞 草 黄 RGB=237.212.67 芥末 黄 RGB=214.197.96 灰 菊 黄 RGB=227.220.161 | 
CMYRK=40.,50.96.0 i CMYR=14.18.79.0 1 CMYK=23.22.70.0 j CMYK=16.12.44.0 ! 


Qo © © @ | 


@ 本 套 VI 设计 方案 色彩 跳跃 性 强 ， 整 体 给 ; @ 这 是 一 家 汉堡 餐厅 的 VI 设计 作品 ， 从 

人 明快 、 愉 悦 的 视觉 感受 ， 用 高 明度 黄 作 ; 。 业 标志 到 食材 ， 到 最 后 的 衣 帽 设计 ， 很 好 | 

为 主 色 与 黑色 搭配 ， 不 论 是 衣物 还 是 办 公 ， ”地 诠释 了 VI 设计 方案 的 统一 性 与 延伸 性 ，| 
| ”用 品 都 让 人 眼前 一 亮 。 | 既 便于 识别 又 规范 了 企业 风格 。 | 
| @ 通过 设计 中 结构 和 颜色 搭配 ， 确 保 此 行业 的 | @ 用 高 明度 的 铬 黄 作为 西餐 厅 主 色 ， 让 消费 | 
| ”企业 形象, 给 商品 贴 上 明显 标签, 便于 识别 。; ”者 下 意识 里 想起 汉堡 、 炸 鸡 等 食物 ， 挑 逗 | 
| @ 黄色 代表 光芒 、 明 亮 ， 极 易 捕捉 人 们 的 | 。 味蕾 ， 诱 发 食欲。 | 
| 。 眼球 。 | @ 以 铭 黄 为 主打 色 的 系列 VI 作品 ， 通 常 运 | 
| 用 在 餐饮 业 ， 符 合 受众 视觉 需要 。 | 


| @ 本 套 VI 设计 方案 用 金色 铺 满 画 面 整体 ， 
| 。 增添 活力 与 热情 ， 激 发 上 班 族 斗志 ， 让 人 | 
”以 饱满 的 热情 去 迎接 工作 。 | 
| @ 以 金色 作为 品牌 设计 精 贿 ， 视 觉 感 强烈 醒 | 


; @ 此 系列 是 一 所 健身 工作 室 的 设计 方案 , 香 ; 
谷 黄 象征 青春 、 能 量 、 活 力 ， 应 用 于 健身 | 
中 ， 能 激发 个 人 潜力 ， 具 有 良好 的 效果 。 | 
| @ 画册 运用 奔跑 的 女子 作为 主 图 ， 使 用 香 项 | 
| 。 黄色 文字 加 以 修饰 ， 在 蓬勃 的 气息 下 促使 | 
， 人 向 往 运动 。 | 
| @ 香 莱 黄 与 金色 相近 ， 但 比 金色 更 年 轻 、 清 | 
| 新 。 如 果 说 金色 代表 中 年 成 功 人 士 ， 那 么 | 
香蕉 黄 代表 精力 充沛 的 青年 人 群 。 | 


目 ， 广 受 大 众 喜 爱 。 
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i @ 此 公司 标志 用 鲜 黄 与 红 绘制 成 太阳 花 天 
状 ， 让 人 脑海 中 呈现 出 金灿灿 的 太阳 ，》 

| 暖 而 明亮 。 

| @ 标志 以 花朵 形式 出 现 ， 形 式 感 强 ， 巧 妙 i 

| 用 简单 图 形制 作出 精美 标志 ， 别 具 一 格 。 

| @ 选用 明度 高 的 颜色 作 主 色 , 虽 视觉 效果 强 
但 要 注意 拱 配 妥当 ， 人 避免 炫目 杂乱 。 鲜 
一 般 给 人 光辉 、 亮 丽 之 感 。 


此 系列 VI 设计 方案 中 运用 月 光 黄 与 黑 、 ; 
白 进行 搭配 ， 分 布 巧妙 ， 设 计 新 颖 ， 具 有 ; 
运动 气息 。 | 
用 月 光 黄 作 标 志 主 色 ， 识 别 性 强 ， 文 字 造 ; 
型 不 呆板 ， 具 有 极 高 的 艺术 价值 。 企 业 通 ; 
常 运用 自己 的 视觉 符号 系统 吸引 受众 ， 从 | 
而 获取 关注 量 。 | 
月 光 黄 通常 给 人 们 以 舒适 、 明 朗 之 感 。 


3.3.5 


i @ 这 是 系列 VI 设计 方案 中 的 公交 车 广告 

| 。 传 设 计 ， 车 体 四 周围 绕 柠檬 黄 ， 在 夜晚 
驶 时 极为 醒目 ， 提 升 安全 系数 。 黄 色 标 
覆盖 在 灰色 车 身上 ， 格 外 和 柔和， 使 刺眼 

| 。 柠檬 黄 毫 无 炫目 感 。 

| 人 @ 柠檬 黄 运用 在 交通 标志 中 ， 既 能 产生 警 

i 。 性， 又 能 体现 出 生机 勃勃 。 


柠檬 黄 & 万 寿 菊 黄 


这 是 一 家 餐厅 VI 设计 方案 中 的 外 卖 餐 盒 ; 
设计 ， 餐 厅 内 部 以 暖色 调 为 主 ， 因 此 外 卖 ; 
盒 采 用 万 寿 菊 黄 作为 主 色 ， 并 搭配 深蓝 : 
色 字 体 ， 健 康 又 时 尚 ， 吸 引 消费 者 眼球 。 ; 
万 寿 菊 黄 会 让 人 增强 食欲 ， 刺 激 消费 者 | 
味 荔 。 | 
万 寿 菊 黄 纯度 高 ， 通 常 给 人 带 来 急促 、 光 ; 
芒 、 耀 眼 的 感觉 。 : 


3:3:6 香槟 黄 & 奶 黄 


i 


和 到 
上 
1 人 需 E 溃 


HIR2200 标 

志 

设 

计 

多 ， 但 利用 物品 大 小 、 摆 放 位 置 及 整体 颜 ， 。 黄 作为 背景 色 ， 给 人 一 种 丝 滑 香 甜 的 视觉 ; 的 
色 关 系 ， 很 好 地 将 物品 罗列 出 来 ， 主 次 关 ; 冲击 力 ， 再 加 上 饮品 同样 是 奶 黄 ， 让 消费 ; 基 
系 分 明 ， 巧 妙 地 避 开 凌乱 感 ， 增 添 了 几 分 ; 者 有 一 种 迫切 想 喝 的 冲动 ， 既 有 蛋糕 的 口 | 础 
俏皮 。 | 感 又 有 奶 制品 的 浓 醉 ， 有 效 掌控 了 消费 者 | 色 


| @ Logo 边 缘 用 不 同形 状 的 线条 及 形状 匀 勒 ， ; ”心理 特征 。 
| 。 再 配 上 底 色 香槟 黄 ， 动 感性 好 ， 层 次 感 “人 @ 画面 整体 呈 灰 色调 ， 和 谐 宁 静 ， 给 人 一 种 ， 


| “十 足 。 | 健康 、 可 放心 食用 的 感觉 。 | 
| @ 香槟 黄 纯度 低 ， 给 人 一 种 柔和 、 温 顺 的 @ 奶 黄 被 广泛 应 用 于 食品 行业 ， 纯 度 低 ， 视 | 
| 感觉。 觉 感受 舒适 ， 不 显 奢华 ， 也 不 低俗 廉价 。 ， 


昂首 挺 胸 ， 霸 气 十 足 ， 好 像 要 从 标志 中 走 ， 。 物 形 象 ， 赋 予 动物 良好 的 抽象 感 ， 利 用 不 | 
| 。 出 来 ， 画 面 生动 ， 欧 味 十 足 。 | 。 同 颜色 及 饱和 度 的 变化 形成 极 佳 的 层次 | 
| @ 画面 虽 由 多 种 颜色 组 成 ， 但 明度 相似 ， 色 。 。 感 ， 狗 狗 仿佛 从 画面 里 跳出 来 一 样 。 
| 彩 感觉 统一 ， 能 突出 主体 ， 具 有 极 高 的 创 | @ 动物 身体 为 黄 褐色 ， 还 原 动 物 本 身 颜 色 ， | 
| 。 意 感 和 艺术 性 。 | 展现 出 生动 性 ， 增 强 美感 。 此 标志 用 黄色 | 
| @ 海报 运用 了 明度 与 纯度 都 较 低 的 颜色 ， 营 ， 。 作 主 色 ， 明 亮 又 欢快 ， 视 觉 效果 强烈 。 

造 出 一 种 沉 间 的 效果 ， 但 也 有 一 丝 的 光 ; @ 黄 神色 沉稳 、 朴 素 ， 有 很 强 的 稳定 性 。 


| 。 明 ,直击 人 们 的 内 心 。 | 个 
A | 


Eu 


| @ 此 款 明信片 大 面积 使 用 芥末 黄 ， 能 侧面 


| 人 名 画面 整体 纯度 低 ， 颜 色 变换 微弱 ， 用 白 


S08 卡其 黄 & 含羞 草 黄 


这 是 一 款 宠物 店 的 标志 ， 图 : 
可 读 性 ， 生 动 有 趣 。 狗 狗 昂首 挺 胸 ， 仿 佛 | 
而 又 不 失 内 涵 ， 颜 色 的 配合 也 体现 出 该 在 跟 你 对 视 聊 天 ， 促 使 人 们 看 见 此 标志 刘 


| 。 司 的 诚信 所 在 。 想 进去 逛 一 玫 。 : 
|; @ 此 VI 设计 作品 中 的 标志 设计 形似 一 只 标志 中 字体 夸张 ， 艺 术 效果 强 ， 选 择 含 著 : 


翅 彰 翔 的 友 座 ， 搭 配 卡 其 色 ， 更 具有 雄 草 黄 为 底 色 , 沉稳 而 不 张扬 , 且 突出 主体 ，; 
的 意志 和 执着 的 干劲 。 视觉 上 清晰 明了 。 


| @ 卡其 色 给 人 一 种 平静 , 安心 、 可 靠 的 感觉 。 @ 该 标志 很 好 地 传达 了 企业 精神 ， 企 业 识别 ; 


性 强 。 | 


这 是 一 款 土耳其 城市 形象 重 塑 VI 设计 中 : 
的 标签 设计 。 整 体 构造 和 谐 、 淡 雅 ， 仿 佛 ; 
置身 于 大 自然 ， 给 人 一 种 舒适 、 幽 静 的 ; 
感觉 。 : 
标签 中 的 文字 是 位 于 土耳其 西部 的 一 个 城 ; 
市 ， 在 灰 菊 黄 背 景 下 显得 格外 突出 ， 字 体 | 
独特 ， 艺 术 感 强 。 | 
在 黄色 系 中 ， 灰 菊 黄 是 明度 和 饱和 度 较 低 ; 
的 颜色 ， 给 人 一 种 亲切 的 舒适 感 。 | 


达 出 笔者 对 人 的 尊敬 ， 体 现 出 庄重 、 亲 
之 感 。 


线条 汇 成 字母 ， 具 有 一 定 的 想象 空间 ， 


| 画面 整体 增加 美感 和 透气 性 。 
: @ 芥末 黄 儒雅 、 不 夸张 ， 具 有 一 定 的 时 ii 
i 韵味 。 


3.4.1 


绿色 : 绿色 是 植物 的 代表 色 , 是 大 自然 的 标签 , 也 是 春天 的 象征 。 绿色 能 放松 心情 ， 
解除 焦虑 ， 较 多 应 用 于 林木 、 运 输 、 医 药 等 行业 。 
色彩 情感 : 自然 、 青 春 、 和 平 、 理想 、 安全 、 环保 、 森林、 清新、 希望、 清脆、 幽静 。 


墨绿 RGB=0.64.0 
CMYK=90.61.100.44 


绿 松石 绿 RGB=66.171.145 
CMYK=71.15.52.0 


和 孔雀 石 绿 RGB=0.142.87 铬 绿 RGB=0.101.80 孔 人 省 绿 RGB=0.128.119 


销 绿 RGB=106.189.120 


CMYR=82.29.82.0 ! CMYK=89.51.77.13 ! CMYRK=85.40.58.1 | CMYK=62.6.66.0 
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掉 主 上 膝下 玫 苑 时 


@ 这 是 绿茶 包装 的 VI 设计 作品 , 一 片 绿叶 ， 
一 丝 温 韦 ， 看 见 产品 包装 仿佛 就 能 感受 到 
茶 夫 采 茶 的 情景 和 茶叶 鲜嫩 的 味道 ， 很 

| 。 地 突出 了 产品 本 质 。 

| @ 黄 绿 有 一 种 春天 的 韵味 ， 简 单 的 装饰 

i 。 案 和 鲜亮 的 绿色 给 人 一 种 清新 畅 更 

| 视觉 感受 

| @ 黄 绿 是 一 种 高 纯度 、 高 伯 和 度 的 关 色 ， 

| VI 设计 作品 中 识别 性 极 强 。 


iT IA 


Ee 


| @ 这 是 一 款 啤酒 VI 设计 ， 啤 酒 瓶 采用 时 
色 ， 因 为 啤酒 对 日 光 非 党 敏感， 绿色 可 必 
庆 少 阳光 中 此 外 线 的 轩 身 ， 消 除 光 张 对 


| 于 绿色 作为 主 名 。 
| @ 标签 中 的 标志 以 黄色 六 边 形 为 主体 ， 措 


爽 与 活力 。 墨 绿色 富有 生机 ， 使 人 想到 
生 、 青 春 ; 而 金色 是 华贵 的 象征 。 墨 绿 
搭配 金色 ， 是 奢华 中 的 小 清 


这 是 一 款 快餐 店 的 标志 设计 ， 在 视觉 语言 
上 简洁 明快 ， 用 嵌入 式 青 苹果 作为 标志 主 ; 
体 ， 在 苹果 中 心 巧妙 运用 橙色 作 点 缀 , 不 ; 
会 因 与 背景 色相 似 而 融入 其 中 不 易 辨 别 ，; 
具有 独特 的 艺术 气息 。 : 


标志 中 颜色 的 拱 配 赋予 人 们 心灵 与 感情 | 


上 的 共鸣 ， 体 现 了 物象 的 精髓 和 形式 的 ; 
内 核 。 | 
绿色 象征 健康 、 快 捷 ， 给 人 一 种 效率 高 、 ; 
行动 快 的 感觉 ， 这 也 是 快餐 店 大 面积 应 用 | 
苹果 绿 的 巧妙 之 处 。 | 


这 是 一 款 关于 香水 的 VI 设计 作品 ， 形 状 
高 挑 ， 宛 如 美女 ， 搭 配 叶 绿 色 ， 有 一 种 林 ; 
中 仙子 的 韵味 ， 颇 有 几 分 古典 姿色 。 | 
产品 款式 简洁 ， 利 用 斜 切 形 圆柱 作为 香水 ; 
包装 ， 精 致 且 一 目 了 然 ， 艺 术 性 强 。 | 
叶 绿 色 端庄 、 高 雅 ， 与 大 自然 完美 接合 。 | 


铺 满 整 个 画面 ， 代 表 对 此 公司 的 寄托 与 希 ， 

望 。 树 叶 的 飘逸 在 一 定 程度 上 也 彰显 了 公 | 
| 司 的 热情 与 活力 。 | 
| @ 画面 内 容 简洁 ， 将 企业 理念 很 好 地 传达 出 ; 
| 。 去 ， 可 读 性 强 。 | 
| @ 若 昔 绿 没有 其 他 绿色 显眼 , 给 人 一 种 内 向 、 
| 沉闷、 内敛 的 感觉 。 | 


片 趣味 浓厚 ， 用 眼珠 、 运 膀 等 

材 拼凑 成 一 个 极 具 想象 力 的 卡通 图 案 。 思 ， 
| 。 想 超前 ， 构 思 大 胆 ， 艺 术 感 强 。 | 
| 加 海报 设计 新 颖 、 独 特 。 利 用 颜色 的 搭配 和 ; 
| 。 图 案 的 动 势 来 稳定 画面 整体 ， 由 里 到 外 ， ; 

层次 分 明 ， 选 择 芥末 绿 作为 背景 ， 稳 定 又 
不 抢眼 主体 ， 使 整个 画面 关系 清晰 ， 透 气 } 
| 。 性 好 。 | 
| @ 齐 未 绿 精巧 耐看 ， 是 一 种 平静 、 和 舒缓 、 优 


| 的 G 调 | 


人 @ 这 是 一 款 运动 型 泡 腾 片 的 VI 设计 产品 ， 


用 草绿 作为 底 色 ， 黄 色 作为 辅 色 ， 墨 绿 作 ， 
为 点 级 色 ， 富 有 动感 和 活力 ， 与 消费 者 产 | 


生 情 感 共鸣 ， 突 出 产品 特性 。 


@ 包装 主要 利用 横 排 文字 和 竖 排 文字 的 大 
小 、 字 体 及 颜色 变换 来 展现 清凉 、 透 彻 的 ; 


感觉 ， 版 式 简单 但 毫 无 乏味 单一 感 。 


人 @ 草绿 是 一 种 明朗 、 健康、 较为 活跃 的 色调 。| 


@ 这 是 一 款 特色 餐厅 VI 设计 方案 中 的 海报 | 
设计 ， 画 面 以 西红柿 、 香 区 和 辣椒 作为 主 | 
体 ， 柑 模 绿 作为 主 色 ， 红 色 和 黄色 作为 点 ， 
缓 色 ， 很 好 地 诠释 了 餐厅 的 特色 ， 不 仅 有 | 


特点 ， 而 且 健 康 独特 ， 让 人 回味 无 穷 。 


@ 海报 利用 图 文 结合 的 手法 ， 幽 默 风 趣 地 | 
大 了 蔬菜 的 形象 , 艺术 感 十 足 , 亮点 突出 ，， 


吸引 了 消费 者 目光 。 
登 橄榄 绿 给 人 一 种 厚重 、 安 定 、 平 稳 之 感 。 
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与 文字 结合 构成 封面 ， 利 用 琉 与 密 、; 
浓 的 方式 进行 对 比 ， 在 整体 上 呈现 出 

i ” 雅 、 圣 洁 感 ， 寄 托 诗人 高 尚 的 情怀 。 

i @ 诗集 用 邻近 色 搭配 ， 整 体 给 人 以 放松 、 

: 雅 的 视觉 感受 ， 陶 冶 情操 ， 给 读者 带 来 ， 


特色 ， 在 造型 方面 具有 同一 性 ， 这 也 是 
V1 设计 作品 的 亮点 所 在 。 | 
自 绿 作为 画面 中 的 点 绿色 ， 具 有 画龙点睛 ; 
的 作用 ， 可 以 瞬间 提升 整体 画面 感觉 , 吸 ; 
引 受 众 的 注意 力 。 

碧绿 色 轻 快 且 明 亮 ， 符 合 大 众 审美 心态 ， 


灵 的 寄托 。 ! 
高 雅 却 不 显 奢华 ， 是 一 种 神秘 、 柔 美的 | 


| @ 枯 Ht 绿 明度 低 ， 是 和 平 、 幽 静 的 象征 。 使 
| 顶 叶 绿 作 背 景 颜色 ， 呈 现 出 一 种 素雅 之 感 。 


在 餐饮 行业 中 ， 越 来 越 多 地 利用 对 比 色 进 |; 
行 装饰 墙壁 采用 灰 度 偏 高 的 红色 修饰 ， : 
给 消费 者 带 来 温馨 愉悦 的 感觉 ， 沙 发 及 餐 ; 
垫 纸 则 选用 青瓷 绿 ， 颇 有 几 分 韵味 ， 呈 现 | 
一 种 平和 、 明 亮 的 心理 感受 : 
餐厅 大 面积 采用 红 和 绿 ， 增 强 屋内 整体 效 ; 
果 ， 给 消费 者 带 来 一 种 明丽 鲜艳 的 视觉 感 ; 
受 ， 整 体 协调 ， 时 尚 感 强 。 | 
青瓷 绿 与 绿 松石 绿 相似 度 高 , 多 用 于 家 装 ， 
平和 且 洁 净 。 | 


i @ 这 是 关于 光学 镜片 的 一 系列 V1 设计 作品 ， 

i ”想法 独特 ， 形 式 感 强 。 标 志 形似 一 颗 闪 
的 钻石 ， 能 把 镜片 和 钻石 相对 比 ， 暗 示 
片 不 仅 清晰 透彻 而 且 坚硬 耐 磨 ， 很 好 地 i 

i 。 释 了 镜片 的 实用 性 。 

i @ 在 设计 过 程 中 ， 绿 色 作 为 主导 色 掌控 画 

i ”整体 ， 利 用 邻近 色 来 丰富 画面 层次 感 ， 

| 。 现 出 其 过 渡 效果 。 

i @ 绿 松石 绿 鲜亮 、 明快 , 能 使 人 联想 到 大 海 

i 视野 广阔 ， 既 舒适 又 享受 。 


第 
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| 标 

| @ 此 套 VI 设计 方案 中 ， 以 白色 为 背景 ，， 人 @ 这 是 一 就 琶 奶 VI 设计 方案 中 的 海报 设计 ， | | 设 

”用 线条 来 延伸 美感 ， 不 花哨 炫目 ， 能 打 。 ”大 面积 使 用 铭 绿 ， 给 消费 者 的 心理 暗示 是 。 | 计 

造 高 度 紧 张 的 工作 氛围 ， 激 发 斗志 与 ， 健康 有 活力 ， 能 很 快 想到 肠 道 蠕动 和 益生 | 的 

竞争 力 ， 从 而 提升 工作 效率 。 孔 余 石 ; ” 菌 ， 多 喝 酸奶 能 降低 胆固醇 ， 改 善 消 化 功 | 基 

绿 颜色 艳丽 ， 比 铭 绿 饱满 ， 给 人 愉快 的 。 。 能 ， 防 止 便秘 。 : 础 

| 感觉。 | @ 画面 利用 黄色 线条 调整 背景 与 主体 主 次 关 | 色 
| @ 此 设计 排版 整齐 、 现 代 ， 是 很 好 的 办 公用 。 系 ， 压 瞳 背 景 ， 提 高 主体 亮度 ， 使 得 黑白 | 


| 品 ， 高 档 有 内 涵 。 | 灰 层次 明显 ， 渐 变色 调 把 酸奶 诠释 得 更 加 | 
i @@ 孔雀 石 绿 沉着 冷静 ， 俊 朗 中 掺 杂 严 肃 的 ; ”立体 、 饱 满 。 | 
| “味道 。 | @ 铭 绿色 调 偏 暗 ， 具 有 新 鲜 、 神 秘 的 感觉 ， 
与 产品 功能 相符 合 。 


A 
Dans un Jardin 


NS E 


| @ 这 是 房地产 公司 的 品牌 宣传 设计 画册 ， 画 ; @ 这 是 一 款 丹 斯 联合 国 贾 尔 丁 的 标志 ， 标 志 
| 。 册 中 没有 涉及 图 案 修饰 ， 反 而 显得 格外 庄 ; 。 中 用 花篮 作 主体 ， 寓 意 和 平 、 快 乐 。 使 用 
重 ， 利 用 三 折 页 方式 增加 整体 层次 感 ， 让 ; 。 大 小 不 同 的 蓝 色 字体 衬托 ， 醒 目 且 有 威 ， 
人 们 看 到 画册 宣传 就 能 感受 到 该 公司 的 ， ” 严 。 整 体 色调 既 和 谐 又 统一 。 | 
| 昌盛 和 业绩 的 莲 勃 。 | @ 标志 采用 图 文 结合 的 形式 ， 识 别 性 高 ， 既 | 
| @ 孔 八 绿 从 字面 上 可 以 理解 为 它 是 孔 举 羽毛 ， 。 独 具 一 格 ， 又 有 很 强 的 视觉 冲击 力 ， 雅 致 
| 的 颜色 ， 优 美 而 华丽 。 用 孔雀 绿 作 背 景 ， ， 。 且 不 庸俗 。 | 
| 能 与 该 企业 内 容 相 呼 应 ， 传 达 企业 精神 。 ; @ 钴 绿 清新 、 淡 雅 、 不 耀眼 、 不 阴暗 ， 能 给 ， 
| 人 孔 尖 绿 是 一 种 经 典 、 幽 暗 、 庄 重 的 色调 。 | 。 人 带 来 正 能 量 。 | 命 
\ 


3.5.1 


青色 : 青色 在 色 环 中 是 绿色 和 蓝 色 的 过 渡 色 , 是 天 空 的 颜色 , 象征 着 祥和 与 希望 。 
又 如 海风 拂 面 般 和 舒适， 让 人 感到 凉爽。 
色彩 情感 : 清秀、 开阔、 冷静、 严寒、 明朗 、 平 凡 、 坚 定 、 人 忧郁 、 庄 重 、 信 任 。 


ti 


iuT I 人 


Ee 


, ' 1 
青 RGB=0,255.255 深 青 RGB=0.78.120 天 青色 RGB=135.196.237 | 
CMYK=55.0.18.0 ! .83.44. ! CMYK=96.74.40.3 ! CMYK=50.13,3.0 ! 


群 青 RGB=0.61.153 石 青 色 RGB=0.121.186 青绿 色 RGB=0.255.192 青 蓝 色 RGB=40.131.176 ! 
CMYK=99.84.10.0 : CMYK=84.48.11.0 : CMYK=58.0.44.0 | CMYK=80.42.22.0 | 


资 青 RGB=175.224.224 青色 RGB=225.255.255 白 青色 RGB=228.244.245 青 灰色 RGB=116.149.166 | 
CMYK=37.1.17.0 1 CMYK=14.0.5.0 : CMYK=14.1.6.0 1 CMYK=61.36.30.0 


水 青色 RGB=88.195.224 藏青 RGB=0.25.84 清 澜 青 RGB=55.105.86 
CMYK=62.7.15.0 i CMYK=100.100.5922 CMYK=81.52.72.10 


| @ 这 是 一 款 服饰 品 的 Vi 设计 作品 ， 该 服饰 ，@ 这 是 一 系列 化 妆 品 的 VI 设计 作品 ， 包 装 


以 棉 麻 料 为 主 ， 时 尚 、 轻 松 、 休 闲 ， 用 波 ， 

纹 作为 该 系列 标志 性 图 案 ， 在 酷热 的 夏 ， 
| “日 ， 带 来 清凉 、 畅 快 的 感受 。 : 
| @ 服装 风格 整体 偏 文艺 ， 用 明度 极 高 的 青 ; 


色 作为 主 色 块 ， 再 用 和 白色、 黑色 加 以 衬 ， 人 @ 用 玫瑰 围绕 产品 本 身 ， 既 柔美 又 奸 媚 ， 运 | 
用 独特 的 语言 传达 此 护肤 品 为 玫瑰 香 型 ， 


托 ， 瞬 间 彰 显 出 年 轻 活力 ， 视 觉 效果 极其 


| 强烈 。 
| @ 青色 作为 现代 社会 的 主流 颜色 ， 既 清新 又 | @@ 


融合 着 亲切 ， 是 青少年 所 喜欢 的 色调 。 


3.5.3 


人 @ 这 是 一 款 游艇 俱乐部 VI 设计 方案 中 的 指 
| 。 示 图 设计 ， 用 小 船 作为 俱乐部 的 标志 , 便 ， 
于 识别 ， 画 面 两 侧 用 图 案 和 文字 标注 了 一 ， 
些 重要 事项 和 规则 ， 很 好 地 传播 了 企业 ; 
经 营 理念 ， 促 使 公众 形成 对 企业 的 整体 | 
i 感受 。 
| @ 画面 虽 涉 及 符号 内 容 多 ， 但 利用 位 置 和 图 | @ 
| 案 大 小 把 主 次 关系 分 离开 来 ， 即 使 没有 高 
明度 颜色 的 搭配 ， 画 面 也 能 很 好 地 传达 信 ; 


图 案 采 用 蝴蝶 和 玫瑰 ， 用 此 产品 好 似 


百 里 就 能 闻 到 身上 玫瑰 的 芳香 ， 低 纯度 青 ; 
搭配 低 纯度 的 绿 ， 神 秘 而 典雅 ， 富 有 高 冷 ; 


气息 。 


具有 一 定 的 注目 性 。 
铁 青色 严肃 、 端 庄 ， 具 有 一 定 的 威严 性 。 


这 是 VI 设计 方案 中 的 汽车 设计 部 分 。 此 | 
车 选择 白色 车 体 ， 标 志 设计 简洁 时 尚 , 运 
用 该 方式 宣传 ， 流 动 性 大 ， 提 高 受众 对 该 | 
品牌 的 认 知 度 ， 同 时 也 表现 出 一 个 大 的 公 ; 
司 充满 实力 、 稳 健 发 展 的 向 上 精神 和 潜在 | 


实力 。 


天 青色 明度 稍 高 ， 但 纯度 偏 低 ， 与 天 空 上 
色相 似 ， 具 有 与 大 自然 接轨 的 暗喻 ， 表 达 ， 
出 其 健康 天 然 性 ,达到 吸引 消费 者 的 目的 。| 


息 ， 深 青 饱和 度 较 低 ， 侧 面 透露 出 此 俱 乐 ， @ 天 青色 阳光 、 健 康 ， 充 分 展现 其 自然 性 ， 


部 安全 系数 较 高 ， 让 游客 放心 。 


清新 却 不 单调 。 


醋 1 人 A 震 E 溃 


[| 
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io 这 是 某 建设 公司 的 VI 设计 方案 中 的 信 答 ; @ 众所周知 ， 谷 歌 被 公认 为 全 球 最 大 的 搜索 引 ; 
i 设计 部 分 。 : 。 擎 公司 。 业 务 包括 互联 网 搜索 、 云 计算 、 广 ; 
i @ 这 是 以 海报 形式 呈现 出 来 的 信 签 设计 ， 图 ; 。 告 技术 等 。 本 套 谷歌 VI 设计 方案 选用 新 出 ; 
: 中 手套 表示 建设 ， 双手 替 上 有 暗喻 对 客户 的 ; 炉 的 专属 字体 ， 既 现代 又 富有 亲和力 。 | 
i 尊敬， 充分 表达 出 顾客 就 是 上 帝 的 寓意 。 ; @ 新 的 VI 设计 方案 比 旧 版 更 简洁 ， 尺 十 也 有 ; 
| @ 群 青 纯度 高 ， 虽 没 红 色 、 黄 色 耀 眼 ， 但 不 ; 。 一定 的 更 改 。 : 
: ”炫目 艳 俗 ， 给 人 一 种 稳重 而 不 失 高 雅 的 ; @ 运用 石 青色 作为 VI 的 主 色 ， 象 征 科技 、 ; 
i 感觉 。 i 发 达 与 快捷 ， 符 合 谷歌 企业 定位 。 | 


BS 青绿 色 & 青 蓝 色 


这 是 一 家 花 店 VI 设计 方案 的 基础 部 分 ， 
利用 简单 的 全 加 把 画面 分 出 层次 感 ， 视 觉 | 
效果 明显 ， 运 用 邻近 色 突出 重点 ， 拉 伸 整 ; 
体感 觉 。 | 
ie 画面 选用 不 同 角度 的 四 边 形 突出 标志 主 i 
体 ， 香 槟 色 的 Logo 搭配 青 蓝 色 ， 使 整个 ; 
花 店 略 显 神秘 ， 有 高 贵 典雅 的 气息 。 
| 人 @ 青 蓝 色 一 般 能 给 人 清凉 、 放 松 的 感觉 ， 是 ; 
一 种 抒情 的 色调 。 | 


| @ 本 套 vI 设计 作品 中 ， 把 天 然 和 快乐 作为 | 

| 核心 理念 ， 突 破 具象 的 束缚 ， 在 外 观 上 发 ; 
挥 较 大 余地 ， 产 生 强 烈 的 视觉 刺激 ， 整 体 ; 

| 美感 强 。 

| @ 青绿 色 能 给 人 带 来 清凉 感 ， 可 以 让 原本 燥 : 

| 。 热 的 心情 平静 下 来 ， 此 设计 运用 青绿 色 与 ; 
蓝 色 的 渐变 ， 取 得 风趣 、 时 尚 感 ， 从 而 突 ; 

| 出 形象 和 特点 。 

| @ 用 颜色 提高 内 涵 ， 丰 富 画面 本 身 。 选用 青 ， 
绿色 作 主 色 块 ， 能 给 人 朝气 蓬勃 的 感觉 。 


Neblina forest 


| @ 这 是 一 系列 茶 餐 厅 VI 设计 方案 中 的 手提 ; @ 此 款 旅游 业 标志 选用 淡 青色 作 底 色 ， 象 
| 袋 、 餐 牌 及 茶 包 的 设计 。 整 体 选 用 纸 质 材 ; 。 征 着 雾 才 ， 遮 撞 住 了 大 树 原本 的 颜色 ， | 
料 , 低 碳 环保 , 运用 花草 图 案 及 颜色 搭配 ，; 。 “使 其 明度 变 低 ， 所 以 此 标志 命名 为 “ 雾 | 
清新 夺目 ， 视 觉 感 强 ， 仿 佛 从 中 飘 出 淡淡 ; ” 林 ”， 腊 胱 且 神秘 ， 源 于 自然 ， 吸 引 驴 友 ， 
| 花香， 心情 瞬间 由 此 改善 。 | 兴趣 。 | 
| @ 在 茶 餐厅 设计 中 ， 选 用 过 多 修饰 图 案 会 适 @ 此 标志 结构 清晰 ， 图 文 结合 ， 一 目 了 然 ， | 
| 。 得 其 反 ， 简 洁 亲 和 的 版 式 更 能 体现 出 高 。 ”淡雅 且 富有 生机 ， 侧 面 提升 人 们 环保 意 | 
| 。 雅 、 宁 静 氛围 。 i 识 ， 让 扎根 于 大 地 的 树木 苗 壮 成 长 。 | 
| 人 瓷 青 纯度 虽 高 ， 但 不 妖艳 ， 能 有 效 拉 近 消 | @ 淡 青色 给 人 一 种 自然 、 舒 适 的 感觉 ， 清 新 | 


| 。 费 者 与 产品 的 距离 。 


片 设 计 。 简 单 、 清 晰 的 外 表 下 给 人 带 来 温 ; 。 感 的 纹理 清晰 ， 美 观 耐 磨 ， 易 储存 且 没 有 ; 
声 的 视觉 感受 。 i 时 代 标志 ,不易 过 时 , 符合 消费 者 心理 诉求 。| 


| @ 名 片 版 式 设计 干练 逻辑 清晰 、 整 体 居 上 ，; @ 画面 整体 素雅 ， 利 用 不 同 的 文字 字体 点 缀 | 
| 。 更 显 优雅 风格 ， 侧 面 表达 出 男性 的 品位 和 ; 。 画面 ， 反 而 多 了 几 分 清新 ， 用 青 灰 色 作 主 | 
审美 观 。 i ， 体 颜色 ， 视 觉 感 舒服 ， 与 粉色 文字 搭配 ， ; 
形成 鲜明 和 谐 的 色调 。 | 


壮丁 1 山上 滤 


水 计 


史 吝 采 吕 和 于 


是 一 款 珠宝 VI 设计 方案 中 的 信封 设计 。 | 
无 论 何 时 ， 一 定 不 能 忽视 有 价值 的 东西 的 |; 
细节 ， 从 一 个 信封 设计 中 就 能 体现 出 一 个 ; 
公司 的 诚意 与 其 价值 ， 从 小 事 着 手 ， 让 客 | 
户 认可 企业 。 | 
信封 中 大 面积 应 用 藏青 色 ， 再 加 上 浅 蓝 色 | 
网 格 线 的 点 缀 ， 配 上 珠宝 Logo， 庄 严 且 ; 


i @ 这 是 一 款 零食 包装 的 VI 设计 作品 ， 运 
: ”卡通 人 物 与 对 比 色 、 互 补 色 结合 ， 使 该 

品 更 吸引 儿童 ， 不 同 颜色 包装 代表 不 同 
| 味 , 想 吃 到 口感 不 同 的 食品 , 就 要 多 消费 
i @ 画面 中 颜色 多 ， 通 过 视觉 符号 传达 的 信 
i: ， 广 , 用 花 、 草 、 树 做 点 缀 增强 趣味 性 和 
真 感 ， 主 要 针对 儿童 消费 群体 ， 让 他 们 
玩 中 吃 ， 也 利于 孩子 们 对 颜色 的 学 习 与 


Eu 


富有 绅士 内 涵 ， 流 露出 一 种 高 贵 、 典 雅 的 |; 
气质 。 | 
藏青 色 是 走 在 时 尚 尖端 的 颜色 ， 给 人 以 稳 | 
定 感 ， 易 引起 消费 者 兴趣 及 购买 欲望 。 


| 握 ， 提 升 色彩 认 知 度 。 
| @@ 水 青色 明度 高 ， 表 现 力 强 。 将 水 青色 用 
i VI 设计 中 ， 能 延伸 消费 者 心理 趋向 ， 
添 欢乐 感 。 


Rny 
设计 理念 新 颖 年 轻 ， 外 表 坚实 有 而 

| 性 好 。 

| @ 配件 包装 是 VI 设计 作品 中 的 细节 部 分 ， 

| 简洁 的 设计 更 能 体现 出 产品 的 大 气 。 

i @ 清 澜 青 明度 低 ， 通 常 运用 在 复古 装饰 或 

: 小 清新 设计 中 ， 突 出 其 柔美 感 。 


这 是 一 款 男性 剃 须 刀 VI 设计 中 的 包装 设 | 
计 。 独 特 的 漫画 形式 表达 ， 简 洁 且 有 说 服 ; 
力 。 包 装 背面 二 维 码 部 分 趣味 浓厚 ， 很 好 
gi 
冷暖 色调 结合 ， 视 觉 效果 明显 ， 美 观 且 不 } 
花哨 ， 广 受 男性 喜爱 。 | 
浅 葱 青 明朗 、 清 透 , 给 人 夏 日 般 的 凉 亚 感 。; 


~ 
] 


蓝 色 : 蓝 色 是 三 原色 之 一 ， 是 永恒 的 象征 ， 每 一 种 蓝 赋予 的 意义 不 同 ， 有 些 蓝 色 


能 使 人 心情 愉悦 ， 放 松紧 张 的 心情 ; 有 些 蓝 色 阴 暗 、 深 沉 ， 像 乌云 密布 的 阴雨 天 ， 让 
人 瑟瑟 发 拌 。 标 
色彩 情感 : 沉着 、 冷静 、 永恒、 稳重 、 威严 诚实 、 凉爽、 沉 闽 、 忧 俘 、 迷茫 、 坦率。 设 


IAA 翰 &E 溃 


| 矢 车 菊 蓝 RGB=100.149.23 深蓝 RGB=1.1.114 道奇 蓝 RGB=30.144.255 
: CMYK=64.38.0.0 | CMYK=100.100.54.6 | CMYK=75.40.0.0 


午夜 蓝 RGB=0.51.102 =65.105,22: 浓 蓝 色 RGB=0.90.120 蓝 黑色 RGB=0.14.42 
CMYK=100.91.47.9 ! CMYK=79.60.0.0 1 CMYK=92.65.44.4 CMYK=100.99.66.57 


| 爱丽 丝 蓝 RGB=240.248.25 水 晶 蓝 RGB=185.220.237 
| CMYK=8.2.0.0 | CMYK=32.6.7.0 


Ee 


| @ 玻 色 象征 执着 、 永 恒 ， 使 画面 氛围 平和 
LE 


| @ 这 是 一 款 关 于 书店 视觉 形象 的 VI 设计 


品 。 运 用 线条 的 修饰 让 原本 单调 的 信 签 
动 起 来 , 同时 体现 同一 性 , 给 人 一 种 大 气 
整洁 的 视觉 感受 。 


| @ 该 设计 方案 采用 单一 的 标志 及 标准 字 ， 亿 


面 展现 出 企业 推崇 简洁 大 方 的 设计 理念 
在 感官 上 给 人 带 来 正直 、 稳 定 感 。 


3.6.3 


这 是 动物 保护 组 织 VI 设计 方案 中 的 用 
设计 。 颜 色 简洁 ， 不 花哨 。 以 标志 作为 月 
装 主体 图 案 ， 更 直观 展示 设计 者 心声 ， 
时 呼吁 大 家 爱护 动物 ， 保 护 动物 ， 从 身 i 
做 起 。 


i @ 标志 选用 蔚蓝 色 心 形 作为 主体 ， 内 部 说 
i 动物 轮廓 ， 这 种 动画 语言 比 枯燥 的 文字 
i 清晰 明了 ， 富 有 艺术 韵味 。 

i @ 提 到 前 蓝 色 ， 一 般 能 想到 坚守 、 信 任 、 

| ” 护 、 慈 爱 等 词语 ， 是 具有 正义 感 的 色调 。 


这 是 VI 设计 方案 中 的 文具 部 分 设计 。 用 ; 
棉花 制作 出 云 休 效 果 烘 托 气氛 ， 具 有 独特 ; 
的 创意 理念 ， 运 用 对 比 色调 增强 视觉 冲击 ; 
力 ， 吸 引 消费 者 眼球 。 | 
画面 利用 线条 及 不 规则 形状 的 装饰 拉 伸 整 ， 
体 层次 感 ， 散 发 出 一 种 青春 、 热 情 的 精神 | 
状态 。 | 
采用 天 蓝 色 为 主 色调 ,能 给 产品 带 来 时 尚 、; 


健康 之 感 。 : 


此 款 标志 运用 同心 圆 的 形态 ， 暗 示 企 业 蒸 | 
蒸 日 上 ， 同 时 也 是 希望 的 象征 。 标 志 整 体 | 
宛如 习 武 少年 ， 风 度 遍 和 毅 ， 酒 脱 自在 ， 在 ; 
心理 上 呈现 出 一 种 狂 野 之 情 。 | 
标志 中 的 字体 运用 明暗 、 增 减 笔画 形象 等 
手法 , 丰富 视觉 想象 力 , 重新 构成 字体 形状 ，; 
丰富 了 标准 字体 的 内 涵 ， 增 强 了 艺术 感 。 | 
普鲁士 蓝 深 之、 沉稳 ， 是 高 贵 且 有 品位 的 ; 
色调 。 | 


矢 车 菊 蓝 & 深蓝 


第 
LU 
章 
= 
与 
标 
. | 设 
| @ 此 设计 为 电子 镇 与 门禁 系统 企业 的 名 片 设 ' @ 这 是 一 款 购物 中 心 Vi 设计 方案 中 的 文具 | 计 
| 。 计 部 分 。 名 片 采用 分 割 式 构图 ， 图 文 排列 ”应 用 设计 部 分 。 在 设计 创作 中 运用 到 的 这 | 的 
清晰 。 每 款 名 片上 放置 不 同类 型 的 电子 | 四 种 颜色 甜美 且 极 具 时 尚 感 。 既 像 糖果 又 | 基 
锁 图 片 ， 用 最 简捷 的 手法 赋予 最 直观 的 ; 。” 像 彩虹 ， 在 视觉 上 使 人 欢快 愉悦 。 | . 
| “效果 。 | @ 使 用 深蓝 色 作文 具 主 色 ， 沉 稳 且 不 张扬 ， | 
| @ 一 款 VI 设计 方案 的 小 细节 往往 反映 出 一 。 。 能 在 学 习 、 工 作 中 有 饱满 的 热情 ， 用 心 去 


系列 大 问题 。 采用 矢 车 菊 蓝 作 名 片 主 色调 ，， ”做 每 一 件 事 。 | 
高端 且 度 减 ,使 小 巧 的 名 片 顿 时 饱满 起 来 。' @ 深蓝 色 是 一 种 冷静 、 清 费 的 色调 ， 拱 配 纯 | 
| @ 矢 车 菊 蓝 饱和 度 及 明度 都 相对 平和 ， 拱 配 |; 度 较 高 的 颜色 时 ， 能 让 画面 整体 呈现 高 | 
”白色 有 种 清凉 、 舒 心 之 感 。 ， 。 贵 、 有 档次 的 感觉 。 | 


3.6.5 


| @ 这 是 一 款 以 团结 互助 为 主体 的 标志 。 标 
| 。 中 的 图 案 双 手 交错 ， 象 征 着 友谊 、 和 平 。 | 
| 画面 整体 充满 正 能 量 。 | 
| @ 图 案 与 文字 结合 ， 宣 传 力 强 ， 主 题 表达 清 ; 
晰 ， ep 标志 整体 虽 纯度 不 高 ，; | 

: 给 画 » : 

但 在 自 色 背景 下 显得 极其 细 臻 耐看。 。 ”给 画面 带 来 艺术 感 ， 提 升 整 体 层 次 ,散发 | 


| ; 出 调皮 可 爱 的 特性 。 
:© ae 给 人 沉稳 、 亲 切 的 视 ; 点 : 有 AN 
， 。 觉 感受 ， 明 亮 却 不 炫目 。 和 宝石 蓝 略 显 高 调 、 夸 张 ， 起 到 画龙点睛 的 7 


具有 统一 性 。 画 册 、 名 片 等 都 采用 分 割 式 

构图 ， 利 用 纯度 及 明度 的 对 比 ， 产 生 强 烈 } 

的 视觉 效果 。 | 
| @ 整套 作品 中 文字 部 分 设计 同样 趣味 十 足 ， 


人 


3.6.6 午夜 蓝 & 皇室 蓝 


延 一 地: 见 
境 优雅 ， 风 格 独特 。 文 字 与 标志 比例 
适中 ， 在 企业 中 具有 清晰 易 辩 的 视 芝 
i 效果 。 
i @ 午夜 蓝 作为 餐厅 的 标准 色 , 高 档 且 有 格调 
| 。 搭配 黑白 ， 更 显 厚重 ， 符 合 消费 者 心 
诉求 。 


画 线 穿插 ， | 
带 来 独特 的 创意 ， 色 彩 协调 ， 构 思 精 巧 。 | 
搭配 明度 不 同 的 色调 ， 增 强 了 整体 美感 ， 
有 较 强 的 时 代 感 。 | 
用 标准 字 作 为 画册 标志 , 无 特殊 符号 修饰 ，i 
并 单独 放置 在 右上 角 位 置 ， 识 别 性 强 且 丰 | 
富 了 画面 。 | 
皇室 蓝 是 一 种 较为 活跃 的 颜色 ， 给 人 带 来 ; 


Eu 


| @ 这 是 一 系列 房地产 VI 设计 方案 ， 画 面 

i 。 选用 一 个 站 立 的 狮子 作为 标志 主体 部 分 
沉稳 且 不 失 霸气 ， 同 时 也 能 体现 出 该 公司 

| 的 威严 所 在 ， 让 人 肃然 起 敬 。 

i @ 整体 颜色 由 邻近 色 构成 ， 舒 适 且 显眼 ，j; 

i 。 用 标准 字 放 于 标志 中 间 位 置 ， 既 正式 又 


这 是 一 款 高 尔 夫 球 杆 VI 设计 中 的 名 片 设 ; 
计 。 高 尔 夫 是 一 款 较 高 端的 运动 项 目 ,能 : 
运动 身上 每 一 块 肌肉 ， 也 会 让 人 大 汗 淋 ; 
漓 ， 放 松 心情 。 | 
此 名 片 颜色 单一 、 结 构 简单 ， 但 标志 采用 ; 
汤 金 字体 ， 时 尚 感 强 ， 具 有 清晰 易 辨 的 视 ; 


|。 补 了 画面 的 空 自 。 觉 效果 。 : 
| @ 浓 蓝 色 是 忧郁 、 神 秘 的 色调 ， 能 给 人 们 蓝 黑色 比 黑色 更 透气 , 无 沉闷 、 压抑 之 感 。; 


来 美好 的 遐想 。 


下 RR 
部 分 。 整体 感 党 清新 六 ， 有 种 置身 于 清 ; 。 “信封 、 名 片 设计 。 画 面 整体 设计 简单 ， 明 ; 
泉 间 的 舒适 感 。 | 亮 的 淡 蓝 ， 给 人 一 种 置身 于 沙滩 中 的 感觉， | 


| @ 标志 中 赋予 了 该 卡通 形象 以 人 的 体 貌 形 ， 。 在 紧张 的 工作 中 释放 压力 ， 舒 适 且 温 区 。 


态 ， 增 加 艺术 韵味 ， 从 而 吸引 消费 者 ; [9 爷 到 用 二 个 级 守 的 字 国 作用 标志， 设计 简 | 
眼球 。 洁 ， 但 不 缺失 艺术 感 ， 且 易 懂 、 易 记 , 提 ; 


| 全 爱丽 丝 蓝 清 透 无 瑕 ， 是 一 种 滋润 、 细 有 的 ， : 高 整体 辨识 性 。 


色调 。 i @ 水晶 蓝 具有 神秘 、 清 幽 感 ， 是 女性 喜爱 的 | 


3.6.9 . 


VERTS/ALE 


| @ 这 是 欧洲 的 一 款 保护 环境 的 非 政府 组 织 的 ，@ 这 是 女性 内 衣 品牌 vi 设计 方案 中 的 明 信 | 
| ”机构 标 志 ， 主 张 生态 优先 ， 反 对 暴力 ， 唤 ; ” 片 设计 部 分 。 画 面 整体 淡雅 清秀 ， 具 有 女 | 
| 起 人 们 的 环境 保护 意识 并 开展 行动 。 。”; ”性 的 柔美 气质 。 | 
| @ 画面 以 太阳 花 为 主体 ， 暗 喻 沉默 的 爱 ， 象 ; @ 画面 中 选用 饱满 茂盛 的 花 作 为 主体 元 素 ， | 
| 。 征 着 和 平 、 阳 光 、 无 私 奉献 。 又 结合 三 种 | 。 以 此 比 作 年 轻 貌 美的 女子 ， 用 水 墨 蓝 与 浅 | 

邻近 色 ， 把 祥和 、 和 柔美 的 体态 表现 出 来 。 ;粉色 作为 主体 色调 来 衬托 ， 把 抽象 的 事物 | 
| 。 既 丰富 了 画面 又 突出 了 主题 。 | 具象 化 ， 想 法 别出心裁 。 | 
| 人 @ 孔 台 蓝 具有 高 明度 、 低 饱和 度 的 特性 ， 能 ， 人 @ 水 墨 蓝 饱和 度 低 ， 视 觉 感受 不 僵化 ， 具 有 | 
， ”中 和 画面 ， 使 画面 美感 十 足 。 


东 灿 1 人 坤 EE 溃 


掉 皇 上 膝 否 用 水 对 


3.7.1 认识 紫色 


紫色 : 紫色 位 于 色 环 中 的 蓝 和 红 之 间 ， 代 表 高 贵 ， 通 常 为 贵族 所 常用 的 颜色 。 低 
明度 的 紫色 ,优美 且 神 秘 ,好 似 散发 出 一 种 薄 薄 的 淡 香 味 ,， 受 广大 女性 所 青睐 ; 相反 ， 
高 明度 的 紫色 通常 充满 高 冷 阴 暗 感 ， 使 人 慌张 ， 不 敢 接近 。 

色彩 情感 : 神秘 、 高贵、 奢华 、 忧郁 、 志 示 、 焦虑、 超 梦 、 诱惑 、 惊 丸 、 雅 韵 、 隐 星 、 
浪漫。 


ET 


i 淡 紫 色 RGB=227.209.254 
| CMYK=15.22.0.0 


1 全 1 1 : 
i 木 梯 紫 RGB=124.80.157 ”; 藉 荷 色 RGB=216.191.206 ; 丁香 紫 RGB=187.161.203 ; 水晶 紫 RGB=126.73.133 | 
! CMYK=63.77.8.0 ! CMYK=18.29.130 | CMYK=32.41.4.0 i CMYK=62.81.25.0 ! 


RGB=237.224.230 
CMYK=8.15.6.0 


: 蔷薇 紫 RGB=214.153.186 | 
CMYK=20.49.10.0 ! 


S72 紫色 & 淡 紫色 


| @ 这 是 一 款 益 生 菌 饮料 VI 设计 方案 中 的 包 ; @ 这 是 日 本 料理 餐厅 VI 设计 方案 中 的 信和 
i。 装 瓶 设计 。 益 生 菌 是 对 宿主 有 益 的 活性 | 。 设计 。 以 墨水 笔触 为 元 素 ， 典 雅 大 气 。 表 | 
微生物 ， 瓶 体 中 的 色 条 代表 蠕动 的 肠胃 。 ; 。 ” 现 出 与 其 他 料理 餐厅 的 不 同 之 处 。 | 
画面 整体 设计 简洁 ， 美 观 且 具 有 视觉 冲 ; @ 越 是 简单 的 ， 画 面 冲击 力 越 强 ， 用 最 简单 ; 


区 和 主 歧 否 玫 沾 计 六 册 1A 需 E 溃 


| 。 击 力 。 的 元 素 诠释 更 多 的 内 涵 ， 冲 击 力 直击 内 心 。| 
| 人 @ 紫色 象征 健康 和 生命 力 , 措 配 几 个 同类 色 ， @ 淡 紫 色 纯度 低 ， 是 一 种 高 级 灰 颜 色 ， 作 为 | 


产生 美丽 的 渐变 。 底 色 更 唯美 、 舒 缓 。 


罗氏 汉 》>” 静 青 色 & 紫 苹 


| @ 这 是 一 款 酸 奶 VI 设计 中 的 包装 纸 设计 。  @ 这 是 一 款 乳 酸 菌 产品 VI 设计 中 的 海报 宣 | 
”给 人 第 一 印象 就 是 色彩 斑 调 ， 色 彩 多 和 度 。 “” 传 部 分 , 造型 优美 别致 ,文字 与 图 案 结 合 ，; 


| 。 高 ， 能 诱发 消费 者 食欲。 | 透 过 视觉 形象 传达 信息 ， 层 次 感 二 足 。 
| @ 艾青 色 搭配 几 种 邻近 色 产 生 层 次 感 ， 绿 色 ; @ 该 海报 选用 明度 较 高 的 颜色 组 合 ， 利 用 色 | 
| 。 树叶 在 画面 中 略 显 清新 ， 仿 佛 置身 于 大 自 | 。 调 延 伸 品 牌 形象 ， 具 有 极 强 的 活力 感 ， 能 | 
然 ， 烘 托 出 酸奶 的 天 然 、 纯 正 。 多 种 颜色 ; 。 吸引 消费 者 眼球 。 | 
搭配 在 一 起 ， 更 青春 、 活 浅 、 年 轻 ， 也 突 ; @ 紫藤 色 是 女孩 喜欢 的 一 种 颜色 ， 美 妙 并 散 


| 出 了 消费 者 导 次 。 | 发 着 有 感 | 全 


3.7.4 


< 

与 | @ 此 标志 以 女性 为 主体 ， 整 体 以 不 同色 相 的 ; @ 此 标志 由 多 边 形 与 圆 形 组 合 构造 而 成 ， 简 

标 | 。 紫色 系 色彩 措 配 ， 更 柔和 唯美 。 画 面 中 女 ; 。 单 而 直接 。 标 志 中 心 选用 渐变 色调 ， 散发 | 

设 1 子 调皮 可 爱 ， 具 有 轻柔 之 感 。 i 着 一 种 神秘 气息 。 

计 | @ 标志 中 字体 夸张 、 俏 皮 ， 与 主体 形态 相 ; @ 以 飞机 为 元 素 带动 楼 色 线条 划 动 ， 使 标志 

= | 呼应 。 通 过 改变 字体 颜色 与 大 小 ， 丰 富 | 。 空间 感 十 足 ， 不 对 称 的 构图 形式 更 能 增加 ; 

册 了 整体 内 容 ， 又 能 够 突出 主体 ， 表 现 力 整体 视觉 效 果 ， 让 普通 的 标志 月 间 提 升 一 
| @ 此 种 颜色 明度 低 ， 华 丽 中 暗藏 沉稳 ， 是 一 ; | 
| 种 极其 耐看 的 颜色 。 | | 


3.7.5 


KOLTOZZBE.HU 


i @ 这 是 一 家 面包 店 VI 设计 作品 。 淡 淡 的 丁 ; @ 这 是 一 个 住房 指南 的 网 站 标志 。 外 表 形似 : 
| 香 紫 色 将 食物 环绕 起 来 ， 像 小 女孩 一 样 清 : 。 一 扇 窗 ， 使 人 们 透 过 窗 能 看 见 晴朗 的 天 气 ， 
| 纯 酒 脱 ， 具 有 一 种 优雅 气息 。 | ”和 美丽 的 风景 。 标 志 小 巧 但 画面 丰富 ， 意 } 
; @@ 此 设计 作品 利用 倾斜 线条 展现 整体 VI 风 : 在 宣传 本 网 站 能 给 消费 者 带 来 好 的 方案 
: ， 格 ， 令 人 过 目 不 忘 。 标 志 采 用 橙色 ， 打破 ; 和 愉悦 的 心情 。 
i 了 只 有 和 斜 线 的 简单 感觉。 i @ 水 晶 紫 搭配 同一 明度 色调 ， 使 画面 舒适 
i @ 丁香 紫 灰 度 较 高 ， 通 常 能 使 人 放松 心情 ， ; 。 又 和 谐 ， 具 有 安定 、 祥 和 的 效果 。 | 
i ”具有 良好 的 视觉 感受 。 i @ 作品 采用 类 似 版 画 有 雕刻 设计 ， 有 很 强 的 厚 
© | 重 感 和 痕迹 感 。 
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| 设计。 多 拼凑 成 标志 形状 ， ae 
| 人 @ 矿 紫色 的 纯度 稍 低 ， 明 度 也 较 低 ， 拱 配 浅 。 。 产品 用 途 和 信息 量 ， 具有 强大 的 自我 失 销 。 大 
| 。 色 牛 皮 纸袋 ， 使 整体 更 和 谐 。 | 作用。 色 

| @ 标志 中 放置 四 张 摄影 图 片 ， 传 递 出 公司 销 


| | 售 领 域 广 的 信息 。 标志 中 字体 风格 奇特 ， | 
| i 以 三 色 董 紫 为 主 色 调 ， 突 出 中 间 多 彩 的 | 
| | Se 
| 的 视觉 广告 形式 。 

| 人 = 色 鞋 上 在 迷 色 系 中 具有 强 列 的 节 志 前 ， 
| | “ 律 ， 能 活跃 思维 ， 使 和 产生 退 想 。 : 


S77 锦 英 紫 & 淡 紫 丁香 


| @ 这 是 一 套 化 妆 品 VI 设计 方案 。 作 品 运用 @ 这 是 一 家 咖啡 馆 的 名 片 设计 。 淡 紫 丁 香 带 | 
| 女孩 剪影 与 化 妆 品 的 结合 ， 使 人 产生 购买 | 。 有 紫色 的 高 贵 ， 是 受 女性 青睐 的 色彩 ， | 
| 欲 ， 增 强 企业 识别 性 。 ”具有 梦幻 和 绿 纵 的 视 沉 特 性， 和 淡 粉 色 | 
| @ 锦 获 紫 搭配 同色 系 紫色 ， 营 造 出 一 种 优雅 。 相似 。 : 
| 。” 气氛 ,侧面 烘托 出 化 妆 品 的 芬芳 、 典雅 之 气 。 | @ 名 片 中 的 文字 使 用 不 同 大 小 的 字体 作对 ; 
| @ 这 是 一 种 低 纯度 的 紫色 ， 柔和、 细腻 ， 是 ; 。 比 ， 版 式 采用 非常 规范 的 骨骼 型 。 | 

高 贵 的 象征 。 | | 全 


Ee 


3.7.8 浅 灰 紫 & 江 户 紫 


SERVICES, INC. 


这 是 一 款 旅游 标志 设计 。 用 江 户 紫色 铸造 
树木 , 橙色 铸造 城堡 , 有 种 童话 般 的 韵味 ，; 
展现 出 风光 优美 、 景 色 秀丽 的 景象 。 江 户 ; 
紫 明 度 较 高 , 给 人 一 种 清 透 、 明亮 的 感觉 。} 
标志 的 紫色 和 橙色 搭配 在 一 起 产生 较 强 的 | 
对 比 和 层次 感 。 | 
标志 将 椰子 树 与 文字 融合 ， 瞬 间 就 可 感受 | 
到 浓 浓 的 热带 风情 和 旅游 度假 的 喜悦 感 。 | 


i @ 这 是 美国 曲棍球 联盟 的 标志 设计 。 运 用 
| 。 图 右 字 的 组 合 形式 ， 直 观 表现 出 曲棍球 
| 。 盟 规模 的 壮大 。 

i @ 标志 中 通过 标准 字 突 出 企业 精神 ， 强 化 
业 形象 。 左 边 三 维 球体 增强 标志 生动 性 ， 


| 。 强化 主体 。 
i @ 浅 灰 紫 明度 低 ， 灰 度 高 ， 与 蓝 色 搭配 ， 
| 。 人 一 种 沉稳 、 理 智 的 感觉 。 


这 是 一 款 女 性 产品 的 标志 ， 造 型 新 颖 ， 构 } 
思 巧 妙 ， 使 人 能 够 直观 感受 出 圆 形 中 间 蕴 : 
藏 着 一 位 性 感 的 女性 ， 识 别 性 强 。 | 
蔷薇 紫 是 一 种 较为 柔和 典雅 的 颜色 ， 不 会 
因为 时 间 的 流逝 而 过 时 。 


| @ 这 是 一 款 运动 鞋 的 广告 设计 ， 用 袜子 形 
独特 地 将 运动 鞋 的 舒适 感 表现 出 来 ， 
视觉 上 有 种 只 穿 了 袜子 的 感觉 ， 轻 盈 

| 矫健 。 

| @ 在 整体 设计 中 ， 采 用 蝴蝶 花 紫 作为 鞋 的 

i 色 ， 并 覆盖 一 个 黑色 耐克 标 ， 利 用 线条 纪 
合 泻 染 画面 ， 吸 引 眼 球 。 


黑色 : 黑色 代表 严肃 、 崇 高 ， 是 永 不 过 时 的 颜色 。 黑 色 有 时 也 是 压抑 的 标志 ， 穿 
着 一 身 黑 的 女性 ， 给 人 一 种 自我 封闭 、 难 以 接近 的 感觉 。 
色彩 情感 : 高 雅 、 孤 独 、 和 黑暗、 性感、 权力、 死亡、 严肃、 静寂 、 神 秘 、 稳 定 、 


白色: 白色 给 人 一 种 清爽 、 纯 洁 的 感觉 。 白 色 像 小 女孩 纯真 的 笑容 ， 不 挨 杂 任 
色彩 倾向 ， 爽朗 而 明快 。 

色彩 情感 : 洁白 、 人 善良、 天真、 明快、 纯洁、 端庄、 优雅 、 干 净 、 朴 素 、 坦 率 、 
明朗 。 


el 


灰色 象 
征 沉稳 、 谦 和 ， 位 
于 黑白 之 间 ， 浅 灰 
色散 发 一 种 严谨 氛 
围 ， 深 灰 往 往 使 人 
压抑 ， 黯 痰 无 光 ， 
让 人 捉摸 不 定 。 
色彩 情感 : 优 
郁 、 消 极 、 沉 问 、 
遵 遇 、 沉 重 、 志 亚 、 
随意 、 悲 嘉 、 低 调 、 


eu 


CMYK-0.0.0.0 


| 10% 亮 灰 RGB-230.230.230 | 50% 灰 RGB-102.102.102 炭 灰 RGB-51.51.51 黑 RGB=0.0.0 
| CMYK=12.9.9.0 | CMYK=67.59.56.6 | CMYK=79.74.71.45 !; CMYK=93.88.89.88 


掉 主 上 膝 否 玫 涉 二 闲 灿 1A 人 人 需 E 溃 


| 


3.8.2 白 && 月 光 白 


Ee 


这 是 一 系列 VI 设计 中 的 画册 宣传 部 分 。 | 
使 用 折 页 式 设计 ， 条 理 清晰 ， 便 于 观看 ， | 
使 整 本 画册 具有 层次 感 。 


干净 ， 采 用 由 陷 式 的 文字 风格 ， 简 洁 中 散 ; 
| 发 一 缕 艺术 清香 。 | 
| @ 在 洁白 封面 上 滑 出 一 道 灰色 线条 ， 瞬 间 ; 
i 提升 整体 黑白 层次 感 ， 具 有 画龙点睛 之 
和 

i 功效 。 

| @@ 白色 属于 无 色 系 ， 既 能 表现 高 傲 之 感 ， 又 ; 
1 县 有 简洁 、 概 念 、 大 气 之 感 。 

| 


3.8.3 雪白 & 象牙 白 


| @ 这 是 一 款 名 片 设计 ， 整 体感 觉 素 雅 ， 内 
i ”直观 清晰 ， 品 位 浓厚 。 

i @ 名 片 中 的 文字 部 分 设计 极 具 美感 ， 巧 妙 
i ”用 位 置 与 字体 的 变换 突显 主 次 关系 。 


可 读 性 强 ， 利 用 花卉 的 点 级 增强 整体 艺 ; 
术 感 。 | 
象牙 白搭 配 驼 色 具 有 奢华 感 ， 是 贵族 的 象 | 
征 ， 选 用 艺术 字体 传达 文字 信息 ， 吸 引 ; 


ms 第 

LU 

a 名 

一 

ART.RENDA 与 

标 

设 

i ~ “| | 计 

| 0 这 是 球衣 品牌 1 设计 方案 的 信封 @ 这 是 一 寺 服 饰品 牌 V| 设计 中 的 画册 设计 | | 的 

，。 役 计 ,给 人 一 种 隐秘 、 斑 说 的 视 关 感 受 。 部分。 链 空 的 设计 为 画册 添加 浓厚 的 层次 | 。 | 基 

| @ 此 款 VI 设计 方案 中 的 标志 形似 内 衣 形 | 。 感 ” 北 纹样 式 精巧 | 础 

状 ， 思 维 独特 ， 创 新 性 强 。 画 面 整体 感 品位 ， a wi 色 
平静 、 稳 定 ， 与 一 般 的 内 衣 相 比 , 更 上 | 。 呈 。。 | 


9 同色 系 的 灰 搭 配 在 一 起 ， 提 升 整体 档次 ， 
感觉 更 高 端 ， 沉 稳 而 不 过 时 。 : 

| @ 50% 低 明 度 灰色 更 为 精致， 给 人 一 种 踏实 、| 

| 沉稳 的 心理 暗示 感 。 | 


| 档次。 
| @ 10% 亮 次 色 的 明度 稍 高 , 是 一 种 较为 低调 、| 
安定 的 颜色 。 


3.8.5 


MUSEE DELA 
CIVILISATION 


| @ 这 是 一 所 博物 馆 的 门牌 标志 设计 。 @ 这 是 一 家 酒店 VI 设计 方案 中 的 提示 牌 
| “灰色 铁 质 材料 ， 彰 显 出 博物 馆 的 正式 、 ; 。 计 部 分 。 此 款 设计 通过 “X”“ 〇 ”区 分 ，; 
庄严 。 | 。 想法 独特 、 艺 术 感 强 、 设 计 醒 目 。 | 


| @ 类 灰 通 常 使 人 感到 压抑 、 沉 闵 ， 但 在 此 款 | @ 第 一 款 “X” 提 示 牌 是 过 会 儿 再 来 ， 第 二 | 

| 设计 中 撕 配 白色 和 独特 的 门面 标志 ， 反 而 | 。 款 “ 〇 ” 意 为 现在 可 以 进来 。 选 用 黑白 灰 | 

| ”给 人 一 种 肃然 起 敬 的 感觉 。 | 。 搭配 线条 设计 ， 谦 和 且 不 庸俗 。 | 

| 人 深 灰 色 虽 没有 浅 灰 活跃 ， 但 相对 而 言 更 成 ; @ 黑色 用 于 不 同情 境 表达 的 意味 不 同 ， 是 一 ; | 

| 熟 ， 品 位 性 更 强 。 | “种 沉稳 、 高 档次 的 色调 。 | 0 


V1 与 标志 设计 的 视觉 


标志 /标准 字 / 标 准 色 / 图 案 


V1 设计 的 视觉 基本 要 素 包括 标志 、 标 准 字 、 标 准 色 和 图 案 四 部 分 。 这 四 部 分 之 间 相 
辅 相 成 、 相 互 贯通 ， 以 其 特点 占据 V1 设计 方案 中 的 重要 地 位 ， 是 提高 企业 知名 度 、 树 立 
企业 形象 最 便捷 的 途径 。 

在 当今 信息 高 速 发 展 的 时 代 ， 视 觉 基本 要 素 不 仅 代表 企业 保障 ， 更 是 企业 与 社会 沟 
通 的 最 直接 桥梁 ， 是 价值 的 展现 。 人 们 可 以 通过 视觉 感受 将 信息 转化 为 视觉 符号 ， 进 而 
发 挥 作用 ， 是 整个 视觉 识别 系统 中 最 具 感 染 力 的 部 分 ,也 是 人 们 交往 中 融洽 、 和 谐 的 象征 。 

视觉 基本 要 素 广泛 应 用 于 交通 类 、 传 媒 类 、 服 装 类 、 食 品类 、 运 输 类 、 汽 车 类 、 医 
疗 类 等 行业 。 视 觉 基本 要 素 便于 人 们 的 衣食 住 行 ， 它 成 为 人 们 生活 中 必 不 可 少 的 一 部 分 ， 


中 
出 


标志 是 人 们 生活 中 常见 的 、 用 来 表明 事物 属性 的 商标 ， 属 于 企业 的 无 形 资 产 ， 同 第 

时 也 是 VI 设计 中 应 用 最 广泛 的 要 素 之 一 。 它 以 特殊 的 文字 或 图 形 符号 作为 视觉 语言 ， 竟 

颜色 来 赋予 标志 以 情感 ， 以 易 记 、 易 懂 、 单 纯 、 显 著 等 特点 作为 本 质 元 素 ， 是 企业 二 

形象 的 核心 。 = 

秆 着 社会 的 不 断 发 展 和 企业 的 飞速 运转 ， 标 志 可 以 理解 为 现代 经 济 的 产物 ， 是 企 
/与 外 界 沟通 交流 的 良好 媒介 ， 代 表 企业 的 精神 面貌 、 社 会 地 位 及 经 营 方向 ， 呈 现 出 


亲和力 与 凝聚 力 。 
特点 : 


4 识别 性 : 标志 最 显著 的 特点 即 是 便于 识别 ， 以 自身 特点 区 别 于 其 他 企业 ， 突 出 
个 性 ， 避 免 雷同 且 具 有 强烈 的 视觉 冲击 力 ， 使 人 过 目 不 忘 。 
4 领导 性 : 作为 企业 传达 信息 的 主力 干将 , 不 仅 贯穿 企业 的 生产 活动 、 经 营 理念 ， 


更 是 VI 设计 的 核心 


4 同一 性 : 只 有 企业 标志 与 内 容 相互 贯通 ， 才 能 使 企业 文化 更 加 显著 ， 树 立 良 好 


Cc 


SS 


内 容 。 


| 洲 斤 计 腊 碌 沙 中 半 小 计 


的 企业 形象 ， 从 而 获取 群众 的 一 致 认同 。 


4 造型 性 : 拥 
效益 ， 还 在 很 大 程 
度 上 影响 受众 对 企 
业 的 认同 感 ， 具 有 
极 大 的 感染 力 。 

4 时 代 性 : 
标志 一 般 以 十 年 为 
一 期 ， 随 着 旧时 代 
的 消逝 ， 新 时 代 的 
到 来 ， 如 果 在 相应 
时 间 里 没有 如 期 
行 改进 、 创 新 ， 就 
极 易 被 社会 所 抛 
奔 ， 成 为 时 代 的 垫 
脚 石 。 


有 良好 的 形象 才能 吸引 更 多 顾客 ， 标 志 图 形 的 外 观 不 仅 决定 企业 的 


PR 


标志 起 源 于 上 古 时 期 ， 可 追溯 到 上 古 时 代 的 “图 腾 ”。 在 那 时 ， 部 落 和 氏族 之 间 
会 将 自己 喜爱 或 有 象征 意义 的 动 植物 刻 在 洞穴 、 劳 动工 具 或 常见 物品 上 作为 特有 标记 ， 
此 标记 是 部 落 专 属 象征 ， 是 本 族 的 标签 ， 后 被 称 为 图 腾 。 
在 古代 的 社会 生活 和 交往 中 ， 会 因 许多 相似 的 事物 而 产生 误解 ， 人 与 人 之 间 产 生 
分 歧 。 为 避免 此 种 现象 发 生 ， 古 人 根据 事物 的 种 类 或 特征 为 它们 添加 标记 。 自 标记 
生 后 ， 不 仅 方便 了 人 们 的 沟通 ， 还 大 大 节约 了 时 间 。 在 古 埃及 的 慕 穴 中 曾 发 现 陶器 、 
金属 器 具 及 手工 制作 品 ， 其 上 面 的 标志 各 不 相同 ， 一 般 是 用 制造 者 的 名 字 或 自己 设计 
的 图 案 作 为 器 具 标 志 ， 具 有 良好 的 识别 性 。 在 唐 代 制 造 的 纸张 中 已 有 暗 纹 使 用 ， 用 暗 
纹 作为 纸张 标志 已 成 为 当时 造纸 
中 的 一 个 重要 环节 。 随 着 标志 的 
不 断 演变 ， 于 19 世纪 ， 商 标 在 
欧洲 各 国 相继 建立 ， 并 成 为 受 法 
律 权限 保护 的 标志 。 


@ 2: 

21 世纪 以 来 ， 国 际 标志 、 民 族 标 志 、 社 会 标志 、 企 业 标志 开始 不 断 普 及 。 通 常 以 
直接 、 显 著 的 文字 或 图 案 作为 标志 语言 ， 个 人 色彩 较 浓 厚 。 例 如 ， 奔 驰 公 司 的 标志 源 
于 创始 人 戴 姆 勒 给 妻子 写 的 信 ， 
他 认为 这 颗 三 又 星 会 为 家 庭 带 来 
好 运 和 幸福 。 后 来 标志 渐渐 汇聚 
艺术 性 与 识别 性 ， 呈 现 出 不 同 风 
格 、 不 同形 式 的 作品 ， 给 人 们 带 
来 独特 的 视觉 感受 ， 引 领 时 代 潮 
流 ， 带 动 社会 发 展 。 


Ee 


n 


区。 标志 的 地 域 性 


| 
~、 在 标志 设计 中 ， 要 根据 国家 、 地 域 、 民 族 的 不 同 ， 


E 确 合理 地 使 用 标志 。 例 如 ， 


三 角形 标志 一 般 表 示 提 醒 或 警示， 但 在 韩国 ， 三 角形 是 消极 的 表 


现 ， 他 们 在 设计 标志 


时 通常 选取 正方 形 或 圆 形 ， 以 象征 劲 健 、 圆 润 。 在 土耳其 地 区 ， 人 们 把 绿色 的 三 角 标 


志 作 为 免费 产品 , 获取 东西 是 不 需要 花费 任何 费用 的 。 所 以 不 同 地 
给 人 不 同 的 视觉 效果 和 品牌 形象 。 
分 类 : 
4 针对 不 同 国家 、 地 域 而 设计 的 标志 。 
4 针对 不 同 阶 层 、 职 业 所 设计 的 标志 。 
9 针对 不 同性 别 、 年 龄 设计 的 标志 。 


KREA 


4.1.3 标志 的 内 涵 
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区 具有 巨大 差异 性 ， 
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标志 让 世界 的 交流 更 加 紧密 、 人 们 的 沟通 更 加 频繁 ,在 远古 时 代 就 已 经 产生 了 标志 ， 
该 时 期 的 标志 是 对 人 或 物 拥有 权力 的 象征 ， 是 荣 炮 的 体现 。 经 过 演变 ， 现 已 成 为 提供 


便捷 桥梁 的 渠道 ， 便 于 沟通 感情 和 交流 思想 。 


在 商场 、 超 市 、 餐 厅 、 公 共 场 所 等 处 处 都 有 标志 的 身影 ， 


外 ， 还 能 为 消费 者 提供 权益 ， 为 公司 树立 良好 的 形象 ， 起 着 
作用 。 


它 除了 使 用 价值 
至 关 重 要 的 决定 性 


BING BANG 


| 济 痢 计 膨 溉 芝 下 半 泪 讲 茹 米 1 人 翰 } 溃 


Eu 


4.1.4 普通 图 案 的 标志 设计 


在 VI 与 标志 设计 中 ， 


谨慎 的 企业 精神 ， 从 而 获得 认同 感 。 


设计 理念 : LG 的 标志 以 笑脸 形式 呈 
现 ， 帘 意 友 好 、 平 易 近 人 ， 变 相 拉 近 与 受 
众 群体 之 间 的 关系 ， 表 现 出 LG 公司 的 经 


营 理念 。 
色彩 点 评 : 该 标志 以 红色 系 为 主 ， 示 


Ht 


该 公司 标志 以 三 角 式 构图 为 主 ， 用 蓝 
色 作 为 背景 ， 象 征 智慧 与 科技 ， 设 计 新 颖 
并 突出 空间 感 ， 增 强 泻 染 力 。 


转 RGB=52.106.188 CMYK=82,58.1.0 
RGB=236.242.244 CMYK=9.4.4.0 


简洁 有 力 的 标志 
了 然 地 展现 公司 整体 形象 ,将 企业 文化 通过 标志 


设计 是 最 直观 ， 最 具 感 染 力 的 ， 能 够 一 目 
展现 给 受众 群体 ,侧面 呈现 出 一 种 庄严 、 


意 青春 、 热 情 ， 搭 配 白 色 ， 提 升 整体 识别 
性 ， 既 明亮 又 秀丽 。 

全 标志 中 的 圆 形象 征地 球 ， 代 表面 
向 全 世界 ， 在 未 来 的 发 展 前 景 中 有 好 的 
趋势 。 

多 右上 角 处 空缺 的 四 分 之 一 圆 带动 
整体 艺术 感 ， 既 突显 “G” 的 文字 效果 又 


彰显 企业 的 创造 力 。 
全 标志 整体 简洁 ， 比 例 精确 ， 趋 于 
单纯 化 ， 给 人 和 舒适 的 视觉 感受 。 


RGB=255.255.255 CMSYK=0.0.0.0 
RGB=-195.0.60 CMYK=30.100.73.1 


此 比萨 餐厅 标志 给 人 一 种 偏 于 复古 的 
即 视 感 ， 对 称 式 构图 ， 整 体 倾向 灰色 调 。 
使 用 简单 大 方 的 字体 构造 出 雅致 画面 ， 表 
现 餐厅 形式 与 格调 , 达到 与 众 共鸣 的 效果 。 


国 RGB=45.44.42 CMYK=80.75.75,52 
RGB=255.255.255 CMYK=0,0.0,0 
转 RGB=212.97.45 CMYK=21.74.87.0 


4.1.5 变形 图 案 的 标志 设计 


标志 作为 视觉 识别 系统 的 躯干 ， 起 着 主导 性 作用 。 在 标志 设计 中 ， 通 常 运 上 


抽象 


图 案 或 将 原 有 图 案 变 形 , 从 而 得 到 夸张 效 号 


€ © 


设计 理念 : 此 款 标志 个 性 新 颖 ， 以 熊 
猫 的 形象 呈现 出 来 ， 极 具 艺 术 价 值 且 人 过 
目 不 忘 。 


CC 


BRAND 


这 是 一 家 种 马 品牌 的 标志 设计 ， 用 线 
条 勾勒 出 疾驰 的 骏马 ， 增 强 画面 生动 性 ， 


2,232,232, CMYK=11,8,8,0 
转 RGB=80.76.70 CMYK=72.67.69.26 


4.1.6 


争 图 形 设计 
在 标志 设计 中 ， 图 形 是 重要 的 表现 形 
种 世界 通用 的 艺术 语言 ， 是 最 具 延 展 性 
表现 手法 分 为 


中 。 不 仪 能 使 受众 加 深 记 忆 , 还 可 增强 趣味 性 。 
色彩 点 评 : 在 设计 时 打破 常规 ， 用 黑 
白色 调 诠释 熊猫 抱 竹 的 画面 ， 设 计 理 念 独 
特 ， 形 式 夸张 。 
忽 该 图 形 标 志 以 抽象 的 方式 展现 出 
来 , 将 动物 形象 简化 , 将 标志 进一步 升华 。 
忽 经 典 的 黑白 色调 永 不 过 时 ， 二 者 
之 间 相 辅 相 成 、 相 互 支撑 ， 和 象征 着 时 尚 。 
优 熊猫 的 黑白 设计 ， 应 用 了 减 缺 图 
形 的 设计 方式 ， 仿 佛 熊 猫 抱 在 柱子 上 。 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=24.24.24 CMYK=8s.81.80.67 


该 标志 设计 大 胆 ， 以 顺 滑 的 线条 描绘 
出 森林 之 王 狮子 的 形象 特点 ， 用 金色 色调 
及 皇冠 诠释 出 狮子 的 威严 与 尊贵 ， 点 亮 此 
标志 所 传达 的 企业 精神 。 


转 RGB=79.18.29 CMYK=60.69.82.52 
加 RGB=229.165.90 CMYK=14.43.68.0 


标志 设计 中 图 形 的 表现 手法 


式 ， 因 为 图 形 具有 和 干 变 万 化 的 特性 ， 而 且 是 
的 设计 手法 。 在 标志 设计 中 ， 大 体 将 图 形 的 


油 幅 计 采 滞 当 下 阁下 证 薄 灯 1 人 人 震 了 识 


© 具象 表现 


通过 对 客观 事物 自然 形态 的 提炼 、 概 括 和 变形 , 并 保持 其 完整 性 、 辨 识 性 和 真实 性 。 


具象 标志 图 形 极 易 识 别 。 


@ hs 


对 图 像 、 图 形 、 文 字 等 元 素 进行 抽象 化 设计 。 对 其 进行 高 度 化 提炼 、 压 张 ， 使 其 
产生 更 强 的 趣味 性 和 艺术 性 。 


苛 朵 IA 


使 文字 设计 


文字 是 标志 设计 中 最 常见 的 元 素 ， 文 字 不 仅 能 将 标志 的 说 服 力 增 强 ， 还 能 利用 变 


Ee 


或 硅 张 手法 彰显 文字 效果 ， 丰 富 品牌 内 涵 。 一 般 情况 下 ， 文 字 标 志 可 分 为 汉字 标志 
设计 、 字 和 母 标志 设计 和 数字 标志 设计 三 种 。 


@ 汉字 标志 设计 
在 中 国 ， 汉 字 文 化 博大 精深 且 字 体 众多 。 不 仅 能 让 人 们 记忆 深刻 ， 相 比 于 其 他 标 
志 更 便于 传达 ， 且 识别 性 强 ， 能 体现 出 企业 的 悠久 历史 和 文化 内 涵 。 


@) 8i#iait 
字母 相对 于 汉字 来 说 ， 设 计 手 法 简洁 ， 便 于 加 工 ， 可 塑性 强 - 般 分 为 字母 全 
和 缩写 两 种 。 可 根据 企业 自身 特点 适当 变换 字母 风格 ， 突 出 企业 个 性 。 
@) itiait 
阿拉 伯 数 字 为 世界 通用 数字 ， 将 数字 融入 标志 中 ， 能 增强 标志 整体 时 尚 感 ， 方 便 
各 区 域 之 间 的 语言 沟通 ， 并 延长 标志 在 人 们 脑海 中 的 记忆 时 间 ， 具 有 直观 性 的 特点 。 


ZL > 
Troy 国人 by 


OSLO2O22 


Applicant City 


CREATIVE HUB 


4.1.7 


潮流 、 奇 特 的 标志 ， 其 创意 新 颖 的 图 案 能 进一步 升华 企业 形象 ， 进 而 成 为 品牌 的 
领跑 者 ， 在 众多 企业 中 脱颖而出 ， 既 能 获得 广泛 关注 又 贴 合 品牌 主 骨 。 


Pudey agency 


该 标志 设计 理念 新 颖 ， 利 用 五 角 星 的 大 小 及 颜色 ”此 服饰 以 羽毛 为 品牌 主打 特色 ， 将 羽毛 运用 在 标 
拼凑 成 抽象 的 夸张 骏马 ， 奇 幻 而 富有 激情 ， 给 人 志 中 并 用 王冠 作为 点 组 元 素 ， 营 造 出 一 种 帝王 感 。 
眼前 一 亮 的 感觉 。 紧 扣 主题 ， 突 出 品牌 主旨 。 


配色 方案 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配色 
中 国名 国 圆 贺 圆 轿 国 轿 
bd hd bd Ed Ed Ka 
bd kdl_ bd | | 
bd kd ld 国 v 国 ”图 
国 v 国 v 国 贺 国 国 国 略 
吕 国 王国 回 外 国名 国名 


| i 
标志 作品 赏析 


标准 字 是 视觉 形象 系统 中 重要 的 组 成 部 分 ， 是 指 经 过 设计 后 专门 用 于 表达 企业 


名 称 或 形象 的 字体 。 企 业 标准 字 和 标志 同样 能 够 表达 丰富 的 企业 内 容 ， 因 应 用 广泛 、 
种 类 繁多 ， 出 现 频率 较 高 。 企 业 标准 字 根 据 品 牌 形象 精心 设计 ， 传 达 出 企业 的 精神 
和 理念 。 标 准 字 通常 与 品牌 标志 同时 使 用 ， 可 以 强化 企业 的 形象 和 品牌 诉求 力 ， 对 


水 灯 1 人 乾 识 


油 幅 计 采 澡 汕 否 阁下 对 


苛 灯 IA 


| 惠州 车 页 时 


品牌 标志 有 补充 说 明 的 作用 。 当 受众 看 到 品牌 标准 字 时 ， 同 样 会 联想 到 该 品牌 。 
特点 : 
9 易 读 性 : 标准 字 传 达 信息 明确 ， 说 服 力 强 ， 能 取得 增强 视觉 冲击 力 的 效 呈 
* 系统 性 : 在 进行 字体 设计 时 ， 搭 配 视觉 识别 系统 内 的 其 他 元 素 ， 并 相互 贯通 ， 
使 整个 VI 设计 方案 既 和 谐 又 统一 。 


P< 
Ho A 
~ 到 
2 2 和 一 


4.2.1 标准 字 的 种 类 
标准 字 能 够 表达 企业 理念 、 产 品 特性 , 出现 频率 较 高 。 企 业 根据 产品 的 不 同 用 途 ， 


可 将 标准 字 分 为 四 种 形式 。 


裔 


@ 人 蚀 名 称 标 全 
企业 名 称 标准 字 用 于 
表现 企业 理念 、 传 递 企 业 
精神 、 树 立 企业 良好 形象 ， 
以 此 提升 企业 信誉 ， 增 强 


信任 感 。 ES 


warmly hair 


人 产品 或 雷 标 名 称 标准 字 


为 了 迎合 市 场 ， 面 对 .9 忌 可 
Va 
激烈 的 市 场 竞 争 ， 制 作 产 ot 


品 或 商标 的 标准 字 可 以 让 “eo x < 


品牌 更 具 识 别 性 , 使 人们 及 时时 ， 
更 直观 地 了 解 产品 信息 。 “ 


、 
me 
“woo 
€ 
x 


特有 名 称 标 准 字 
“ 随 着 企业 产品 内 容 的 吕 
不 断 增加 ， 特 有 名 称 标 准 
字 主 要 是 强化 产品 的 特性 、 
区 别 产 品 间 的 形象 特征 。 


广告 活动 标准 字 

广告 活动 标准 字 通 党 

是 为 了 展示 新 品 的 推出 、 
纪念 会 、 庆 典 等 活动 。 


4.2.2 标准 字 设 计 的 注意 事项 


标准 字 要 与 标志 相 匹配 
标准 字 与 标志 密切 相连 ， 在 设计 时 注意 标准 字 与 标志 的 形态 ， 要 与 标志 趋 于 同一 
风格 ， 稍 有 不 当 会 使 整体 失去 协调 性 ， 不 仅 不 能 凸显 企业 文化 、 盖 明 企业 主导 ， 还 将 
破坏 整体 VI 设计 方案 效果 ， 失 去 美感。 


@ 标准 字 造 型 要 彰显 企业 特性 

企业 名 称 或 产品 名 称 经 设计 处 理 后 将 产生 个 性 化 效果 ， 形 成 企业 特有 符号 。 不 同 
标准 字 造 型 代表 着 不 同 的 商品 个 性 。 例 如 在 交通 标志 中 ， 如 果 将 标准 字 以 圆滑 的 弧 线 
字体 设计 ， 周 围 用 装饰 图 案 点 级 ， 呈 现 灵动 、 俏 皮 之 感 ， 虽 增加 了 美感 ， 但 会 在 驾驶 
中 扰乱 驾驶 员 视 线 , 降低 安全 系数 , 产生 不 易 辨 别 、 烦躁 之 感 。 所 以 , 恰当 运用 标准 字 ， 
在 适当 的 行业 打造 出 合适 的 标准 字 尤 为 重要 。 


@) sl 
不 少 企业 在 企业 形象 识别 系统 中 想 让 企业 别具一格 ， 展 露 风采 ， 会 将 原 有 的 标准 


字 或 多 或 少 地 做 些 调整 。 殊不知， 标准 字 经 过 长 期 传播 和 使 用 ， 已 得 到 受众 的 信赖 和 
认可 ， 如 突然 改变 形象 , 反 。 7 了》 、 7 Fv 要 

会 活 得 A < ~、 ax C2 | 
而 会 适得其反 ,降低 小 识 度 ， pS We 
导致 人 们 对 商品 的 不 认可 ， 人 多 yo x 
影响 企业 发 展 前 景 。 PN ~ “Se 


Er 


ITA 需 识 


浏 疾 计 采 湾 党 吕 闻 芝 时 


po— 
/ 


Ee 


4.2.3 标准 字 的 运用 


标准 字 是 对 企业 经 营 理念 的 准确 传递 ， 


受到 外 界 


素 制约 ， 在 设计 标准 字 时 


还 要 考虑 材料 、 质 感 、 施 工 等 因素 , 打下 
标准 字 的 变形 设计 


好 基础 后 ,才能 以 更 好 的 方式 展现 其 特性 。 


”为 了 使 本 企业 形象 在 众多 企业 中 脱颖而出 ， 在 VI 方案 中 会 将 企业 标准 字 的 线条 、 


形状 、 字 体 等 适度 放大 或 缩小 、 加 深 或 延 夺 


诗 。 在 设计 时 一 定 要 考虑 印刷 问题 ， 避 免 


因 字 体 设计 过 于 稠密 、 细 小 而 导致 印刷 效果 模糊 不 清 。 


标准 字 的 衍生 造型 


为 了 避免 标准 字 在 视觉 识别 系统 中 单独 出 现形 成 赣 傣 、 独 立 局 面 ， 一 些 设计 师 将 


其 变形 、 抽 象 化 ， 得 到 类 
似 图 案 的 效果 ， 既 增强 画 
面 灵 动感 ， 又 激发 标准 字 
本 身 的 感染 力 ， 起 到 很 好 
的 装饰 作 


4.2.4 端庄 典雅 的 标准 字 设 计 


标准 字 本 身 具 有 了 明确 的 说 明 性 , 而 普通 、 


端庄 的 感觉 ,具有 强化 品牌 形象 诉求 力 的 作 


设计 理念 : 在 品牌 形象 系统 中 ， 标 准 


字 与 标志 相辅相成 ， 具 有 共同 传递 企业 信 
息 的 作用 。 在 该 作品 中 ， 标 准 字 是 重要 的 
视觉 要 素 ， 这 样 的 设计 一 方面 具有 说 明 作 
， 另 一 方面 增加 了 品牌 的 识别 度 。 


简洁 的 标准 字 设 计 通 常会 给 人 亲切 、 严 谨 、 


， 给 人 以 舒适 感 。 

色彩 点 评 : 该 作品 属于 中 明度 的 色彩 
基调 ， 绿 色 的 文字 在 灰色 的 背景 衬托 下 显 
得 格外 突出 。 
全 在 该 品牌 中 ， 绿 色 代表 着 诚信 、 


并 在 排版 上 下 了 功夫 ， 能 够 给 人 留 下 深刻 的 
印象 。 

全 该 品牌 中 的 辅助 图 案 精 巧 、 复杂、 
多 样 化 ， 能 够 产生 联想 。 
RGB=219.221.232 CMYK=17.12.6.0 


EU RGB=113.109.115 CMYK= 64.58.50.2 
EE RGB= 68.127.63 CMYK=78.,41.94.2 


该 办 公 


的 设计 极为 


用 品 VI 设计 简洁 严谨 ， 标 准 字 
正式 ， 与 标志 及 办 公 氛 围 融 为 


该 标准 字 采 用 半 铂 空 式 设计 ， 风 趣 而 
不 张扬 。 与 该 公司 主 营 的 铂 空 式 靠 椅 相 呼 


一 体 ， 呈 现 出 一 种 续 密 、 庄 重 的 视觉 效果 。 


转 RGB=14.32.52 CMYK=96.89,64.48 
RGB=26,37,158 CMYK=100.94.2.0 
转 RGB=222.22.84 CMYK=16.96.53.0 


4.2.5 


形态 怡 人 的 标准 字 设 计 


应 , 紧 扣 主题 ,具有 亲 和 、 雅 致 的 视觉 效果 。 


丽 RGB=220.205.64 CMYK=22.18.81.0 
国 RGB=215.97.1537 CMYK=21.74.11.0 
国 RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 
加 RGB=157.200,172 CMYK=44.10.39.0 


渊 首 计 采 沫 党 骂 半 水 讲 妆 遇 1A 山 吕 小 


造型 夸张 的 标准 字 设 计 能 满足 人 们 的 视觉 享受 ,树立 时 尚且 富有 内 涵 的 品牌 形象 ， 
彰显 企业 性 格 及 特点 ， 艺 术 感 十 足 。 在 线条 上 呈现 企业 特有 的 美感 ， 富 有 情趣 意味 。 


设计 理 
标准 字 设 计 
的 ， 不 仅 能 
烘托 出 餐厅 


念 : 此 餐厅 视觉 识别 系统 中 的 
是 由 品牌 的 标准 图 案 变形 产生 
展现 品牌 的 企业 精神 ， 还 侧面 
的 统一 性 。 


色彩 点 评 : 以 栖 色 和 玫瑰 红色 作为 


VI 设 计 的 背景 颜色 ,明朗 透彻 ,对比 性 强 ; 
表达 出 餐厅 主题 ， 彰 显 欢快 、 神 秘 的 泰国 
情 赋 促使 消费 者 产生 好 感 , 激发 消费 欲望 。 

铭 此 餐厅 的 辅助 图 形 整齐 、 精 致 ， 
具有 一 种 透气 性 效果 ， 为 品牌 建立 良好 的 
形象 。 

多 此 标准 字 设 计 顺 滑 、 柔 润 ， 极 像 
正在 翩翩 起 舞 的 女孩 ， 为 餐厅 的 风格 奠定 
基础 ， 给 人 舒适 的 视觉 感受 。 

例 橙色 具有 阳光 、 活 泼 的 含义 。 运 
用 在 餐厅 中 暗喻 服务 周到 、 热 情 好 客 。 
EE RGB=235.87.3 CMYK=8.79.99.0 


EU RGB=208.92.148 CMYK= 24.76.16.0 
RGB=133.23.38 CMYK=49.100.91.23 


襄 灯 I 人 


Ee 


DA 


该 标准 字 线 条 流畅 、 婉 转 ， 呈 扇形 排 
列 ， 给 人 一 种 幽默 、 放 松 的 心理 感受 。 文 
字 的 尾部 以 品牌 Logo 进行 装饰 ， 当 人 们 
看 不 到 品牌 Logo 时 ， 看 到 这 一 标准 字体 


时 也 会 联想 到 该 品牌 。 
有 El 


团 RGB=211.132.11 CMYK=22.57.98.0 
RGB=222,222.222 CMYK=15.12,11,0 

国 RGB=207.168.78 CMYK=25.39.75.0 

转 RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 


4.2.6 标准 字 的 功能 


CaSINO 


该 娱乐 场所 的 标准 字 采 用 手写 字体 ， 
挥 酒 自如 、 呵 成 ， 整 体 给 人 一 种 神 
秘 、 风 雅之 感 。 这 样 的 字体 能 够 突出 此 
地 点 的 本 质 和 特性 ， 呈 现 出 轻松 愉 局 


国 RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 


标准 字 能 够 将 企业 或 品牌 名 称 直接 宣传 出 去 ， 它 的 使 用 频率 非常 高 。 标 准 字 在 品 


牌 设计 中 具有 以 下 几 种 功能 。 
对 品牌 Logo 起 到 说 明 作 用 

”通常 品牌 Logo 是 图 形 化 的 设计 ， 将 
标准 字 与 品牌 Logo 结合 到 一 起 能 够 将 企 
业 名 称 转换 为 直观 形象 ， 对 品牌 Logo 起 


到 说 明 作用 。 
@ 传递 品牌 情感 
因为 标准 字 的 应 用 范围 广泛 ， 所 以 能 


够 通过 字形 去 传递 品牌 形象 。 例 如 手写 字 
体 浪漫 、 酒 脱 ， 代 表 着 品牌 友善 、 温 柔 的 


情感 。 


@ nin 


给 


Fy 


标准 字 既 是 文字 又 是 图 


乡 ， 在 标准 字 的 设计 中 要 求 


看 到 标准 字 后 能 够 对 品牌 产生 联想 ， 以 此 提高 品牌 辨识 度 。 


MPIC 9 


sgl MISSION 
OLYMPIC OLYMPIC 


Ce Ce 


4.2.7 标准 字 设 计 技巧 一 一 柔和 字体 增加 亲 和 度 

标准 字 在 VI 设计 中 是 企业 形象 的 载体 ， 能 代表 企业 性 格 ， 传 达 情感 。 例 如 “ 角 
型 字体 ” 易 让 人 联想 到 商务 和 科技 ， 给 人 传达 一 种 紧张 感 ， 让 人 们 快速 进入 注意 力 集 
中 的 状态 。 


TT 


该 标准 字 设 计 采 用 手写 字体 ， 线 ”这 是 伦敦 剧院 设计 ， 此 字体 设计 夸 ”咖啡 通常 给 人 带 来 浓郁 、 香 醇 的 
条 优美 ， 能 让 人 联想 到 服装 品牌 ” 张 、 风 趣 。 与 整体 形象 相 融 合 , 侧 “口感 。 该 标准 字 设计 结合 产品 自 
或 化 妆 品 品牌 ， 寓 意 深刻 ， 代 表面 描绘 出 该 剧院 演出 内 容 的 精彩 。 ” 身 特性 , 将 丝 滑 表现 得 淋漓 尽 致 
性 强 。 品位 十 足 。 


配色 方案 
双色 配色 


四 色 配 色 


山 
[eg 
到 
只 


标准 字 作 品 赏析 


on i 


TA 
Dom 


EF 


标准 色 


不 同 的 色彩 会 带 来 不 同 的 心理 反应 ， 所 以 品牌 通常 会 选择 一 种 或 几 种 作为 品牌 的 
专用 色彩 。 选 择 品牌 标准 色 的 目的 在 于 表现 出 品牌 主体 的 经 营 理念 以 及 载体 的 特质 ， 
体现 出 品牌 特定 的 内 涵 和 情感 。 例 如 ， 电 子 行业 通常 会 选用 蓝 色 、 绿 色 等 颜色 作为 专 
业 标 准 色 ， 不 仅 能 刺激 人 们 的 视觉 反应 ， 还 能 给 人 一 种 科技 、 害 智 的 感觉 。 

品牌 标准 色 的 确定 需要 根据 品牌 的 内 涵 而 定 ,突出 品牌 与 竞争 者 的 区 别 。 不 仅 如 此 ， 
品牌 标准 色 要 做 到 与 众 不 同 ， 吻 合 消费 者 的 偏好 。 通 常情 况 下 ， 品 牌 标准 色 在 视觉 识 
别 系 统 中 ， 其 专用 色 不 宜 超过 三 种 。 

特点 : 

4 标准 色 能 增强 传播 效果 ， 色 彩 语言 鲜明 。 

4 在 同类 行业 中 , 能 利用 自身 的 色彩 元 素 突出 自我 特征 , 具有 显著 的 差别 化 特点 。 

4 能 使 消费 者 更 直接 、 便 捷 地 寻找 到 此 品牌 ， 既 节约 时 间 又 能 达到 良好 的 效果 。 


Eu 


4.3.1 标准 色 的 联想 与 常见 行业 分 类 

在 视觉 识别 系统 设计 中 ， 企 业 可 通过 颜色 对 人 们 的 心理 和 思维 造成 影响 ， 下 面 来 
了 解 颜色 的 象征 含义 及 行业 应 用 。 

红色 : 

联想 : 红火 、 激 情 、 喜 庆 、 辣 椒 、 中 国 习俗。 

行业 应 用 : 食品 类 、 金 融 类 、 药 品类 、 石 化 类 。 

楼 色 : 

联想 : 幸福、 施工、 危险、 餐厅、 警告、 食欲 。 

行业 应 用 : 食品 类 、 化 工 类 、 服 饰 类 、 交 通 类 。 
色 : 
想 : 太阳 、 光 芒 、 星 星 、 色 情 、 华 丽 。 
行业 应 用 : 食品 类 、 照 明 类 、 农 业 类 、 体 育 类 、 和 奢侈 品类 。 
绿色 : 
联想 : 森林、 健康、 鲜嫩、 和平、 树叶 、 活 力 。 
行业 应 用 : 环保 类 、 农 业 类 、 食 品类 、 医 药 类 。 


油 册 计 采 汪 沿 可 玫 丈 证 薄 灯 1 人 需 了 潍 


蓝 
联想 : 天 空 、 海 洋 、 科 技 、 网 络 、 冷 静 、 安 全、 严肃 。 
行业 应 用 : 科技 类 、 护 肤 类 、 体 育 类 、 化 工 类 、 交 通 类 。 


紫 
联想 : 女性 、 花 杀 、 奢 华 、 和 柔情、 神秘 、 妩 媚 。 
行业 应 用 : 护肤 类 、 服 装 类 。 


鼻 
JUICE& 
POMUTS 


Eu 


4.3.2 标准 色 的 搭配 


标准 色 的 搭配 是 指 两 种 或 两 种 以 上 色彩 的 相互 配合 及 衬托 
E 动 且 富 有 说 服 力 的 效果 。 


站 


说 


， 赋 予 整个 VI 设计 更 


(1 ) 冷暖 搭配 : 在 视觉 识别 系统 中 ， 人 们 在 视觉 上 对 色彩 感知 极为 敏感 ， 根 据 心 
aE 感 受 将 色彩 划分 为 冷色 调和 暖色 调 。 上 暖色 像 太阳 一 样 ， 通 常会 给 人 温馨 亲切 之 感 ， 


理 
冷色 则 会 让 人 感到 | 寒冷， 呈现 出 一 种 宁静 沉稳 之 感 ， 与 暖色 形成 对 比 。 


(2 ) 明度 搭配 : 指 将 不 同 明度 的 颜色 搭配 在 一 起 ， 凸 显 出 明度 高 的 颜色 的 明朗 、 
热烈 的 效果 ， 反 之 明度 低 的 颜色 会 彰显 幽暗 、 沉 闷 之 感 。 拉 大 画面 层次 感 ， 增 强 视觉 


效果 。 


(3 ) 纯度 搭配 : 指 不 同 纯度 的 色彩 搭配 到 一 起 ， 纯 度 高 的 颜色 会 呈现 艳丽 、 


灿烂 之 感 。 纯 度 低 的 颜色 会 产生 黯 火 、 含 蕾 
之 感 。 对 比 效果 强烈 ， 起 到 增强 画面 张力 
作用 。 

(4) 饱和 度 搭配 : 指 不 同 饱 和 度 的 色调 
搭配 ， 为 画面 增添 活力 ， 让 人 心情 愉悦 ， 展 现 
一 种 明亮 、 丰 富 的 画面 效果 。 


4.3.3 标准 色 的 设 定 
人 们 对 色彩 的 感知 能 力 极为 丰富 ， 标 准 色 除 能 增强 视觉 ?i 


6 力 外 ， 还 影响 人 们 的 


心情 、 刺激 人 们 的 情感 。 在 标准 色 的 设 定 中 , 应 尽量 用 较 少 的 颜色 表达 内 容 、 传递 信 息 。 


(1 ) 科学 化 : 标准 色 体 现 经 营 理念 及 特性 ， 为 了 避免 盲目 ， 首 先 要 做 社会 调查 ， 


以 最 合理 的 色彩 战略 占领 市 场地 位 ， 突 出 其 客观 性 与 合理 性 ， 达 到 协调 整齐 。 
(2 ) 差别 化 : 用 企业 专属 颜色 突出 特色 产品 ， 有 助 于 消费 者 对 企业 的 认同 和 肯定 。 
(3 ) 系统 化 : 标准 色 要 与 标志 及 标准 字 相互 贯通 ， 形 成 系统 性 的 色彩 体系 ， 以 便 


于 传达 企业 精神 面貌 。 


4.3.4 简约 的 标准 色 设 计 


在 视觉 识别 系统 中 ， 简 约 的 配色 设计 和 


视觉 疲劳 ， 传 达 纯净 、 质 朴 的 效果 。 


设计 理念 : 该 男士 香水 VI 设 计 包 含 
名 片 、 包 装 盒 、 包 装 袋 等 。 整 体 以 简洁 、 


该 作品 以 蓝 色 作为 主 色调 ， 中 
白色 为 辅助 色 。 蓝 色 给 人 一 种 安静 、 沉 稳 
的 感觉 。 这 样 的 色彩 搭配 能 够 建立 一 种 理 


ER 
盘 
Ne 
中 
六 


FE 整 而 端庄 ， 更 符合 人 们 的 视觉 感受 ， 


缓解 


沉稳 的 形式 呈现 出 来 ， 加 深入 们 对 品牌 的 
印象 。 
色彩 点 评 : 该 品牌 香水 以 黑色 调 为 


大 气 的 魅力 感 。 

铂 在 设计 中 选取 白色 和 红色 字体 进 
行 烘 托 ， 色 彩 反差 大 ， 为 品牌 增添 激情 ， 
是 男性 品位 的 体现 。 

例文 字 采 用 坚 式 构图 ， 具 有 一 定 的 
视觉 导 视 作 用 。 

侈 黑 底 白字 最 为 时 尚 ， 衬 托 出 此 产 
品 的 阳光 、 活 力 之 感 ， 有 跃 动 感 。 
RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 


RGB=255,255,255 CMYK=0,0,0,0 
EE RGB=183.62.77 CMYK= 36.88.65,1 


| 
L® 
该 作品 是 快餐 店 的 品牌 形象 设计 ， 作 


品 以 黑色 为 主 色 调 ， 以 白色 为 辅助 色 ， 绿 
色 为 点 级 色 。 这 样 的 配色 整体 给 人 一 种 帅 


智 、 科 技 、 品 质 的 品牌 形象 。 


转 RGB=26.37.158 CMYK=100.94.2.0 
RGB=26.37.158 CMYRK=100.94.2.0 
国 RGB=35.35.35 CMYK=82.78.76.59 
团 RGB=0.213.170 CMYK=67.0.48.0 


气 、 个 性 的 视觉 印象 。 


转 RGB=0.0.0 CMYK=100.100.100.100 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
转 RGB=28.100.63 CMYK=87.51.89.15 


油 幅 讨 采 霹 当 下 季 泪 讲 薄 灯 1 人 人 震 识 
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囊 川 闻 获 计 妆 是 I 人 


4.3.5 绚丽 的 标准 色 设计 
一 般 高 明度 、 高 饱和 度 的 颜色 易 吸引 受众 者 目光 ， 活 跃 企业 氛围 ， 营 造 出 明朗 、 裔 
馨 的 画面 。 在 设计 中 切记 要 妥当 搭配 ， 如 果 颜 色 过 多 且 搭 配 不 合理 ， 则 有 可 能 引起 炫目 


效果 ， 这 样 不 但 会 降低 产品 形象 ， 还 会 让 人 产生 浮躁 感 ， 适 得 其 反 。 


六 


设计 理念 : 图 片 中 包括 信封 、 名 片 、 


折 页 等 内 容 ， 这 些 作为 品牌 视觉 识别 系统 
中 的 一 部 分 ， 对 树立 品牌 形象 ， 提 高 品牌 
效应 有 着 很 强 的 宣传 作用 。 


此 套 VI 设计 以 复 色 形式 构成 ,色调 
之 间 相 辅 相 成 ， 和 谐 而 明快 。 洋 溢出 一 
种 青春 、 欢 乐 的 气息 ， 给 人 带 来 美好 的 
心情 。 


辆 RGB=231.171.32 CMYK=14.39.89.0 
园 RGB=96.174.116 CMYK=65.14.67.0 
国 RGB=29.83.84 CMYK=89.62.64.20 
国 RGB=228.76.48 CMYK=12.83.82.0 
辆 RGB=126.203.235 CMYK=52,7.8.0 
辆 RGB=157.194.62 CMYK=47.11.88.0 


色彩 点 评 : 该 品牌 所 用 的 颜色 比较 丰 
富 ， 红 色 、 青 色 与 紫色 的 搭配 给 人 一 种 年 
轻 、 活 力 的 心理 感受 ， 同 时 也 体现 了 品牌 
的 定位 和 特点 。 

傅 作品 中 以 品牌 Logo 作为 图 案 装 
饰 ， 强 化 了 对 品牌 的 记忆 效果 

例 作品 中 颜色 丰富 , 且 具 有 对 比 性 。 

全 白色 的 辅助 色 增加 了 作品 的 好 感 
度 ， 使 作品 在 颜色 较 多 的 情况 下 也 不 显得 


杂乱 。 

RGB=124.224.121 CMYK=51.0.27.0 
RGB=102.80.163 CMYK=72.76.4.0 
RGB= 215.15.26 CMYK= 19.99.99.0 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


o 


该 油漆 品牌 的 标准 色 设计 艳丽 、 清 新 ， 
寓意 该 油漆 与 大 自然 结合 ， 无 毒 无 害 ， 并 
利用 图 案 和 文字 加 以 演 染 ， 达 到 增强 品牌 


效果 的 目的 。 
OO 


加 RGB=201.208.52 CMYK=31.12.86.0 
RGB=207.235,221 CMYK=24.0.19.0 
RGB=236.185.200 CMYK=9.36.11.0 

国 RGB=177.32.157 CMYK=42.91.0.0 

国 RGB=227.39.53 CMYK=12.94.77.0 

国 RGB=9.192.222 CMYK=70.4.17.0 


4.3.6 标准 色 的 选择 方法 


于 
才 


简要 介绍 品牌 标准 色 的 三 大 选择 原则 。 


表现 品牌 特点 


在 建立 品牌 视觉 形象 初期 需要 设 定 企 业 标准 色 ， 品 牌 标准 色 的 选择 关乎 品牌 未 来 
面 


标准 色 的 选择 应 体现 品牌 的 经 营 理念 ,表现 品牌 的 生产 技术 性 和 产品 的 内 容 实质 ， 


发 联想 ， 产 生 共鸣 效果 。 


很 多 企业 领导 会 以 自己 的 喜好 去 选择 品牌 的 标准 色 ， 这 是 不 可 取 的 


且 选 定 就 要 全 面 应 用 到 所 有 可 以 合理 使 用 的 地 方 并 长 期 坚持 ， 这 样 才能 够 由 颜色 引 


。 只 有 迎合 消 


费 者 的 喜好 , 才能 博得 他 们 的 关注 和 认可 。 消费 者 对 颜色 的 喜好 是 非常 复杂 、 多 变 的 ， 


所 以 在 确定 品牌 标准 色 前 要 对 品牌 有 所 了 解 ， 并 做 好 市 场 调研 工作 。 
制造 出 差异 感 


”建立 品牌 形象 就 是 要 追求 品牌 之 间 的 差异 性 ， 从 而 提高 自身 品牌 的 
用 与 众 不 同 的 本 

牌 标准 色 ， 才 
做 到 脱颖而出 、 
与 众 不 同 。 


人 瑟 邢 洁 


4.3.7 标准 色 的 结构 种 类 分 析 


在 企业 中 ， 标 准 色 的 设 定 是 塑造 企业 形象 的 重要 环节 。 通 常 分 为 单 
色 三 种 。 不 同 结构 类 型 给 人 的 视觉 感受 各 不 相同 。 


单 色 标准 色 


EE a 
= 


包 争 力 。 所 以 


色 、 复 色 和 多 


“” 指 单纯 用 一 个 颜色 作为 企业 标准 色 ， 不 仅 能 增强 企业 凝聚 力 ， 还 起 到 方便 记忆 的 


作用 ， 是 企业 


复 色 标准 色 
色 标准 色 是 运用 两 种 或 两 种 以 上 的 颜 


中 最 常见 的 一 种 表现 形式 。 


[3 


[Ey 
:3 


进行 搭配 ， 能 让 画 


回 
1 
h 
t 


生动 效果 ， 并 


增强 企业 感染 力 ， 与 其 他 企业 形成 对 比 。 


@ 基本 标准 色 二 辅助 标准 色 


个 颜色 作为 企业 标准 色 ， 辅助 色 加 以 修饰 点 级 ， 其 目的 


ITA 需 识 


EE 


站 


| 洲 痢 计 腊 澡堂 吾 半 获 计 


公司 身份 或 企业 上 下 级 的 关系 等 。 能 够 打造 企业 个 性 ， 从 而 产生 差异 性 。 


4.3.8 标准 色 设 计 技 巧 一 一 运用 色彩 语言 传达 主题 

标准 色 是 VI 设计 中 最 重要 的 环节 ， 是 企业 情感 的 寄托 。 在 设计 时 要 注意 避免 与 
企业 主旨 南 辕 北 辐 ， 例 如 使 用 绿色 作为 餐厅 标准 色 ， 具 有 健康 、 自 然 意 味 ， 贴 合 餐厅 
主题 ， 增 强 表达 效果 。 使 用 橙色 作为 餐厅 标准 色 ， 具 有 增进 食欲 、 激 发 美味 的 效果 。 


| 惠州 半 获 计 妆 业 I 人 


Eee 


此 餐厅 用 色 丰 富 ， 整 体 呈 暖 色调 ， 表 达 出 欢快 、 ”该 建筑 公司 将 明度 较 高 的 橙色 作为 标准 色 ， 在 工 
愉悦 的 主题 。 在 改善 人 们 用 餐 心 情 的 同时 增强 了 ” 作 中 既 能 提高 工人 们 的 警惕 性 ， 又 具有 良好 的 识 
食欲 。 给 消费 者 留 下 良好 的 印象 。 别 性 质 ， 保 证 工人 们 的 安全 。 


配色 方案 
双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


湛 注 


标准 色 设 计 赏 析 


图 案 是 VI 系统 中 的 重要 组 成 部 分 ， 是 重要 的 辅助 性 视觉 符号 ， 在 设计 中 对 标志 


具有 补充 和 延伸 作用 , 亦 被 称 为 装饰 花边 ,是 一 种 基于 企业 或 企业 品牌 理念 的 图 形 表达 。 
在 传播 中 可 以 丰富 整体 内 容 ， 强 化 企业 形象 。 图 案 最 大 的 特点 是 自身 具有 很 强 的 多 变 
性 和 灵活 性 ， 它 的 视觉 效果 表现 力 强 ， 给 人 一 种 亲 和 感 和 极为 舒适 的 效果 ， 具 有 高 度 
的 识别 性 、 适 应 性 和 装饰 性 。 
特点 : 
4 可 增加 VI 设计 中 其 他 要 素 在 实际 中 的 应 用 范围 。 


4 与 标准 色 组 合 ， 能 增加 画面 韵律 ， 产 生 节 秦 感 。 
4 强化 视觉 识别 系统 的 诉求 力 ， 吸 引信 们 视线 ， 从 而 传达 企业 特征 。 


| 滥 痢 计 膨 沼 芝 下 半 滋 讲 茹 籼 1 人 翰 } 溃 
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所 区 图 案 构 成 形式 分 类 


图 案 是 由 点 、 线 、 面 拼凑 、 变 化 、 组 成 得 到 的 图 形 。 在 元 素 划分 过 程 中 ， 可 变化 出 无 
数组 成 形式 ， 达 到 丰富 画面 的 效果 。 根 据 形状 的 外 部 特征 ， 通 常 把 常见 的 图 案 构成 形式 分 


为 有 规律 性 图 案 和 无 规律 性 
图 案 两 大 类 。 有 规律 性 图 案 
又 分 为 重复 构成 .近似 构成 、 
渐变 构成 、 发 射 构成 、 特 异 
构成 等 形式 ， 无 规律 性 图 案 
分 为 密集 构成 、 分 割 构成 、 
对 比 构成 ,肌理 构成 等 形式 。 


有 规律 性 图 案 


) 重复 构成 形式 


>» 


重复 是 指 一 个 或 一 组 形状 以 相同 的 间隔 、 大 小 及 方向 进行 不 断 的 复制 。 重 复 构 


成 形式 中 又 分 为 骨骼 重复 、 骨 骼 近似 和 基本 形式 。 具 有 节奏 性 和 秩序 感 ， 整 体 效果 


较 明显 ， 向 人 们 呈现 出 一 种 连续 的 、 和 谐 的 美感 。 
2 ) 近似 构成 形式 


近似 构成 形式 是 指 在 形状 、 色彩 、 肌理 等 方面 具有 相同 的 共性 , 既 有 变化 又 统一 。 


在 设计 过 程 中 一 定 要 把 握 好 近似 度 ， 若 近似 程度 大 ， 会 使 形状 区 域 重 复 ， 近 似 程度 
小 则 会 失去 近似 意义 ， 破 坏 美感 。 近 似 构 成 大 体 可 分 为 形状 构成 和 骨骼 构成 两 类 ， 


形状 构成 是 指 在 图 案 相 同 的 基础 上 适当 改变 其 大 小 、 方 向 


、 形 状 等 ,产生 微弱 变化 。 


骨骼 构成 是 指骨 骼 单位 的 大 小 、 距 离 等 发 生变 化 ， 图 案 本 身 不 变 ， 使 每 个 图 案 呈 现 


在 不 同 的 骨骼 单位 里 。 
3 ) 渐变 构成 形式 


渐变 是 指 图 案 有 规律 地 发 生变 化 ， 其 表现 形式 可 分 为 色彩 渐变 、 大 小 渐变 、 形 
状 渐变 、 方 向 渐变 、 位 置 渐变 等 ， 给 人 强烈 的 节奏 感 和 韵律 感 ， 使 图 案 本 身 产生 空 


间 效 果 ， 呈 现 出 一 种 波动 起 伏 的 立体 感觉 。 
4 ) 发 射 构成 形式 


发 射 可 理解 为 骨骼 单位 环绕 一 个 共同 的 中 心 点 向 外 扩散 ， 它 与 渐变 相似 ， 其 最 显 
著 的 两 个 特点 是 具有 强烈 的 聚焦 感 和 空间 感 ， 具 有 离心 式 、 向 心 式 和 同心 式 等 形式 。 
离心 式 是 指 发 射线 由 中 心 向 外 发 射 。 向 心 式 指 发 射 点 在 外 部 ， 从 不 同 的 方位 向 中 心 发 


射 。 同心 式 指 由 一 个 点 以 同心 圆 的 形式 向 外 扩散 ,呈现 出 一 种 富有 动感 的 对 称 性 效果 。 


5 ) 特异 构成 形式 
特异 构成 指 变换 骨骼 或 基本 形 的 面貌 特征 ， 具 有 规 得 


性。 能 打破 单调 枯燥 感 ， 


增加 趣味 性 和 艺术 感 。 其 构成 形式 较 多 ， 大 体 可 分 为 基本 形 、 上 骨骼 形 、 形 三 种 。 
基本 形 
4 色彩 特异 : 通过 色彩 的 色调 、 色 相 、 饱 和 度 来 改变 图 案 效果 。 
4 大 小 特异 : 将 形状 变 大 或 缩小 ， 使 图 案 本 身 对 比 鲜明 ， 效 果 明 显 。 
4 形状 特异 : 让 形状 之 间 发 生变 动 ， 制 造 差 异 ， 呈 现 一 种 特殊 性 。 
4 位 置 特异 : 通过 改变 形状 所 处 位 置 ， 增 强 空间 感 。 
* 方向 特异 : 适度 变换 形状 方向 ， 增 强 视觉 效果 ， 呈 现 出 与 众 不 同 的 图 案 。 
骨骼 形 
4 规律 转移 : 在 原 有 规律 基础 上 提取 一 部 分 进行 变化 ， 此 部 分 将 构成 新 的 规律 形 
式 ， 并 与 原 有 规律 相 融 合 。 
4 规律 突破 : 在 原 有 规律 基础 上 提取 出 的 部 分 没有 构成 新 的 规律 形式 ， 此 种 类 型 


设计 巧妙 ， 
自由 形 


此 种 形式 不 依据 规律 进 


1 ) 密集 构成 形式 


密集 构成 形式 是 指 利 


构成 形式 可 分 为 点 式 、 线 式 、 面 式 和 
2 ) 分 割 构成 形式 
分 割 构成 形式 是 指 将 一 个 图 案 切 割 


等 形 分 割 、 等 量 分 割 、 
4 等 形 分 割 : 分 割 后 


若 控 制 不 好 则 会 破坏 整体 图 案 风 格 ， 失 去 本 身 意义 。 


行 变换 ,可 发 挥 想象 , 将 图 案 进行 拼 贴 .分割 等 ,将 其 夸张 化 ， 


数量 、 排列 的 不 同 , 产生 疏 密 、 


虚实 等 效果 ， 


1 式 ， 使 画面 中 的 


司 案 张力 十 足 。 


对 


比 效果 强烈 。 


自由 分 割 。 


空间 相等 ， 形 ; 


成 若干 形态 ， 从 而 获取 新 空间 ， 


伏 相同 。 


其 形式 可 分 为 


4 等 量 分 割 : 不 限定 


# 状 是 否 相同 ， 


但 要 求 面 


ba 


分 割 : 不 要 求 形状 、 空 间 、 


设计 出 的 图 案 不 呆滞 ， 充 满 时 尚 感 。 


可 积 。 可 根据 设计 想法 自 


积 相等 。 


盏 进行 分 割 ， 


A 
/ 
\ 


D 


涡 册 讨 肢 溃 当 要闻 殊 计 冻 上 1 人 需 了 识 


3 ) 对 比 构成 形式 

对 比 构成 形式 是 指 两 个 或 两 个 以 上 的 不 同形 态 相 比较 产生 的 效果 ， 其 形式 可 分 为 
大 小 对 比 、 明 暗 对 比 、 颜 色 对 比 、 空 间 对 比 等 。 

大 小 对 比 : 根据 大 小 突出 主 次 关系 ， 区 分 图 案 中 主要 内 容 。 

明暗 对 比 : 利用 明暗 控制 图 案 整 体 效果 ， 增 强 立 体感 。 

颜色 对 比 : 合理 处 理 黑 、 白 、 灰 三 色 关 系 , 与 其 他 元 素 形成 对 比 ， 产 生 鲜 明 效 果 。 

空间 对 比 : 利用 图 案 之 间 的 远近 、 疏 密 增强 视觉 效果 ， 加 深入 们 印象 。 

4 ) 肌理 构成 形式 

肌理 构成 形式 是 指 图 案 中 线条 粗细 、 画 面 质感 的 粗糙 或 细腻 等 。 例 如 ， 大 自然 中 
许多 事物 的 表面 会 有 细 纹 ， 由 于 材质 的 不 同 ， 触 摸 时 会 产生 不 同感 觉 ， 此 种 纹理 特征 
即 可 理解 为 肌理 。 


Eu 


4.4.2 规则 的 图 案 设计 


规则 的 图 案 设计 在 商业 、 医 疗 业 、 房 地 产业 、 电 子 业 中 较为 普遍 ， 通 常 透 过 图 案 
反映 企业 内 涵 ， 带 动产 品 发 展 ， 体 现 一 种 正式 、 沉 稳 的 精神 面貌 。 


”J 纯度 都 较 低 ， 运 用 灰 、 白 、 红 三 种 色调 相 


所 忆 互 搭配 衬托 ,具有 一 定 的 科技 感 和 亲和力 。 


傅 设计 者 利用 三 角形 具有 稳定 性 的 
结构 特点 ， 将 画面 图 案 以 标准 三 角形 呈现 
出 来 ， 暗 喻 该 企业 能 让 人 安心 ， 具 有 极 高 
的 信誉 和 威严 。 

鲍 红色 代表 热情 和 能 量 ， 仿 佛 此 公 
司 的 意志 力 像 火 一 样 灾 热 有 力 。 
设计 理念 : 该 作品 中 图 案 以 企业 标志 鲍 画面 整体 整洁 ， 通 过 颜色 的 对 比 
衍生 变化 得 出 ， 与 标志 相 呼应 ， 并 营 ”强调 出 明暗 关系 ， 增 强 空间 效果 ， 视 觉 感 
造 出 密切 的 关联 性 ， 属 于 有 规律 性 图 案 。 ” 受 极 为 舒适 。 

现 出 沉稳 、 廊 和 的 画面 效果 。 I RGB=65.65.65 CMYK=76.70.67.33 


RGB=227,227,227 CMYK=13,10.10.0 
© 色彩 点 评 : 此 方案 画面 整体 人 也 和 度 、 9 RGB=181.44.44 CMYK-3695.92.2 


| 


好 


作品 中 的 辅助 图 形 是 三 种 颜色 的 色 
块 ， 这 样 的 简约 、 纯 粹 的 辅助 图 ， 代 表 着 
品牌 的 务实 踏实 、 干 练 率真 。 作 品 整 体 色 
调 柔 和 ,高 明度 的 色彩 基调 给 人 一 种 热诚 、 
安全 的 心理 感受 。 


屿 RGB=233.210.96 CMYK=15.18.70.0 
RGB=224,223,221 CMYR=15,11,12,0 
RGB=181,213,200 CMYK=35,8,26.0 


4.4.3 风趣 的 图 案 设 计 


该 作品 在 构图 上 以 简约 的 形式 呈现 ， 
图 案 规 则 ， 画 面 干 净 ， 且 饱和 度 较 高 ， 使 
整个 吊牌 瞬间 神采 飞扬 ， 营 造 出 欢乐 、 温 
和 的 视觉 效果 。 


转 RGB=238.1.1 CMYK=6.98.100.0 

团 RGB=0,134.227 CMYK=80.42.0.0 
国 RGB=21.180.21 CMYK=75.1.100.0 
团 RGB=209.162.17 CMYK=25.40.96.0 


风趣 且 富 有 创意 的 图 案 设 计 是 当下 较 流 行 的 表现 手法 之 一 ， 它 打破 常规 ， 将 图 案 
与 颜色 、 造 型 和 创意 结合 ， 以 生动 的 形式 呈现 出 来 。 并 抓 住人 们 心理 特征 ， 将 画面 打 


造 出 神秘 效果 ， 吸 引 受 众 群体 来 天 注 。 


A 


设计 理念 : 在 该 作品 中 以 不 规则 的 弧 
形 作为 辅助 图 形 ， 几 种 颜色 的 弧 形 相互 组 
合 ， 形 成 了 干 变 万 化 的 效果 。 这 就 代表 着 
品牌 的 多 元 化 与 包容 性 。 


色彩 点 评 : 该 作品 以 西瓜 红 作为 主 色 
调 ， 整 体 给 人 一 种 温暖 、 温 和 的 感觉 。 

多 作品 中 的 颜色 比较 丰富 ， 颜 色 
随 着 图 形 而 不 规则 地 流动 着 ,给 人 一 种 
动感 。 

例 作品 选用 低 纯度 的 颜色 ， 整 体 给 
人 一 种 亲切 感 。 

侠 作品 中 不 规则 的 图 案 装 饰 ， 也 能 
给 人 一 种 别具一格 的 心理 感受 。 
RGB=236.126.125 CMYK=9.64.41.0 
RGB=242.233.1S4 CMYK=10.8.48.0 


RGB=30.29.60 CMYK=94.96.58.41 
RGB=203.174.144 CMYK=25.34.44.0 


藻 籼 1 人 贡 才 小 


浏 疾 计 膜 汪 党 吕 半 水 时 


该 


博览 会 的 形象 设计 以 多 彩 动物 图 案 该 作品 以 两 个 卡通 的 恶魔 形象 作为 标 
展现 出 来 , 用 色 丰 富 。 仿佛 置身 于 游乐 场 ， 准 图 案 ， 这 样 精心 设计 的 图 案 给 人 一 种 新 
热闹 非凡 ， 旦 现 出 童真 感 ， 极 易 吸 引 儿 童 ” 奇 、 幽 默 的 感觉 。 浅 红 与 黑色 和 白色 搭配 


< 群体 。 形成 对 比 ， 让 人 眼前 一 亮 。 
与 [RE es 
标 
志 国 RGB=173.171.19 CMYK=42.28.99.0 国 RGB=240.106.103 CMYK=6.72.50.0 
设 转 RGB=101.10.42 CMYK=56.100.70.39 加 RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
计 转 RGB=203.34.1 CMYK=26.96.100.0 国 RGB=31.30.35 CMYK=85.82.74.60 
手 转 RGB=212.141.3 CMYK=22.52.99.0 
册 辆 RGB=82.125.131 CMYK=73.46.47.0 
国 RGB=202.164.124 CMYK=26.40.53.0 


区 台 > 图 案 的 作用 

图 案 作为 品牌 形象 的 重要 组 成 部 分 ， 具 有 以 下 三 点 作用 。 
@) ix 
辅助 图 形 的 创意 源泉 来 自 品 牌 ， 用 来 帮助 提高 品牌 的 诉求 力 ， 传 递 企业 特征 。 辅 
助 图 形 与 品牌 的 标准 色 进 行 组 合 、 变 化 ， 从 而 产生 次 序 节奏 感 、 增 加 韵律 感 。 品 牌 图 
形 在 增强 视觉 效果 的 同时 ， 能 够 抓 住 受 众 的 眼球 ， 引 起 他 们 对 品牌 的 兴趣 。 


增加 差异 性 
辅助 图 形 通过 和 象征、 寓意 、 夸 张 、 联 想 等 手法 进行 创作 ， 在 传递 品牌 特征 的 同时 
也 增加 了 品牌 之 间 的 差异 性 。 


提高 视觉 美感 

辅助 图 形 是 一 种 艺术 的 表现 方式 ， 通 常 起 到 对 比 、 陪 衬 、 装 饰 的 作用 。 在 视觉 

识别 系统 中 添加 辅助 

图 形 ， 不 仅 可 以 强化 

视觉 冲击 力 ， 还 可 以 

ZA、 ”增加 品牌 的 亲切 感 ， 
| 。 提升 审美 情趣 。 


4.4.5 图 案 的 设计 方法 


(1 ) 将 企业 标志 中 的 部 分 要 素 扭曲 、 变 形 、 又 加 或 渐变 得 出 图 案 ， 婚 能 使 图 案 与 
标志 之 间 联 系 密切 ， 又 便于 整体 的 统一 ， 增 强 其 系统 性 。 

(2 ) 不 依据 标志 造型 设计 ， 此 设计 可 发 挥 想象 ， 将 其 与 周围 环境 或 企业 特性 
结合 ， 制 作出 抽象 化 或 有 特点 的 图 案 ， 补 缺 标志 中 所 遗漏 的 不 足 并 进一步 深化 。 在 
设计 时 要 避免 架空 主体 、 与 企 
业 无 联系 或 落差 大 等 弊端 。 


4.4.6 图 案 设 


图 案 是 为 了 配合 标志 、 标 
准 字 、 标 准 色 而 设计 的 ， 具 有 
增强 画面 美感 和 衬托 主体 的 作 
用 ， 在 设计 中 ， 要 从 品牌 应 用 
的 实际 角度 出 发 ， 切 记 凭空 捏 
造 ， 有 五 点 事项 需要 注意 。 


(1) 图 案 的 作用 及 表现 形式 不 可 超越 标志 ， 否 则 会 使 人 们 分 不 清 主 次 ， 不 知道 企 
业 传 达 的 内 容 是 什么 。 

(2 ) 图 案 不 只 是 单纯 的 装饰 性 形状 ， 更 要 呈现 企业 内 涵 及 文化 底蕴 。 

(3 ) 要 从 合适 角度 出 发 ， 切 忌 出 现 孤 立 感 。 

(4) 有 些 设计 不 需要 过 于 花哨 的 图 案 ， 切忌 画 蛇 添 足 。 

(5 ) 图 案 是 富有 弹性 的 符号 ， 不 是 一 成 不 变 的 ， 可 根据 时 代 发 展 及 企业 改革 适当 


EEE 


Ee 


4.4.7 


抽象 风格 的 图 案 设 计 与 传统 设计 风格 差距 较 大 ， 它 追求 时 尚 艺术 效果 ， 为 人 们 展 


图 案 设计 技巧 一 一 用 抽象 图 案 烘托 产品 氛围 


现 出 精致 、 绚 丽 的 抽象 画面 ， 富 有 潮流 意味 ， 此 种 设计 形式 较 受 年 轻 人 喜爱 。 


该 移动 数据 供应 商 设 计 图 案 以 
多 彩 水 墨 的 形式 呈现 ， 给 人 媒 
想 空间 ， 神 秘 感 十 足 ， 暗 指 移 
动 网 络 区 域 之 大 ， 引 发 人 们 好 
育 心 。 


配色 方案 
双色 配色 


凡人 
' 3 泛 3 ， 


六 区 


图 案 作品 赏析 


le 


此 时 装 店 的 VI 设计 以 抽象 派 画 
风 为 创作 思路 ， 颜 色 鲜艳 ， 富 有 
夏 日 缤纷 般 的 色彩 气息 ， 以 波纹 
式 抽象 元 素 为 主打 图 案 ， 吸 引 女 
性 群体 购买 。 


该 酒吧 选取 形态 各 异 的 几何 图 形 
作为 企业 标准 图 案 ， 颜 色 明 亮 ， 
具有 浓厚 的 视觉 空间 感 ， 与 酒吧 
欢乐 、 畅 快 的 主旨 相 呼 应 ， 点 明 
中 心思 想 。 


四 色 配 色 


设计 实战 : 不 同 风格 的 立体 


风格 文字 标志 设计 


第 

| 二 

章 

4si 
设计 定位 : 与 

这 是 针对 婴 幼儿 日 常 洗 护 用 品 的 标 
志 设计 ， 根 据 产品 的 特性 ， 标 志 在 设计 设 
中 以 温馨、 舒适 的 心理 感受 为 主 ， 与 品 
牌 的 温和 、 无 刺激 的 主旨 相 呼 应 ， 符 合 视 
母亲 这 一 消费 群体 的 心理 ， 无 形 中 提升 
信任 感 。 二 
要 

素 


商家 要 求 : 

4 突出 婴 幼 儿 肌 肤 特 点 。 

4 将 产品 温和 、 纯正 的 特点 体现 出 来 。 

4 在 传播 中 较 好 地 呈现 企业 文化 ， 
将 安全 、 无 刺激 贯穿 于 标志 中 。 

4 能 体现 出 与 其 他 同类 品牌 VI 设 
计 的 差异 性 。 

解决 方案 : 
以 柔和 的 粉色 作为 文字 主体 颜色 ， 拉 近 与 消费 者 之 间 的 距离 感 。 
背景 用 渐变 的 方式 增强 标志 空间 感 ， 提 升 品牌 形象 。 
选取 富有 趣味 性 的 字体 ， 体 现 儿童 天 真 活泼 的 特性 。 
将 字体 效果 设计 成 富有 立体 感 的 视觉 效果 ， 吸 引 消费 者 目光 。 
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4.5.2 


标志 整体 呈 暖 色调 , 易 吸 引 广大 母性 群体 ， 
给 人 温 声 、 阳 光 之 感 。 | 
文字 以 大 小 两 种 形式 结合 构成 一 种 渐进 的 
感觉 ， 而 且 文字 的 直接 表达 能 进一步 加 深 
消费 者 对 商品 的 印象 ， 也 使 整体 看 起 来 更 | 
加 完美 整洁 。 | 
标志 的 底部 选用 椭圆 形 作为 修饰 感觉 饱 ， 
满 ， 富 有 张力 ， 在 传播 中 能 增强 品牌 亲 | 
和 力 。 | 


白色 是 洗 护 用 品 中 常用 到 的 颜色 ， 白 色 代 
表 朴 素 、 坦 率 、 纯 洁 ， 使 人 产生 纯洁 、 天 
真 、 公 正 、 神 圣 、 超 脱 等 感觉 。 

该 标志 呈现 出 一 种 安静 、 整 洁 的 视觉 效 ; 
果 ， 能 够 体现 出 企业 严谨 负责 的 经 营 : 
理念 。 . 
黑白 色调 搭配 不 够 艳丽 ， 运 用 在 婴儿 洗 护 ; 
上 回 略 显 苍白 无 力 ， 但 它 足够 明朗 纯净 ， | 
给 人 一 种 卫生 、 无 污染 之 感 。 


| 设计 师 推荐 色彩 搭配 : 


和 柔和 的 粉色 与 白色 搭配 ， 为 原本 单调 的 标 
志 增添 神韵， 丰富 画面 表现 力 ， 强 化 视觉 | 
效果 。 | 
背景 椭圆 形状 的 色彩 渐变 效果 增强 视觉 梦 
幻 感 , 带 有 一 定 的 趣味 性 , 具有 愉悦 之 感 。 
标志 中 下 部 的 文字 部 分 完全 呈现 的 是 水 平 
一 字 构图 ， 文 字 与 文字 的 搭配 ， 不 失 平 | 
衡 性 。 | 


画面 中 的 色彩 饱和 度 较 高 ， 在 视觉 上 增强 ， 
企业 标志 识别 性 ， 为 婴 幼 儿 洗 护 用 品 带 来 : 
童真 感 。 | 
圆润 的 艺术 字体 与 儿童 用 品 相 呼 应 。 字 母 
中 的 点 缀 星星 为 标志 增添 生动 性 ， 使 标志 
呈现 出 一 种 生机 勃勃 的 感觉 。 | 
蓝 紫 色 象征 高 贵 、 典 雅 ， 用 在 这 里 表示 此 ， 
品牌 婴儿 用 品 档次 高 ， 值 得 信赖 。 


以 绿色 贯穿 整体 ， 变 相 强 调 该 品牌 婴 幼儿 ， 
产品 选用 天 然 原料 ， 健 康 无 刺激 ， 可 安心 
使 用 。 | 
标志 以 同类 色 渐变 的 方式 ， 体 现 产品 柔和 | 
性 ， 并 与 环保 理念 相 结 合 ， 展 现 出 公司 的 
经 营 理念 。 | 
通常 饱和 度 较 低 的 色调 会 给 人 祥和 、 宁 静 
之 感 ， 在 本 案例 中 突出 品牌 纯正 的 特点 ， 
强化 产品 安全 性 。 


设计 师 推 荐 色彩 措 配 : 


以 明度 及 饱和 度 较 低 的 蓝 色 作为 婴 幼儿 标 
志 ， 偏 于 理性 化 ， 不 易 表达 出 此 类 产品 的 : 
形象 特征 。 | 
标志 中 的 黑白 灰 关系 明显 ， 拉 大 了 层次 及 ; 
空间 感 ， 营 造 出 一 种 三 维 立体 效果 ， 造 型 | 
新 颖 ， 与 独特 的 艺术 氛围 产生 共鸣 。 | 
冷色 调 的 应 用 体现 出 舒缓 的 产品 特性 

但 由 于 色彩 感觉 偏 于 压抑 、 冷 清 ， 

| i ”不 易 引 起 注意 ， 没 有 足够 的 品牌 诉 ; 
| 设计 师 推荐 色彩 搭配: i ” 求 力 。 : 
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4 二 十 2 如 
V | 与 标志 设计 的 应 用 


0 
| 
由 
Li 
\ 
NS 
V1 与 标志 设计 的 应 用 系统 是 企业 视觉 识别 系统 中 的 形象 载体 ， 能 够 传达 企业 类 型 和 企业 
交流 的 一 种 表达 方式 ， 能 展现 品 
泪 品 
< RPR 


二 于 于 


运营 方向 ， 赋 予 品牌 鲜 活 的 生命 力 和 真实 感 ， 是 企业 与 外 界 
设计 、 产 品 包装 设计 、 建 筑 内 外 部 环境 设计 、 运 输 工具 设计 、 公 务 礼品 设计 、 印 刷 品 设计 。 


牌 的 规范 化 与 统一 化 。 设 计 形 式 一 般 根据 公司 需求 而 定 ， 通 常 包括 办 公用 品 设计 、 服 装 
AN 


于 于 于 


于 击 于 - 
下 于 下 


于 生生 


办 公用 品 设计 


办 公用 品 是 VI 设计 中 最 常见 的 类 型 
之 一 。 在 此 部 分 设计 中 ， 可 形成 办 公用 品 
特有 的 完整 性 和 精确 度 。 其 内 容 包括 信封 、 
信纸 、 便 签 、 名 片 、 徽 章 、 工 作证 、 请 束 、 


文件 夹 、 介 绍 信 、 账 


袋 、 公 文 表格 等 。 办 公用 品 VI 设计 能 充 
分 展现 公司 的 企业 形象 和 精神 理念 。 由 于 
办 公用 品 通 常 尺 寸 较 小 ， 因 此 在 有 限 的 版 
面 中 如 何 更 直观 地 体现 VI 的 品牌 内 涵 很 


名 片 通常 印 有 姓名 、 地 坟 


为 身份 或 职业 的 象征 。 


在 设计 时 一 定 要 突 


EF、 职务 、 联 系 方式 等 ， 是 推销 自己 的 一 种 方式 ， 可 以 作 


bt 视觉 中 心 和 艺术 性 ， 使 表达 内 容 明 确 并 具 


有 美感 。 通 常 采用 对 称 或 均衡 式 构图 ， 给 人 一 种 庄严 、 沉 稳 之 感 ， 从 而 获得 尊敬 。 


设计 理念 : 此 眼镜 品牌 公司 名 片 设计 
新 颖 ， 利 用 折 验 式 设计 理念 ， 既 能 将 信息 


展现 全 面 又 便于 收纳 ， 


艺术 感 十 足 。 


色彩 点 评 : 该 名 片 设计 采用 明度 和 饱 


和 度 较 低 的 蓝 色 作为 


E 色 调 ， 视 觉 效果 柔 


和 不 刺眼 ,恰好 呼应 眼镜 公司 护 眼 的 主题 ， 
寓意 深刻 。 

铭 此 款 设计 内 容 饱满 ， 以 图 文 结合 
的 形式 展现 商品 内 涵 ， 阐 述 的 信息 丰富 ， 
具有 很 强 的 说 服 力 。 
鲍 画面 采用 对 称 式 构图 ， 且 风格 简 
朴 ， 给 人 一 种 平和 、 明 朗 的 舒适 感 。 

傅 文字 使 用 横 排版 的 方式 曾 明 中 心 ， 
利用 字体 的 大 小 和 明暗 色调 使 层次 分 明 ， 
主 次 关系 。 
RGB=106.163.187 CMYK=62.27.24.0 


RGB=16.8.7 CMYK=86.86.86.75 
RGB=185.210.220 CMYK=32.12.13.0 


出 
FF 
Cc 
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演 测 泗 同 下 和 半 洲 名 


圳 州 闻 交 计 妆 是 I 人 
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徽章 通常 由 具有 代表 性 的 图 形 和 文字 组 成 ， 富 意 明确 ， 能 够 直观 展现 企业 的 文化 


底蕴 ， 易 于 识别 和 推广 ， 彰 显 亲和力 。 


设计 理念 : 这 是 加 拿 大 一 所 文明 博物 
馆 的 徽章 设计 。 选 取 标志 作为 勋章 主体 ， 
并 用 高 明度 颜色 作 背 景 ， 吸 引 眼球 ， 达 到 
增强 视觉 冲击 力 的 效果 。 

色彩 点 评 : 利用 不 同 颜色 与 白色 搭 
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配 ， 对 比 鲜明 ， 产 生 一 种 明亮 、 兴 奋 的 
感觉 。 

全 作品 思路 清晰 ， 代 表 企 业 的 文化 
特色 ， 是 传达 企业 精神 的 具体 象征 。 

人 狗 在 VI 设计 中 创意 巧妙 , 想法 独特 ， 
风格 统一 ， 易 于 识别 。 

人 鲍 此 设计 简洁 大 方 ， 具 有 很 强 的 凝 
聚 力 和 影响 力 。 
RGB=251.222,24 CMYK=8.14.86.0 
和 RGB=154.229.87 CMYK=46.0.77.0 
RGB=243.132.53 CMYK=4,61,81,0 


EE RGB=111.55.151 CMYK=70.89,4.0 
EE RGB=0.122.202 CMYK=83.48.1.0 


在 办 公用 品 领 域 ,资料 袋 被 广泛 应 用 ,以 便于 企业 传达 信息 。 其 携带 便捷 ,利于 保管 ， 


深 受 喜爱 ， 并 可 塑造 企业 形象 。 


设计 理念 : 此 建筑 公司 的 资料 袋 设计 
简洁 ， 表 达 目 的 明确 ， 利 用 饱和 度 较 高 的 
色调 与 文字 搭配 ， 表 现 出 一 种 活泼 、 上 进 
的 风格 。 

色彩 点 评 : 选取 橙色 作为 整体 色调 ， 
明朗 而 亲切 ， 符 合 受众 心理 。 运 用 在 建筑 
企业 ， 和 象征 安全 、 严 谨 。 

食 深 灰 色 的 文字 标题 ， 使 整体 感觉 
既 大 气 又 醒目 。 
例 画面 整体 洁净 ， 识 别 性 较 强 。 
RGB=254.144.47 CMYK=0.56.82.0 
I RGB=89.72.68 CMYK=68.70.68.26 


在 科技 发 展 迅 速 的 今天 ， 信 封 作为 传递 信息 的 媒介 ， 相 对 以 前 ， 其 使 用 量 大 大 减 
少 了 ， 但 在 办 公 和 领域 依然 被 普遍 使 用 。 


的 作品 精彩 诱 人 ， 看 点 十 足 。 

色彩 点 评 : 整体 以 蓝 色调 为 主 ， 纯 净 
而 清 透 ， 是 科技 发 展 的 标签 。 象 征 理智 与 
沉着 ， 深 受 人 们 的 信赖 。 

多 在 信封 设计 中 ， 标 志 占 据 主要 
位 置 ， 造 型 新 颖 ， 能 较 好 地 传达 企业 
精神 。 

例文 字 部 分 说 明 性 强 ， 表 达 内 容 简 
练 、 明 确 ， 使 画面 整体 张力 十 足 。 

鲍 整体 色彩 分 明 ， 搭 配 白色 ， 具 有 
很 强 的 艺术 价值 。 


i he my EE RGB=16.49.82 CMYK=98.88,53,24 
设计 理念 : 该 电影 制作 公司 采用 背景 
RGB=22.90.139 CMYK=91.67.31.0 


新 变 的 设计 方式 ， 使 信封 呈现 出 一 种 梦 分 ERGB-35.118.168 CMYK=83.50.22.0 
般 的 层次 感 ， 同 时 也 间接 表达 了 公司 出 品 RGB-253.254.248 CMYK=1.0.4.0 


到 


5.1.5 办 公用 品 设计 技巧 一 铁 空 元 素 缔造 美感 


镁 空 元 素 融 和 视觉 识别 系统 中 ， 能 够 极 大 地 体现 艺术 价值 ， 具 有 强烈 的 空间 感 和 
时 尚 性 。 兼 备 典雅 的 时 代 特 征 ， 给 人 精巧 灵动 的 神 竟 ， 可 提高 产品 档次 。 


Sa 


运用 镁 空 字 母 设 计 与 高 明度 颜色 冲击 ， 给 人 强烈 “巧妙 运用 镁 空 设计 突显 出 企业 标志 ， 在 空间 上 形 
的 视觉 感受 ， 使 画面 层次 分 明 ， 信 息 饱满 。 成 对 比 ， 增 强人 们 的 审美 愉悦 感 。 


/BN 
/ 
全 


洽 洲 性 同 吾 半 泪 计 瘦 1 人 翰 6 溃 


圳 州 闻 交 计 妆 是 I 人 


服饰 用 品 设计 


服饰 用 品 在 视觉 识别 系统 中 被 普遍 应 用 ， 主 要 包括 经 理 制服 、 管 理 人 员 制 服 、 员 


工 制服 、 礼 仪 制服 、 文 化 衫 、 领 带 、 工 作 帽 、 纽 扣 、 肩 章 、 胸 卡 等 。 用 于 统一 员工 穿着 、 
提升 企业 整体 形象 .强化 品牌 印象 在 设计 服饰 用 品 VI 设 计 方 案 时 , 通常 采用 两 种 手法 。 
其 一 ， 将 品牌 Logo 直接 印 制 于 服饰 上 ， 面 积 较 小 。 其 二 ， 将 品牌 Logo 大 面积 地 结 
合 图 案 运 用 于 服饰 中 。 在 色彩 设计 方面 ， 多 使 用 该 品牌 的 标准 色 作 为 主 色 。 

在 企业 中 , 服饰 是 企业 形象 的 代表 , 要 使 企业 立足 于 市 场 , 建立 更 稳固 的 市 场地 位 ， 
其 想法 和 创意 要 趋 于 大 众 化 ， 才 能 推动 企业 发 展 ， 吸 引 受 众 注意 力 。 

特点 : 

令 能 提高 员工 整体 荣誉 感 。 

令 能 体现 统一 的 企业 形象 。 


令 能 够 规范 企业 纪律 性 。 


3 


5.2.1 员工 制服 


员工 制服 能 严格 规范 企业 纪律 , 增强 员工 归属 感 。 员 工 制服 包括 职业 套装 工作 服 、 
马甲 工作 服 、 衬 衫 工作 服 等 。 员 工 服饰 的 相同 点 是 都 融合 了 企业 元 素 ， 在 提供 整齐 良 


好 服务 的 同时 并 被 快速 识别 。 


设计 理念 : 此 餐厅 的 员工 制服 采用 双 


色彩 点 评 : 整体 色调 以 黄色 为 主 ， 红 
色 为 辅 ， 形 成 强烈 对 比 ， 黄 色 具 有 香甜 、 
美味 之 感 ， 用 在 餐厅 中 最 为 合适 ， 起 到 诱 
发 消费 者 食欲 的 作用 。 

全 企业 标志 位 于 黄金 分 割 点 处 ， 可 
吸引 人 们 的 注意 力 。 

忽 高 明度 黄色 代表 高 贵 、 欢 乐 ， 也 
从 侧面 烘托 出 餐厅 的 档次 和 品 


排 操 设计， 舒适 大 方 、 亮 丽 柔 和 ， 所 承载 。 从 此 款 制 服 设计 大 方 得 体 ， 穿 着 千 


的 意义 超越 其 本 身 ， 能 较 好 地 体现 企业 特 


征 、 标 准 与 规范 


性 


5.2.2 工作 帆 


适 ， 具有 美感 。 
RGB=255.209.1 CMYK=4.23.89.0 
EE RGB=218.12.31 CMYK=18.99.95.0 


不 同样 式 的 工作 帽 体 现 着 不 同 的 工作 身份 ,其 种 类 繁多 ,有 鸭 舌 帽 ,前 进 帽 \ 报 童 帽 、 


贝 雷 帽 等 。 它 既 能 起 到 保护 头 部 的 作 
领域 ， 对 工作 帽 的 要 求 极为 严格 ， 


用 ， 又 能 避免 头发 掉 在 产品 上 ， 尤 其 在 餐饮 行业 


是 干净 、 卫 生 的 体现 。 


设计 理念 : 这 是 建筑 公司 的 一 款 安 全 
帽 设 计 ， 按 照 鸡 蛋 壳 的 原理 ， 受 力 均匀 ， 
透气 性 好 ; 外 形 美观 ， 且 防 尘 防 雨 ， 给 人 
强烈 的 安全 感 。 

色彩 点 评 : 选用 橙色 贯穿 整体 ， 警 示 
大 家 此 处 在 施工 。 通 常 ， 橙 色 代表 和 警惕、 


尝 济 性 同一 半 沉 针 茹 是 1 山 5 刘 


Eu 


谨慎。 能 使 工人 提高 注意 力 ， 给 人 安全 、 例 将 标志 置 于 中 心 位 置 ， 视 觉 效 果 


放心 的 心理 暗示 。 明显 ， 识 别 性 强 。 
全 巧妙 利用 点 和 线 设计 出 企业 标志 ， 全 橙色 搭配 白色 字体 , 亲切 而 温暖 。 
想法 独特 新 颖 。 RGB=247,246,244 CMYK=4.4.5.0 


RGB=254.76.0 CMYK=0.83.94.0 


5.2.3 胸卡 


胸卡 是 公司 员工 职务 和 身份 的 象征 ,也 是 公司 形象 的 展示 。 设 计 风格 简洁 、 沉 稳 、 
低调 ， 具 有 很 强 的 代表 性 。 


全 利用 文字 的 大 小 和 颜色 的 变换 将 
_/@\ 胸卡 设计 得 小 巧 而 别致 。 
人 侈 黑色 的 苹果 标志 沉稳 ， 搭 配 白色 


背景 ， 可 以 很 好 地 抓 住人 们 的 视觉 。 
设计 理念 : 这 是 苹果 公司 的 胸卡 设计 。 侈 画面 表达 内 容 清晰 ， 能 较 好 地 传 
使 用 苹果 的 经 典 标志 并 结合 文字 ， 突 出 整 达 企业 信息 。 
体 科技 感 ,营造 出 一 种 高 端 有 品位 的 感觉 。 RGB=247.246.244 CMYK=4.4.5.0 


色彩 点 评 : 采用 黑白 灰 三 种 色调 烘托 。 国生 RGB=86.77.77 CMYK=71.68.64.22 
氛围 ， 使 画面 对 比 强烈 ， 节 秦 感 强 。 [RGB=33.33.33 CMYK=83.78.77.60 


文化 衫 是 指 在 服饰 上 印 制 企业 图 案 或 标志 的 短视 衫 。 其 承载 着 企业 文化 ,意义 独特 。 
通常 在 企业 宣传 中 变相 为 人 们 展现 企业 内 涵 ， 具 有 较 强 的 影响 力 。 

色彩 点 评 : 本 作品 运用 红色 和 白色 两 
种 色调 ， 通 过 色彩 语言 暗示 此 物流 公司 热 
情 奔 放 ， 以 诚 待人 。 

忽 红色 象征 吉祥 、 速 度 ， 暗 喻 企业 
讲 诚信 、 效 率 高 ， 值 得 人 们 信赖 。 

侈 文化 衫 的 标志 设计 非常 精致 ， 结 
合 图 形 与 文字 , 构造 出 服装 整体 文化 内 涵 。 

侈 袖口 和 领口 的 白色 线条 元 素 增添 整 
设计 理念 : 此 物流 公司 的 文化 衫 采用 ” 体 美感 ， 使 原本 单调 的 文化 衫 更 具 张 力 。 


休闲 风格 设计 ， 既 不 呆板 又 不 过 于 随便 ， RGB=231.229.229 CMYK=11.10.9.0 
穿着 时 尚且 舒适 ， 是 企业 形象 的 标志 性 I RGB=207.41.41 CMYK=23.95.90.0 


语言 。 


5.2.5 服饰 用 品 设计 技巧 一 一 巧妙 融入 企业 元 素 


在 服饰 用 品 应 用 系统 中 , 融入 企业 元 素 能 改善 员工 整体 精神 面貌 , 突出 企业 特性 。 
将 服饰 转化 为 信息 元 素 ， 具 有 强烈 的 精神 感染 力 。 


以 紫色 作为 企业 标准 色 并 应 用 于 ”在 胸卡 中 融入 企业 标准 图 案 ， 代 ”黑色 制服 中 的 白色 标志 极其 醒目 ， 
文化 衫 中 ， 具 有 神秘 、 高 贵 的 鬼 。 表 企 业 的 文化 特色 , 识别 性 较 高 。 上 方 黄色 箭头 表示 快速 \ 高 效率 ， 
力 感 。 在 物流 企业 中 意象 表达 明确 。 


举 济 性 同 蛋 半 沉 针 茹 赋 1 人 A 山 5 避 


产品 包装 设计 


产品 包装 是 VI 应 用 系统 中 最 直观 的 表达 方式 ， 主 要 包括 纸 盒 包装 、 纸 袋 包 装 、 
玻璃 包装 、 塑 料 盒 包 装 、 塑 料 袋 包 装 、 运 输 包 装 等 。 产 品 包装 作为 最 普遍 的 流通 符号 ， 


在 设计 时 要 突出 特点 ， 以 记号 的 形式 展现 产品 的 魅力 。 


看 


圳 州 闻 交 计 妆 是 I 人 


为 了 宣传 企业 精神 ， 迎 合 受众 心理 ， 要 细致 地 浑 染 出 包装 色彩 及 信息 量 ， 使 消费 


者 在 购买 产品 的 同时 对 企业 产生 


5.3.1 纸 盒 包 装 


纸 盒 包装 在 应 用 方面 一 般 分 为 运输 包装 和 消费 包装 两 种 ， 大 体 种 类 可 分 为 枕 形 、 
三 角形 、 立 方形 、 圆 简 形 、 类 球形 等 。 包 装 能 增强 消费 者 对 产品 的 了 解 ， 加 深 对 商品 


的 印象 ， 既 美观 又 能 起 到 保护 作用 。 


最 


SWEET 
MONSTER 


SWEET 
MONSTER 


设计 理念 : 此 款 纸 盒 包 装 设计 简洁 、 


以 缔造 一 种 和 谐 、 平 衡 的 美感 。 

色彩 点 评 : 包装 整体 选取 洋红 和 谈 紫 
色 搭 配 ， 形 成 一 种 甜美 、 浪 漫 的 画面 。 

食 标志 运用 大 小 和 位 置 变换 让 画面 
产生 对 比 效果 ， 从 而 增强 空间 感 。 

全 将 饱和 度 较 低 的 两 种 颜色 搭配 在 
一 起 ， 抒 发 一 种 柔和 、 和 舒适 的 放松 感 ， 侧 
面 展 现 甜品 店 能 带 给 人 们 不 一 样 的 心情 ， 
激发 消费 者 的 购买 欲望 。 

例 白色 通常 被 认为 是 明度 最 高 的 色 
调 ， 用 它 作 背 景色 能 较 好 地 突出 主体 ， 使 
包装 整体 圣洁 而 不 失 雅 致 。 
RGB=247.246.244 CMYK=4.4.5.0 
RGB=141.138.193 CMYK=53.47.6.0 


干净 ， 左 下 角 标志 位 于 黄金 分 割 点 处 ， 可 EU RGB=?211.58.79 CMYK=22.89.61.0 


纸袋 又 称 环 保 袋 ， 通 常会 印 有 企业 商标 或 信息 。 纸 袋 不 仅 能 减少 企业 资金 投入 ， 
还 具有 绿色 环保 、 节 约 资源 的 作用 ,在 提供 方便 的 同时 还 能 增强 企业 的 吸引 力 和 影响 力 


有 一 种 高 端 、 大 气 之 感 。 


设计 理念 : 此 作品 将 钻石 形态 具象 
化 ， 巧 妙 运用 多 边 形 设计 手法 展现 出 钻石 
切面 之 多 的 特征 ， 说 服 力 强 ， 使 包装 整体 
既 奢 华 又 不 失 大 气 。 


玻璃 包装 


5.3.3 


色彩 点 评 : 作品 中 涉及 颜色 较 多 ， 以 
红色 为 主 色调 ， 传 达 一 种 奢华 、 浪 漫 的 高 
贵 感 。 

忽 以 图 文 结合 的 形式 使 画面 整体 明 
朗 、 雅 致 。 

鲍 图 形 将 冷暖 色调 结合 , 对 比 强烈 ， 
具有 钻石 的 坚硬 感 。 


) 


尝 济 性 同 呈 和 半 淆 计 茹 古 1 人 人 山 5 小 


例 使 用 黑色 标准 字 作 为 标志 主体 ， 
给 明快 的 画面 增添 一 缕 沉 稳 感 。 
RGB=241.0.60 CMYK=4.98.69.0 
RGB=3.140.254 CMYK=77.42.0.0 
NN RGB=182.237.83 CMYK=38.0.76.0 
EE RGB=252.101.0 CMYK=0.74.93.0 


玻璃 包装 在 日 常生 活 中 被 广泛 应 用 ， 通 常 在 酒 类 方面 运用 较 多 ， 它 能 防止 氧化 ， 
并 且 在 饮用 时 可 以 不 经 意 地 将 产品 信息 传输 出 去 ,潜移默化 地 加 深入 们 对 产品 的 印象 。 
但 是 ， 不 利于 回收 ， 降 解困 难 成 为 它 致命 的 软肋 。 


设计 理念 : 酒 类 饮品 


装 ， 因 为 玻璃 分 子 结构 稳定 ， 无 毒害 ， 不 
易 与 其 他 物质 发 生 反 应 ， 在 产品 包装 中 性 
价 比 高 。 

色彩 点 评 : 使 用 神色 作为 瓶 身 颜 色 ， 
具有 一 种 安全 可 靠 的 心理 暗示 作用 。 措 配 
橙色 色调 ， 使 产品 顿时 增添 活力 ， 给 人 一 
种 兴奋 、 豪 爽 的 视觉 感受 ， 富 意 在 饮酒 时 
会 带 来 愉悦 的 心情 。 

例 神色 瓶 体能 有 效 防 止 光 线 氧化 有 


般 采 用 玻璃 包 机 物 ， 保 留 其 原 有 口感 。 


© 


Eu 


例 利用 直 排 加 粗 文字 作 主 体 ， 结 合 
左 侧 图 案 ， 具 有 良好 的 视觉 效果 ， 艺 术 韵 
味 明显 。 


5.3.4 塑料 袋 包装 


全 栖 色 瓶 盖 与 文字 相 呼应 ， 使 产品 
整体 和 谐 。 


RGB=-149.62.27 CMYK=46.85.,100.14 
RGB=250.148.0 CMYK=2.54.93.0 


塑料 袋 包 装 通 常 分 为 背心 袋 、 手 提 袋 、 


口袋 、 快 递 袋 等 。 体 质 较 轻 、 便 于 携带 ， 运 用 


在 企业 的 产品 包装 中 视觉 效果 明显 ， 标 示 性 强 ， 群 众 认 可 度 相对 较 高 ， 能 有 效 吸 引 消 费 者 对 


此 产品 的 注意 力 。 


设计 理念 : 此 款 冰激凌 饼干 包装 做 工 


小 巧 精致 ， 方 便 且 易 储存 。 在 设计 中 结合 
摄影 照片 呈现 出 一 种 夏 日 的 清凉 感 ， 可 以 


5.3.5 


突出 冰激凌 的 特性 。 
色彩 点 评 : 以 饱和 度 较 高 的 青色 作为 
背景 色 ， 格 外 清秀 亮丽 ， 极 易 诱发 食欲 。 
食 结合 黑色 文字 ， 使 画面 整体 拉 开 
层次 感 ， 突 出 主体 。 
例 溅 出 的 夹心 细腻 、J 顺 滑 , 口感 怡 人 。 
例 饼干 采用 独立 式 包装 ， 且 信息 量 
饱满 ， 能 较 好 地 传达 企业 信息 。 


NN RGB=151.228.214 CMYK=44.0.25.0 
RGB=204.166.87 CMYK=27.38.72.0 
EE RGB=18.16.21 CMYK=88.86.79.70 


产品 包装 设计 技巧 一 线条 抒发 美感 


市 面 上 大 多 采用 明星 代言 和 产品 展示 型 的 化 妆 品 广告 ， 因 此 应 该 打破 传统 的 广告 


思维 方式 ， 不 能 干 篇 一 律 ， 过 多 的 同类 重复 性 广告 会 让 人 产生 审美 疲劳 。 应 该 设计 新 
颖 形式 的 广告 ， 为 广告 增添 创意 ， 以 创意 来 吸引 眼球 。 


运用 不 同 明 度 的 黄色 和 蓝 色 倾斜 ”此 饮品 包装 独特 ， 采 用 蓝 色 线 条 ”黑白 经 典 色调 时 尚且 不 过 时 ， 柔 


线条 将 画面 层次 表达 出 来 ， 清 新 ” 绘 出 房屋 形状 ， 


而 不 单调 ， 能 够 吸引 消费 者 的 注 ”整体 呈现 出 纵深 感 。 


意 力 ， 从 而 产生 购买 行为 。 


搭配 橘 色 背景 使 《” 动 的 曲线 将 画面 空间 感 表现 得 淋 
漓 尽 致 ， 具 有 很 强 的 艺术 效果 。 


双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


如 -人 Tr 


建筑 外 部 环境 是 VI 设计 应 用 系统 中 最 重要 的 一 部 分 ， 它 是 为 人 们 提供 服务 且 以 
人 为 主体 的 场所 ， 通 常 包括 公司 旗 
帜 、 企 业 门面 、 导 视 牌 、 需 虹 灯 广 
告 等 。 通 过 艺术 性 的 创作 理念 使 其 
具有 独特 的 建筑 形态 和 内 涵 ， 从 而 
通过 建筑 去 传播 企业 文化 ， 是 企业 
的 情感 寄托 。 


是 高 品牌 公众 认 知 度 。 
具有 引导 、 指 示 的 作用 。 


美化 外 部 环境 ,塑造 


机 


四 
9 
Ee 
上 


囊 州 于 次 计 妆 是 I 人 


企业 旗帜 是 企业 中 比较 有 代表 性 的 象征 性 标志 ， 


通常 会 印 有 公司 名 称 或 标识 ， 可 


彰显 企业 文化 ， 


SpareBank 1 


设计 理念 : 此 图 为 银行 旗帜 设计 ， 
面 整体 舒适 简洁 ， 识 别 性 强 ， 给 人 一 种 沉 


5.4.2 企业 门面 

企业 门面 可 以 简单 理解 为 公司 的 门口 、 
们 在 了 解 公司 的 同时 即 可 塑造 企业 形象， 
的 实用 性 和 互动 性 。 


华 洛 世 奇 门面 设计 。 


设计 理念 : 这 是 施 华 
以 反光 体 为 元 素 ， 如 水 晶 般 耀眼 ， 塑 造 出 


一 种 奢华 、 高 贵 之 感 ， 时 尚 韵 味 浓厚 。 


让 人 们 在 远 处 即 可 注意 到 企业 信息 ， 具 有 强烈 的 存在 价值 。 


色彩 点 评 : 以 蓝 色 作为 背景 色 ， 深 沉 
是 具有 稳定 性 。 搭 配 红色 ， 象 征 力量 与 热 
情 ， 使 员工 们 工作 起 来 动力 十 足 。 
忽 以 白色 作为 文字 主体 ， 视 觉 效果 
明显 ， 具 有 庄重 感 。 
忽 此 作品 构图 简单 ， 主 题 明确 。 
傅 运用 不 同 亮度 的 红 ， 塑 造 出 立体 
感 ， 使 标志 空间 效果 强烈。 
RGB=254.252.248 CMYK=1.2.3,0 


EE RGB=6.41.105 CMYK=100.96.51.6 
EE RGB=163.13.23 CMYK=42,100,100.9 


大 厅 等 ， 通 常 给 人 们 留 下 第 一 印象 ， 让 人 


展现 企业 的 服务 宗旨 和 环境 氛围 ， 具 有 一 定 


色彩 点 评 : 以 经 典 的 黑 、 白 、 灰 为 主 ， 
打造 精美 立体 感 。 展 示 出 此 水 晶 店 门面 的 
品位 及 内 涵 ， 具 有 高 端 大 气 之 感 。 

多 天 鹅 标志 是 施华洛 世 奇 的 传统 记 
号 , 也 象征 水 晶 的 精致 和 优雅 , 富 意 深刻 。 

例 此 门面 采用 落地 式 玻 璃 ， 能 展现 
出 更 大 的 空间 感 ， 光 彩 炮 人 ， 使 人 们 印象 
深刻 ， 心 旷 神 怡 。 

全 门面 设计 烦琐 但 元 素 简洁 ， 给 人 
留 下 圣洁 、 无 瑕 的 第 一 印象 。 


CE |]RGB=254,252.248 CMYK=1.2.3.0 
RGB=177.185.200 CMYK=36.25.16.0 
I RGB=18.16.21 CMYK=88.86.79.70 


5.4.3 


导 视 牌 即 指示 牌 、 引 导 牌 。 通常 


于 指引 地 理 位 置 。 在 企业 中 具有 承上启下 的 作用 ， 


是 建筑 外 部 环境 中 不 可 分 割 的 一 部 分 。 在 生活 中 为 人 们 提供 方便 且 直 富 的 空间 环境 ， 


代表 性 强 。 


2 2 RE = 
设计 理念 : 设计 中 无 过 多 图 案 修饰 ， 
与 商场 整体 色调 统一 ,并 能 填补 空间 空白 ， 
同时 能 给 人 一 种 安全 感 。 

色彩 点 评 : 作品 整体 黑白 对 比 明 显 ， 
突出 主体 文字 ， 识 别 性 高 ， 同 时 也 能 体现 


-> 


5.4.4 霓虹灯 广告 


企业 的 庄重 和 威严 ， 具 有 一 定 的 标识 性 。 

全 作品 中 采用 高 明度 线性 箭头 标志 ， 
在 明确 传达 方位 的 同时 不 失 美感 ， 属 于 二 
级 导 视 系列 。 

全 使 用 横 排 文字 工具 ， 使 画面 内 容 
充实 ， 结 构 性 强 。 

全 文字 位 置 位 于 视线 位 置 ， 美观 旦 


RGB=254.252.248 CMYK=1,2,3,0 
RGB=200.254.254 CMYK=24.0.8.0 
EE RGB=18.16.21 CMYK=88.86.79.70 


霓虹灯 广告 是 建筑 外 部 环境 的 主要 形式 之 一 ， 表 达 内 容 明 确 、 成 本 低 。 通 常 分 为 
静态 和 动态 两 种 ， 主 要 在 黑暗 中 突出 企业 形象 ， 且 节能 安全 、 创 意 性 强 ， 给 人 一 种 新 


设计 理念 : 这 是 一 款 百事 可 乐 的 震 虹 
灯 广 告 牌 设计 ， 将 标志 与 乐器 结合 ， 使 画 
面 呈 现 出 一 种 欢乐 、 向 上 的 氛围 ， 带 来 愉 
悦 的 心理 暗示 。 

色彩 点 评 : 采用 百事 可 乐 的 标准 色 作 


为 标志 主体 ， 令 人 振 备 ， 富 意 百 事 怡 人 ， 具 
有 朝气 莲 勃 的 精神 风貌 。 用 黄色 调 对 乐器 进 
行 浑 染 ， 呈 现 出 一 种 年 轻 、 活 力 的 新 潮 感 。 
多 圆 形 标志 中 的 两 条 弧 形 线 是 “微笑 " 
百事 可 乐 的 欢乐 主题 相 呼 应 。 
多 蓝 色 和 象征 浩瀚 的 宇 害 ， 在 此 广告 
牌 中 富 意 能 给 人 们 带 来 纯净 、 清 凉 感 。 
鲍 画面 整体 明亮 ， 利 用 线条 组 合 强 
化 空间 感 。 
IE RGB=-253.242.125 CMYK=7.4.60.0 


RGB=231.48.143 CMYK=11.89.8.0 
RGB=12.132.204 CMYK=81.42.4.0 


图 浇 酒 了 母 否 税 涉 中 范 灯 1 人 山 5 滤 


Eu 


5.4.5 
在 建筑 外 部 环境 设计 中 ， 


人 们 所 和 忽视。 要 想 在 企业 中 完美 体现 出 建筑 外 部 形态 与 内 涵 ， 通 常 采 上 


建筑 外 部 环境 设计 技巧 一 运用 颜色 打造 醒目 视觉 效果 


选取 颜色 黯 痰 、 舒 缓 的 色彩 会 导致 其 辨识 度 不 高 ， 易 被 
亮丽 的 颜色 塑 


造 主体 ， 既 吸引 眼球 又 抒发 企业 情感 ， 表 现 力 极 强 。 


此 商店 门面 选取 大 面积 紫色 作为 
主体 颜色 ， 宛 如 温雅 华丽 的 女 
性 ， 象 征 此 店铺 高 贵 而 具有 神秘 
色彩 。 


配色 方案 
双色 配色 


类 天 
类 关 


建筑 外 部 环境 设计 赏析 
EE 4 


这 是 一 款 百 威 啤 酒 的 需 虹 灯 广 告 
设计 ， 使 用 黄 、 绿 标准 色 诠释 画 
面 ， 视 觉 效 果 明 显 ， 给 人 一 种 夏 
日 般 的 清凉 感 。 


此 指示 牌 画面 整体 简洁 ， 
明度 颜色 的 对 比 来 提高 辨识 度 ， 
吸引 人 们 眼球 。 


利用 高 


四 色 配 色 


es 


类 
IAA 


TE 


建筑 内 部 环境 主要 包括 剖 


门 标 识 牌 、 楼 层 标识 牌 、 企 业 形象 牌 、 货 架 标 牌 ， 是 融 


合 建筑 、 空 间 、 逻 辑 于 一 体 的 产物 ， 具 有 指示 、 说 明 的 
业 发 展 ， 就 必须 将 建筑 内 部 环境 与 企业 信息 相 融 合 ， 在 
大 脑 中 ， 并 在 环境 中 突出 企业 特色 。 

特点 : 

令 ”展现 企业 的 和 谐 性 与 同一 性 。 

令 “指示 性 强 ， 能 提高 公众 认 知 度 。 


令 在 大 空间 内 便于 寻找 ， 易 识别 。 


作用 。 要 想 更 好 更 快 地 推动 企 
不 经 意 间 将 信息 传输 到 人 们 的 


5.5.1 部 门 标识 牌 


部 门 标识 牌 应 用 在 企业 内 部 , 它 与 部 门 的 周围 环境 相 融 合 , 能 体现 出 部 门 的 特点 ， 
展现 部 门 的 工作 方向 ， 在 人 们 心中 树立 形象 ， 规 范 整 体 规章 制度 。 在 设计 中 可 加 入 品 


牌 文化 、 理 念 等 。 


式 标识 牌 , 与 空间 相 结合 , 能 够 传达 信息 ， 
CCAS 舒适 而 不 失 优雅 。 
色彩 点 评 : 采用 低 纯度 的 绿 和 蓝 ， 呈 
ACCOUNTS RECEIVABLE 现 出 一 种 平和 、 沉 稳 之 感 。 颜 色 搭配 既 和 
PARLORSA&B 谐 又 统一 ， 能 够 清楚 表达 方向 及 位 置 。 
ELEVATOR 乡 采用 分 割 式 构图 ， 将 版 面 中 的 箭 


傣 白 1 


的 感染 力 。 


设计 理念 : 此 款 部 门 标识 牌 为 木质 横 


头 与 文字 清晰 划分 ， 使 表达 内 容 明 确 。 


色 标 准 字 简洁 大 方 ， 具 有 一 定 


RGB=251,251,253 CMYK=2,2.0,0 


RGB=126.212.113 CMYK=23.14.64.0 
RGB=86.74.84 CMYK=72.72.58,19 
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尝 洲 性 同 下 和 半 洲 针 妆 古 1 人 山 5 小 


圳 州 半 砍 计 菊 是 I 人 


后 


5.5.2 楼 层 标 识 牌 


楼 层 标 识 牌 应 设计 简洁 、 版面 清晰 , 位 于 醒目 且 便 于 观看 的 地 方 , 使 人 一 目 了 然 。 
楼 层 标识 牌 一 般 不 会 随意 改动 位 置 或 信息 ， 持 和 久 性 较 强 ， 是 建筑 内 部 环境 中 不 可 分 割 


的 一 部 分 ， 具 有 很 强 的 服务 性 和 引导 性 。 


= 


设计 理念 : 
的 绿 植 ， 仿 佛 置身 于 大 自然 中 ， 给 人 一 种 
健康 、 环 保 的 视觉 感 ， 舒 适 且 耐人寻味 。 
色彩 点 评 : 该 标识 牌 以 米色 为 主 ， 用 


计 


5.5.3 企业 形象 牌 


白色 对 数字 进行 浑 染 ， 视 觉 效 果 舒 适 ， 呈 
现 出 一 种 淳朴 、 政 致 的 氛围 。 

例 纯 木 材质 温 软 细 腻 ， 不 像 金 属 质 
感 那 般 冰 冷 坚 硬 。 

例 与 白色 文字 结合 ， 简 单 且 朴 素 
给 人 一 种 仿佛 置身 竹林 般 的 清 透 感 。 

例 楼 层 主要 文字 信息 位 于 人 的 视线 
内 ， 便 于 观看 与 寻找 。 

RGB=246.235.220 CMYK=5S.10.15,0 


苹 RGB=223,203,171 CMYK=16.22.35.0 
RGB=88.156.92 CMYK=69.25.78.0 


企业 形象 牌 是 指 建筑 内 部 通过 标志 、 颜 色 或 图 案 为 人 们 树立 起 的 一 种 印象 , 可 以 侧 


设计 理念 : 该 餐厅 形象 牌 采 用 复古 
风格 ， 以 六 边 形 作为 形象 牌 的 元 素 ， 典 
雅 、 朴 素 ， 如 春日 里 散步 的 女孩 ， 耐 人 
寻味 。 


画展 现 企业 文化 内 涵 。 消费 者 可 以 从 企业 形象 牌 中 获取 一 定 认 知 , 它 是 企业 状况 的 综合 


色彩 点 评 : 此 形象 牌 以 低 明 度 橙 色 为 
主 ， 颜 色 搭配 简约 ， 整 体 洁净 ， 列 藏 一 种 
细腻 、 柔 顺 的 亲 和 感 。 

全 以 餐厅 标志 作为 企业 形象 牌 主体 ， 
不 挨 杂 任何 花哨 元 素 ， 使 视觉 效果 尤为 
清晰 。 

多 选取 热带 栖 作 为 餐厅 标准 色 ， 富 
意 这 是 一 家 热情 、 奔 放 的 餐饮 店 ， 能 为 消 
费 者 带 来 欢乐 愉悦 的 感受 。 


RGB=255.229.204 CMYK=0.15.21.0 
RGB=229.136.84 CMYK=13.58.67.0 


5.5.4 


货架 标牌 是 货架 上 用 来 表示 商品 售 价 并 定位 管理 的 信息 符号 ,方便 工作 人 员 划 分 和 
管理 ， 同 时 将 信息 以 最 简捷 的 方式 呈现 给 消费 群体 ， 方便 购买 商品 ， 具 有 强烈 的 过 渡 


作用 。 


Dan 
Deolac: Assorted Wh Wht Bread 


ee 


9 00226 
Ww danaindustries. ca 


设计 理念 : 作品 通过 简介 的 布局 设计 ， 
更 快速 地 传递 给 消费 者 购买 的 信息 。 
色彩 点 评 : 作品 通过 使 用 颜色 的 不 同 
划分 为 三 部 分 。 
多 白色 部 分 展示 产品 价格 等 信息 ， 
中 间 部 分 展示 产品 图 片 ， 底 部 橙色 部 分 展 


示 品 牌 标识 。 


鲍 通过 使 用 面积 对 比 ， 重 点 突出 产 


品 本 身 。 

RGB=232.168.80 CMYK=12.42.73.0 
RGB=255.130.33 CMYK=0.62.85.0 
EE RGB=213.0.12 CMYK=21.100.100.0 
EE RGB=36.36.36 CMYK=82.78.76.58 


[月 有 区 建筑 内 部 环境 设计 技巧 一 一 利用 标准 字 强 化 主体 


在 建筑 内 部 环境 设计 中 ， 应 合理 利用 标准 字 来 塑造 主体 ， 它 是 
中 最 重要 的 部 分 之 一 ， 在 设计 中 无 须 绘制 图 案 便 能 将 企业 信息 传达 出 去 ， 简 洁 且 有 说 


明 性 ,诉求 力 极 强 。 


企业 视觉 识别 系统 


EE 2 
| 5 


白 底 黑 字 的 经 典 设计 使 得 标牌 格 ”采用 亚克力 做 标识 牌 ， 耐 磨 且 透 ”此 标识 牌 以 深蓝 色 作为 背景 ， 且 
外 干净 透彻 ， 不 会 造成 心烦 、 炫 ” 光 性 好 。 搭 配 上 企业 的 标准 字 ， ”无 图 案 及 艺术 字 修饰 ， 反 而 显得 
目 等 效果 , 呈现 出 一 种 洁净 之 感 。 能 直接 反映 出 标识 信息 ， 突 出 ”格外 庄严 而 富有 科技 性 ， 让 人 们 


主体 。 


心 生 信赖 。 


略 浇 酒 峡 下 于 涉 叶 薄 灯 1 人 山 5 避 


- 
人 


串 州 考 疯 计 苯 灯 I 人 


个 


配色 方案 
双色 配色 


加 


运输 工具 最 大 的 特点 是 具有 流动 性 ， 是 非常 公开 化 的 品牌 形象 传播 方式 。 因 为 交 


通 工 具 移 动 速 度 较 快 , 在 
设计 上 要 考虑 瞬间 记忆 
的 效果 。 在 运输 工具 上 ， 
企业 标准 字 和 字体 应 该 
醒目 ， 色 彩 要 强烈 才能 
够 引起 别人 的 注意 。 交 
通 工具 包括 轿车 \ 面 包车 、 
大 巴士 、 货车、 工具 车 、 
油 名 车 、 轮 船 、 飞 机 等 。 

特点 : 

令 流动 性 强 。 

令 ”公开 化 传播 企业 
形象 。 

令 “不 同 车 型 呈现 不 
同 的 视觉 效果 。 


im 


汽车 是 比较 公开 化 的 品牌 传播 方式 ， 汽 车 在 路 上 移动 的 过 程 可 以 加 深入 们 对 该 品 
牌 的 印象 。 在 设计 车 身 图 案 时 ,会 以 品牌 的 标准 色 进行 装饰 ， 搭 配 上 辅助 图 形 ， 也 会 
将 企业 标志 和 名 称 进行 突出 展示 ， 这 样 才能 将 宣传 效果 最 大 化 。 


设计 理念 : 这 是 一 款 商 务 车 ， 一 
般 情况 下 会 在 团体 出 行 、 接 待 宾客 时 
使 用 。 

色彩 点 评 : 看 到 该 作品 ， 首 先 看 见 的 
是 红色 的 主 色 调 ， 给 人 一 种 抢眼 、 奔 目的 
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感觉 ， 汽 车 在 移动 过 程 中 能 够 瞬间 吸引 他 
人 注意 。 
例 红色 与 灰色 的 搭配 产生 率 性 、 炫 
例 流线型 的 图 案 给 人 一 种 流畅 感 和 
傅 在 车 头 和 车 身 位 置 都 印 有 品牌 名 
称 ， 起 到 强化 、 突 出 的 作用 。 
[RGB= 211.35.42 CMYK= 21.96.88.0 
RGB= 122.123.125 CMYK=60.51.47.0 


EE RGB=0.0.0 CNMYK=100.100,100.100 
RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 


在 机 场 会 停留 很 多 架 飞 机 ， 若 要 达到 被 他 人 记 住 的 目的 ， 就 必须 做 到 色彩 强烈 、 
文字 醒目 ， 这 样 才能 够 最 大 限度 发 挥 视觉 效果 ， 起 到 流动 广告 的 作用 。 


[和 ' 入 名声 e 
设计 理念 : 在 机 身上 添加 辅助 图 案 和 
标志 ， 不 仅 可 以 装饰 飞机 ， 还 可 以 起 到 宣 
传 的 作用 。 在 该 机 身上 ， 黄 色调 的 曲线 形 
图 案 给 人 一 种 流畅 感 。 

色彩 点 评 : 黄色 与 土 黄色 象征 着 


温暖 和 热情 ， 搭 配 蓝 绿色 调 的 标志 ， 
形成 一 种 对 比 效果 ， 给 人 留 下 深刻 的 
印象 。 

食 飞机 以 白色 为 主 色调 ， 给 人 以 大 
方 、 安 全 的 感觉 。 

侈 曲线 的 装饰 象征 动感 和 速度 。 

例 在 机 身上 添加 企业 的 标志 和 名 称 ， 
具有 宣传 、 展 示 的 效果 。 

RGB= 39.240.246 CMYK=8.6.2.0 

RGB= 185.148.73 CMYK=35.45.79.0 
RGB= 254.249.5 CMYK= 9.0.83.0 


I RGB= 1.73.61 CMYK=92.61.78.33 
RGB= 30.93.142 CMYK=89.65.30.0 


演 济 性 同人 于 竺 区 讲 阁 本 1 人 需 6 识 
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大 巴士 属于 城市 的 公共 交通 ， 低 碳 环 保 ， 流动 性 强 。 巴 士 站 点 流动 人 群 较 多 ， 在 


车 体 上 绘制 品牌 形象 标识 极 易 引 起 人 们 的 注 


立 企 业 形象 ， 具 有 很 强 的 流动 性 。 


设计 理念 ， 大 巴士 整体 体型 庞大 ， 颜 
色 艳 丽 ， 能 很 好 地 吸引 目光 ， 同 时 也 是 城市 
中 一 道 亮 丽 的 风景 线 。 

色彩 点 评 : 红色 象征 温暖 、 热 情 ， 搭 
配 蓝 色 和 绿色 增添 整体 活跃 感 ， 使 人 在 乘 


E 意 ， 给 人 们 留 下 瞬间 性 记忆 ， 不 经 意 间 建 


车 的 同时 能 收获 到 美丽 的 心情 。 
全 在 巴士 中 心 位 置 印 有 明显 的 标志 
符号 ， 艺 术 效 果 明 显 ， 说 明 性 强 。 
作 该 巴士 侧面 印 有 海洋 、 树 木 等 画 
面 ， 在 炎热 的 夏 日 能 有 效 帮 助人 们 减轻 心 


靖 
党 
狂 


全 以 红色 作为 主体 , 呈现 一 种 友好 、 
高 效 的 经 营 理念 。 
RGB=254,252,248 CMYK=1.2.3.0 
RGB=232.69.45 CMYK=10,86.83,0 


ERGB=84.149.242 CMYK=68.37.0.0 
[ERGB=100.172.126 CMYK=64.17.61.0 


货车 是 一 种 为 运送 货物 而 设计 的 商用 车 ， 体 型 较 大 ， 主 要 分 为 重型 和 轻型 两 种 ， 


行驶 时 较 其 他 车 辆 更 为 显眼 。 通 常 车 体 传达 出 的 信息 以 品牌 标准 图 案 或 标准 色 作为 主 


体 ， 识 别 性 强 。 


设计 理念 : 此 图 为 可 口 可 乐 公司 的 运 
输 货物 车 辆 ， 在 行驶 过 程 中 能 变相 传播 企 
业 的 精神 文化 ， 强 化 品牌 诉求 。 

色彩 点 评 : 以 红色 标准 色 对 车 头 及 车 


T 


厢 上 的 图 案 进 行 泻 染 ， 简 洁 明了 ， 充 满 激 
情 与 活力 ， 呈 现 出 青春 的 力量 。 

全 利用 夸张 手法 将 车 采 上 的 可 乐 瓶 
身 最 大 化 ， 与 周围 环境 产生 对 比 。 

全 选取 白色 文字 作为 标准 色 ， 线 条 
优美 、 一 气 呵 成 , 呈现 出 一 种 飘逸 的 感觉 。 

例 整体 颜色 红 白 相间 ， 清 爽 怡 人 ， 
无 时 无 刻 不 向 人 们 传递 一 种 乐观 向 上 的 经 
营 理念 。 


RGB=254.252.248 CMYK=1.2.3.0 
RGB=-6.41.105 CMYK=100.96.51,6 


5.6.5 运输 工具 设计 技巧 一 一 利用 明度 体现 效果 


运输 工具 应 注重 合理 搭配 颜色 ， 明 亮 的 色调 会 让 人 耳目 一 新 ， 呈 现 出 一 种 舒适 、 
美妙 的 氛围 。 搭 配 稍 有 不 当 就 会 造成 眼花 效果 ， 在 行驶 中 影响 其 安全 性 。 如 何 将 运输 
工具 设计 得 醒目 却 不 炫目 是 其 中 的 技巧 所 在 。 


-= 


用 高 明度 的 洋红 、 蓝 、 绿 作为 主 色 ,不 仅 可 以 将 ”该 出 租车 以 不 同 明度 的 杠 色 作为 广告 背景 ， 与 白 
车 体 变 得 明亮 饱满 ， 更 能 蕴藏 一 种 俏皮 的 艺术 氛 。 色 车 体 搭配 和 谐 ， 突 出 了 画面 主体 的 手机 形象 ， 


围 ， 时 尚 感 极 强 。 在 传达 信息 的 同时 给 人 温 声 、 活 泌 的 明快 感觉。 
配色 方案 
双色 配色 三 色 配色 四 色 配 色 


运输 工具 设计 赏析 


公务 礼品 是 指 在 社交 场合 为 了 加 强 与 他 人 的 感情 而 赠送 给 对 方 的 纪念 性 礼品 ， 以 


表达 谢意 或 祝贺 。 同 时 也 是 使 企业 更 具有 人 情 味 的 一 种 表现 手段 ， 是 VI 设计 应 用 系 


举 济 性 同 恒 半 沉 针 茹 古 1 人 山 5 训 


统 中 的 重要 组 成 部 分 之 一 。 公 务 礼 品 通常 包括 打火机 、 钥 匙 牌 、 雨 企 、 礼 品 垫 等 ， 一 
股 多 带 有 企业 名 称 和 标志 ， 可 以 在 赠 予 过 程 中 将 企业 信息 形象 传播 出 去 。 比 如 打火机 
中 带 有 百 威 啤 酒 字样 ， 在 吸烟 的 同时 会 注意 到 企业 信息 从 而 加 深 印 象 ， 是 一 种 很 好 的 
自我 宣传 手法 。 


令 礼品 简洁 精美 ， 突 出 品牌 形象 。 
令 画面 虽 单一 ， 却 具有 较 强 的 说 服 力 。 
具有 权威 的 典型 性 和 代表 性 。 


圳 州 壮 次 计 妆 是 I 人 
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对 于 某 些 人 来 说 ， 香 烟 似 乎 成 为 一 种 礼貌 性 问候 ， 也 是 缓解 烛 粹 的 佳品 。 而 对 于 
吸烟 者 ， 打 火 机 是 必 不 可 缺 的 。 若 想 让 打火机 引 人 注 意 ， 必 须 制 作 精美 ， 用 别出心裁 
的 设计 吸引 人 们 的 视线 ， 进 而 延伸 品牌 形象 。 


标准 色 对 打火机 进行 浑 染 ， 突 显 企业 理念 
与 文化 特点 。 

多 采用 金属 材质 ， 耐 热 性 好 ， 相 对 
于 塑料 制品 更 安全 。 

全 该 打火机 表达 信息 量 大 ， 内 容 丰 
富 ， 能 在 众多 同类 产品 中 脱颖而出 。 

设计 理念 : 这 是 啤酒 公司 的 VI 设计 全 绿色 象征 清 严 、 千 畅 ， 可 以 增强 
应 用 部 分 ， 以 听 式 啤酒 的 形态 打造 出 打 火 ”啤酒 品牌 的 感染 力 。 


机 形象 。 想 法 独特 ， 款 式 新 颖 ， 使 人 印象 RGB=251.251.253 CMYK=2.2.0.0 
深刻 RGB=66.122.94 CMYK=78.44.71.3 
ee I RGB=68.100.76 CMYK=78.54.76.15 
色彩 点 评 : 以 啤酒 公司 的 红 、 绿 两 种 。 0 RGB=252.100.76 CMYK=0.75.65.0 
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5.7.2 钥匙 牌 


钥匙 牌 又 称 钥匙 链 、 钥 匙 圈 ， 一 般 可 在 商务 中 作为 企业 馈赠 的 礼品 ， 不 仅 富有 纪 
念 性 , 还 能 展现 企业 形象 , 将 企业 多 样 化 的 一 面 展 现 出 来 , 让 人 们 从 多 方面 了 解 企 业 。 


设计 理念 : 这 是 奔驰 公司 新 设计 的 钥 
匙 纪念 牌 ， 以 金属 材质 为 主 ， 具 有 耐 磨 、 
耐久 性 。 与 奔驰 标志 结合 ， 别 致 而 大 气 ， 
展现 时 代 气 息 。 


色彩 点 评 : 以 棕 、 红 、 米 三 种 颜色 为 
主 ， 分 别传 达 沉 稳 、 热 情 和 典雅 的 思想 感 
情 ， 想 法 独特 ， 富 意 深刻 。 

匆 标志 中 的 三 又 星象 征 奔驰 公司 向 
海陆 空 三 个 方向 的 发 展 ， 志 向 远大 。 

人 钨 该 钥匙 牌 以 圆 作为 主要 元 素 ， 象 
征 圆满 和 自由 ， 在 视觉 上 具有 美化 画面 的 
作用 。 

例 此 作品 整体 高 端 且 有 品位 ， 是 绅 
士 的 象征 。 
RGB=-77.58.44 CMYK=67.72.82.41 


EE RGB=215.48.58 CMYK=19.93.76.0 
RGB=186.161.139 CMYK=33.39.44.0 


雨伞 如 今 已 不 仅仅 是 遮阳 或 避 雨 的 工具 ， 通 常 在 伞 布 上 印 有 企业 标志 或 图 案 ， 以 
此 起 到 吸引 公众 注意 力 并 提高 市 场 竞争 力 的 作用 ， 是 企业 的 一 种 战略 手段 。 


好 


设计 理念 : 这 是 妮维雅 化 妆 品 公司 应 
用 系统 中 的 雨伞 设计 部 分 ， 以 标准 字 作 
主体 ， 代 表 性 强 ， 整 体 给 人 清凉 、 沉 稳 
之 感 。 


色彩 点 评 : 冷静 的 蓝 色调 ， 赋 予 此 产 
品 细腻 、 亲 和 的 情感 ， 像 清泉 一 般 清 透 
凉爽。 

钨 使 用 该 公司 的 标准 字 作为 雨伞 
的 元 素 ， 深 层次 地 加 强 了 企业 形象 的 坚 
定性 。 

例 蓝 白色 调 是 妮维雅 公司 的 经 
典 搭配 ， 呈 现 出 一 种 明朗 、 洁 净 的 色 
彩 感 。 


RGB=215.229.241 CMYK=19.7.4.0 
RGB=-32.69.156 CMYK=93.80.8.0 
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水 中 


洽 济 性 同 恒 半 
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礼品 袋 作 为 公司 应 用 系统 中 的 包装 物品 ， 既 能 烘托 企业 形象 又 是 企业 记号 化 的 形 
象 代 表 ， 具 有 强烈 的 传播 与 美化 作用 ， 呈 现 出 一 种 企业 亲 和 感 ， 是 现代 企业 经 营销 售 
的 导 火 索 。 


种 颜色 明度 低 ， 和 各 种 颜色 搭配 在 一 起 而 
不 显 突 无， 是 一 种 较 温 和 的 色调 ,给 人 一 
鲍 红色 丝带 在 整体 中 让 人 眼前 一 亮 ， 


使 原本 平稳 的 包装 瞬间 提升 档次 ， 具 有 很 

标 强 的 活跃 性 。 

- 侈 企业 标志 位 于 中 心 位 置 ， 优 美 灵 

计 动 ， 易 于 识别 。 

站 设计 理念 : 该 礼品 袋 设 计 简洁 ， 避 开 ee 二 守 
了 花哨 想 俗 等 设计 手法 , 营造 出 一 种 高 端 、 


RGB=251.251.253 CMYK=2.2.0.0 
时 尚 的 氛围 。 EE RGB=84.63.62 CMYK=68.74.69,32 


色彩 点 评 : 以 褐色 贯穿 整体 画面 ， 这 于 到 时 时 RGB=254.46.56 CMYK=0.91.72.0 


5.7.5 公务 礼品 设计 技巧 一 一 标志 鲜明 


独特 的 标志 设计 风格 ， 能 让 企业 更 具 影 响 力 和 吸引 力 ， 是 企业 精神 面貌 的 主导 因 
本 之 = 


Cem 
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该 雨伞 以 可 口 可 乐 公司 的 标准 色 作为 伞 布 颜色 。 ”该 礼品 袋 在 字体 设计 中 打破 常规 ， 左 半 部 分 使 用 
字体 打破 了 传统 设计 的 呆板 性 ， 将 票选 、 趣 昧 等 ” 蓝 色 标 准 字 ， 右 半 部 分 采用 汤 金 形式 ， 使 作品 整 
现代 感 与 文字 融合 ， 使 整体 韵味 感 十 足 。 体 具有 强烈 的 创意 感 ， 呈 现 出 一 种 张力 十 足 的 高 


路 与 
贵 气息 。 


配色 方案 


双色 配色 三 色 配色 四 色 配 色 
FE 本 | pe 
荣 区 类 
了 
过 ”学 


号 ‘Soy EE 


演 济 性 同 恒 半 沉 针 疡 古 1 人 A 山 5 避 


印刷 品 可 理解 为 使 用 印刷 技术 生产 出 的 产品 。 常用 的 印刷 方式 有 胶印 、 活 版 . 凹 印 、 


丝 网 印刷 、 数 码 印 刷 、 喷 A 
Ce 
Te 


EE 
刷 等 ,具有 生产 周期 短 ,经 济 已 者 三 
成 本 低 的 特点 。 
在 生活 中 ， 人 们 经 常 接触 
的 印刷 品 有 海报 、 画 册 、 报 
纸 、 杂 志 、 年 历 、 贺 卡 等 。 现 
如 今 ， 印 刷 品 在 学 习 、 工 作 和 
生活 中 ， 都 已 成 为 不 可 缺少 的 
一 部 分 ， 同 时 也 是 企业 经 营销 
售 、 活 动 宣传 的 载体 。 它 标志 
着 企业 的 精神 面貌 和 文化 特 
色 ， 易 被 人 们 识别 和 理解 ， 
是 VI 设 计 应 用 系统 中 的 新 
潮流 。 


年 历 ， 占 据 企业 应 用 部 分 的 较 大 份额 ， 通 常 一 些 企业 会 将 信息 印刷 在 年 历 上 ， 在 
过 年 时 作为 礼品 赠送 ， 在 获得 员工 欢心 的 同时 还 可 以 传播 企业 信息 ， 一 举 两 得 。 


来 自 图 案 ， 给 人 一 种 清新 、 素 雅之 感 。 


PS 例 作品 以 辅助 图 形 作为 版 面 的 装饰 ， 
[4 不 仅 增强 了 版 面 的 观赏 性 ， 还 可 以 突出 品 


| 有 牌 形象 。 


< 

与 例 版 面 的 左下 方 为 段落 文字 ， 此 处 
标 设计 理念 : 这 是 一 款 品 牌 年 历 设计 ， 的 文字 可 以 用 来 宣传 品牌 或 商品 。 

训 版 面 分 为 两 部 分 ， 上 半 部 分 为 图 案 ， 下 半 台历 既 可 以 在 企业 内 部 使 用 ， 也 
计 部 分 为 文字 和 日 历 ， 整 体 给 人 一 种 和 谐 ”可 以 用 来 赠送 。 

Fa 之 感 。 RGB=231,222,212 CMYK=12,14,17,0 


色彩 点 评 : 该 台历 以 白色 为 主 色 调 ， 本 喇 呈 嘎嘎 RGB= 85.142.87 CMYK=72.34.79.0 
RGB=162.176.110 CMYK=44.24.65.0 
WE RGB=255.6.0 CMYK=0.96.95.0 


整体 表现 干净 、 大 方 。 台 历 中 的 色彩 主要 


杂志 的 种 类 及 形式 多 样 化 ， 可 分 为 儿童 杂志 、 
人 杂志 、 干 部 杂志 等 。 在 企业 的 应 用 系统 中 ， 它 能 通过 视觉 语言 与 受众 产生 互动 。 在 阅 
读 中 将 信息 更 形象 化 地 传播 给 大 家 。 
wTY 色彩 点 评 :在 杂志 封面 中 ， 以 红 蓝 色 
调 为 主 ， 呈 现 出 热情 、 奔 放 的 情感 ， 吸 引 
受众 目光 。 

侈 模特 的 穿着 及 动 势 从 侧面 展现 此 
mp 香水 的 性 感 与 独特 ， 令 人 产生 购买 欲望 。 
CH EL 侈 白色 的 文字 在 画面 中 醒目 ， 字 体 
设计 独特 ， 个 性 强 。 

侈 杂志 中 的 信息 饱满 ， 形 式 感 强 ， 


设计 理念 : 在 香奈 儿 杂 志 设计 中 采用 。 洪 托 出 香奈 儿 的 高 贵 、 奢 华 。 
RGB=251,251,253 CMYK=2.2.0.0 


中 景 构图 方式 ， 赋 予 画面 一 种 纵深 感 ， 使 RGB=99.119.148 CMYK=69.52.32.0 
be] 画面 语言 平稳 ,散发 出 一 种 浓厚 的 诱惑 力 。 [RGB-189.44.54 CMYK=33.95.82.1 


5.8.3 印刷 品 设计 技巧 一 一 版 式 清晰 


版 式 设计 能 直接 影响 视觉 效果 ， 在 应 用 系统 中 , 干净、 整洁 的 版 式 深 受 青睐 ， 便 第 
于 传播 信息 和 集中 注意 力 ， 从 而 增强 画面 的 整体 性 与 协调 性 。 章 
Es Fe 一 

2 = 

SoS 了 

= > Us 

> 设 

' 计 

的 

此 年 历 的 形式 既 变 化 又 统一 ， 上 半 部 分 的 版 面 灵 ”该 宣传 册 版 式 整洁 、 传 统 ， 依 据 主 次 关系 区 分 板 应 
活 、 药 藏 动感 ， 下 半 部 分 具有 沉稳 、 正 式 的 效果 。 ” 块 先后 顺序 ， 节 奏 平 稳 ， 均 衡 性 强 。 选 取 黄 色 作 用 
两 种 感觉 融合 在 一 起 ， 给 人 一 种 趣味 性 和 艺术 感 。 ”为 主 色 ,呈现 出 一 种 欢快 、 明 朗 之 感 。 系 
统 


配色 方案 
双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 


印刷 品 设计 赏析 


溃 川 季节 针 妆 是 I 人 
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设计 实战 : 不 同 布局 结构 的 
5.9 健身 馆 业 务 宣传 名 片 


设计 定位 : 


本 案例 是 为 健身 馆 设计 的 业务 宣传 名 片 。 健 身 馆 是 一 个 挥 酒 汗水 的 运动 场所 ， 要 
求 传达 一 种 力量 、 健 康 、 向 上 的 感受 。 该 健身 馆 的 整体 布局 色调 偏向 于 暖色 ， 画 面 
看 起 来 健康 而 富有 活力 。 
根据 健身 馆 的 特征 ， 设 计 
之 初 锁定 了 活力 、 积 极 的 
概念 ， 丰 富 了 该 VI 方案 设 里 
计 内 涵 。 


商家 要 求 : 

令 能够 体现 出 健身 馆 
积极 向 上 的 精神 理念 。 

令 色彩 鲜明 ， 体 现 出 
健身 所 带 来 的 优点 和 好 处 。 

令 ”突出 企业 凝聚 力 及 
独特 的 视觉 感受 。 


令 该 VI 设计 方案 以 明度 和 纯度 较 高 的 黄色 作为 主 色调 ， 使 画面 更 加 醒目 。 
令 搭配 直观 的 健身 图 像 元 素 ， 使 消费 者 能 够 直观 准确 地 了 解 宣传 信息 的 内 涵 。 
全 版 式 设 计 鲜 明 ， 能 较 好 地 突出 品牌 特性 。 


@ 该 名 片 采用 自由 版 式 设计 结构 。 名 片 正面 | 
主要 由 照片 和 黄色 色 块 构成 ， 照 片 部 分 的 | 
明度 相对 较 低 , 所 以 呈现 出 空间 上 的 后 置 。: 

@ 两 种 黄色 的 深浅 不 同 ， 呈 现 出 较 明显 的 层 
次 感 ， 侧 面 展示 出 自由 版 式 前 卫 的 风格 和 ， 
无 疆界 性 。 

@ 名 片 中 的 文字 部 分 内 容 详细 ， 说 明 性 强 。 


@ 本 案例 采用 空间 分 割 的 形式 ， 分 割 成 左右 | 
两 个 部 分 ， 文 字 信息 全 部 放 于 左 侧 ， 简 单 | 
而 不 单调 ， 呈 现 出 一 种 直观 的 利落 感 。 | 

@ 左 侧 的 黑色 文字 搭配 在 黄色 背景 下 ， 可 以 
增强 视觉 效果 ， 具 有 很 强 的 企业 识别 性 。 

@ 黄色 被 广泛 应 用 于 健身 行业 ， 象 征 朝气 莲 
勃 的 生命 力 ， 给 人 一 种 轻快 、 自 信之 感 。 


和 @ 该 名 片 采用 满 版 式 构图 ， 以 摄影 图 像 为 主 | 
体 ， 在 增强 诉求 力 的 同时 给 人 以 大 方 、 舒 | 
展 之 感 。 | 

@ 摄影 图 片 表现 力 强 ， 好 的 身材 是 所 有 女性 | 

群体 向 往 的 ， 展 现 出 健身 的 诱惑 力 。 | 

| @ 文字 字体 大 小 体现 内 容 的 主 次 关系 ， 条 理 . 

i 清晰， 与 企业 品牌 主旨 相 呼 应 。 | 


洽 济 性 同 恒 半 洲 针 茹 古 1 作 山 5 小 


@ 在 生活 中 处 处 可 以 体现 出 对 称 之 美 ， 人 是 ， 
f 对 称 的 ， 车 是 对 称 的 ， 以 至 于 人 们 已 适应 | 
WC 这 种 氛围 ， 成 为 一 种 表现 常态 。 在 V1 设 | 
; 计 中 ， 对 称 式 构图 能 给 画面 带 来 稳定 性 ， ， 

形成 均衡 的 舒适 视觉 感 。 | 
@@ 画面 左右 两 侧 的 几何 图 形 等 大 ， 视 觉 上 具 | 
有 很 好 的 平衡 感 。 | 


二 
与 
标 
志 
设 Wner 
由 1 BoDbY Buit 
@ 通过 添加 倾 余 的 图 形 , 从 而 产生 不 稳定 感 ， 
视觉 冲击 力 较 强 。 | 
@ 文字 部 分 分 布 于 作品 四 周 ， 突 出 了 中 心 的 ， 
人 物 。 
@ 使 用 较为 复 十 的 文字 ， 传 递 出 不 一 样 的 作 | 
品 感受 。 | 


@ 经 过 色彩 、 图 形 的 合理 搭配 ， 最 后 用 文字 | 
为 平面 广告 做 整体 调和 。 | 
和 @ 文字 以 大 小 两 种 形式 ， 构 成 一 种 逐步 渐进 
的 感觉 ， 而 且 文 字 的 直接 表达 能 让 消费 者 
对 商品 有 更 进一步 的 了 解 ， 也 使 整体 看 起 ， 
来 更 加 完美 整洁 。 | 
@ 最 终 的 平面 广告 作品 ， 色 彩 和 谐 、 构 图 饱 . 
满 、 内 容 翔实 、 造 型 卡通 。 | 


V1 设计 方案 是 传播 企业 经 营 理 念 、 建 立 企业 知名 度 、 塑 造 企业 形象 的 快速 途径 。 它 
在 将 本 企业 与 其 他 企业 区 分 开 的 同时 确立 该 企业 的 行业 特征 ， 是 不 可 代替 的 ， 同 时 也 是 
企业 无 形 资产 的 重要 组 成 部 分 。 

在 行业 应 用 领域 ，V1 设 计 方案 能 利用 独特 的 视觉 符号 吸引 注意 力 ， 使 企业 具有 良好 
的 识别 性 。 

售 企业 标志 : 是 特定 企业 的 象征 识别 符号 ， 能 表达 出 独特 的 个 性 与 时 代 感 。 其 制图 
可 采用 方 格 标示 法 、 比 例 标 示 法 、 多 圆 弧 角度 标示 法 进行 设计 ， 以 便 标 志 在 放大 或 缩小 
时 能 被 精确 地 描绘 和 准确 复制 。 

售 企业 标准 字 : 包括 中 文 、 英 文 或 其 他 字体 ， 标 准 字 的 选用 要 有 说 明 性 ， 能 直接 传 
达 企 业 名 称 并 强化 企业 形象 。 

售 标准 色彩 : 用 来 象征 企业 并 应 用 在 视觉 识别 设计 中 的 指定 色彩 ， 体 现 企业 属性 和 
情感 ， 并 创造 出 与 众 不 同 的 色彩 效果 。 


一 一 一 一 一 一 一 中 哇哇 - 十 寺中 


Ee 


如 今 ， 房 地 产 行业 莲 勃 发 展 ， 楼 盘 项 目 数量 庞大 、 种 类 繁多 。 为 了 更 好 地 区 分 于 


在 VI 设计 中 基本 要 素 要 与 周边 环境 、 风 景气 修 、 资 金 状 况 相 融合 ， 根 据 自 身 特点 制 
定 更 合理 、 更 具 特 色 的 VI 设计 方案 。 

房地产 项 目 包 括 多 种 类 型 ， 例 如 高 档 住宅 、 普 通 住宅 、 公 寓 式 住宅 、 别 墅 、 办 公 
楼 盘 等 。 还 可 以 根据 不 同 地 区 制定 不 同 设计 方案 ， 例 如 针对 海边 度假 群体 可 将 房屋 设 
计 为 海景 房 ， 格 局 构造 宽阔 ， 既 能 享受 海水 的 清 透 ， 又 远离 城市 喧哗 、 回 归 自 然 ， 给 
人 一 种 轻松 、 舒 适 感 。 在 VI 设计 中 则 要 重点 突出 海 、 自 然 、 人 休闲、 娱乐 等 元 素 。 繁 


华 都 市 中 的 公寓 ， 则 更 侧重 于 空间 的 高 效 利用 以 及 交通 、 教 育 、 医 疗 等 民生 方面 的 便 


区 
EE 


利 性 。 


梧 芷 昨 :| 


6.1.1 华丽 精巧 的 房地产 VI 设计 


房地产 在 整个 国民 经 济 体系 中 属于 基层 性 、 先 导 性 产业 。 在 VI 设计 方案 中 ， 住 
房 类 型 会 影响 周围 和 社会 公众 的 心理 诉求 。 人 位置、 交通 、 周 围 环 境 和 外 部 配套 设施 等 
综合 因素 在 方案 设计 中 具有 尤为 重要 的 作用 。 

根据 性 格 、 喜 好 不 同 , 选择 房屋 类 型 差异 也 较 大 。 好 的 设计 方案 能 使 人 心情 愉悦 。 

设计 理念 : 此 款 VI 设计 方案 以 分 割 
式 为 主 ， 整 体 版 面 逻辑 清晰 ， 运 用 斜 切 式 
构图 增强 视觉 效果 ， 拉 近 房 地 产业 与 消费 
者 的 距离 。 

色彩 点 评 : 本 套 设计 方案 选用 黑白 灰 
三 种 颜色 作为 主 色 调 ， 高 雅 而 不 失 美感 ， 
营造 出 一 种 奢华 、 高 贵 的 气氛 。 

全 此 款 房 地 产 宣 传 手册 结合 摄影 图 


片 ， 让 人 仿佛 置身 于 方案 中 ， 
强烈 。 


表现 效果 


仿 标志 以 黄色 
深刻 ， 象 征 高 贵 、 华 丽 。 


冠 形状 呈现 ， 富 意 


在 设计 中 运用 林 色 作为 点 缀 色 ， 视 沉 交 


果 明 显 ， 活 力 充沛 。 此 视觉 识别 系统 风格 简 


洁 ， 思 路 清晰 ， 适 用 于 建筑 公司 、 办 公 场 所 
等 。 能 让 员工 在 好 的 工作 环境 里 舒心 工作 。 


转 RGB=86.86.86 CMYK=72.64.61.16 
RGB=241,241,241 CMYK=7,5,5,0 
团 RGB=230,72,1 CMYK=11,84,100,0 


6.1.2 
此 种 类 型 设计 


设计 理念 : 此 款 房地产 手 凡 


色 简洁 ， 蕴 藏 一 种 简约 美 ， 在 留 
的 企业 形象 ， 具 有 良好 的 识别 性 ， 并 可 扩大 企业 信息 


色 简 洁 ， 


版 式 鲜明 。 呈 现 给 消费 者 更 直 


观 


的 信息 资 


料 ， 给 人 一 种 沉稳 、 谦 和 的 视觉 感受 。 


色 精 巧 ， 美 式 风格 强烈 ， 


四 
0 


全 


较 强 的 艺术 感 。 
I RGB=86.85.91 CMYK=73,66.58,14 


RGB=212.203.186 CMYK=21.20.27.0 


RGB=201.145.6 CMYK=28.48.99.0 


画面 标志 采用 渐变 色 系 ， 使 人 印象 深 
刻 。 以 深蓝 色 作 为 此 设计 方案 的 主 色调 ， 
既 沉 稳 又 富有 安定 之 感 。 


转 RGB=57.55.56 CMYK=78,73,70,41 
国 RGB=0.19.36 CMYK=100.92.70.61 
RGB=238,238,240 CMYK=8.6.5.0 
国 RGB= 228,140,27 CMYK=14.55.92.0 
转 RGB=186.34, 40 CMYK=34.98,95,1 


质朴 雅致 的 房地产 VI 设计 


下 想象 空间 的 同时 又 树立 了 
量 。 


良好 


色彩 点 评 : 此 方案 中 选取 深蓝 色 作 为 


主 色 , 让 人 想到 夜晚 的 天 空 和 深沉 的 海洋 ， 
沉静 且 祥 和 ， 
老 的 好 住所 。 
严 遵 、 精 致 的 构图 符合 现代 人 的 


暗示 着 这 是 一 所 适合 居家 养 


审美 标准 ， 让 消费 者 产生 认同 感 。 


侈 主体 文字 简洁 、 


明确 ， 与 其 他 文 


字 信 息 区 分 明显 。 
RGB=27.68.96 CMYK=-93.76.51.15 


RGB=232.232.234 CMYK=11,8,7,0 


RGB 一 24.24.24 CMYK=85.81.80.67 


IAA 山 9 避 


下 脱光 讲 藻 


酒 间 后 守 
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此 VI 设 计 方 案 以 墨绿 色 为 主 ， 
展现 出 纯 木 的 自然 感 ， 并 用 柔美 线条 


这 是 房地产 VI 设计 方案 中 的 展示 牌 


部 分 ， 以 黑色 、 蓝 色 作 为 主 色调 ， 展 现 出 


加 以 修饰 ， 营 造 出 舒适 、 悠 然 的 居住 
环境 。 

国 RGB=22.80.94 CMYK=91.66.57.16 

国 RGB=-2.40.52 CMYK=97.81.67.49 
RGB=232,232,234 CMYK=11.8,7.0 


RGB=26.70,48 CMYK=15.31.46.0 
圆 RGB=208.137.85 CMYK=23.55.69.0 


6.1.3 


画面 的 淳朴 和 高 雅 。 同 时 ， 也 具有 一 定 亲 


和 力 。 
| | 


国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 
RGB=250,242,223 CMYK=3,7.15.0 
园 RGB=44.74.145 CMYK=90.78.19.0 
国 RGB=117.26.27 CMYK=51.98.99.32 
国 RGB=223.189.61 CMYK=19.28.82.0 


房地产 业 设 计 技巧 一 一 方案 展现 内 涵 


人 们 的 世界 观 不 同 ， 对 美的 欣赏 与 感受 也 随 之 不 同 ， 有 人 喜爱 喧闹 ， 向 往 居于 城 


给 人 们 不 一 样 的 视觉 效果 。 


市 繁华 地 带 ， 偏 爱 快 节奏 的 生活 方式 ; 有 人 偏向 清静 ， 喜 欢 居于 城市 边缘 地 区 ， 远 离 
车 水 马龙 ， 过 着 轻松 而 幽静 的 生活 。 根 据 不 同类 型 的 人 展示 出 不 同房 型 设计 方案 ， 带 


格局 分 布 合理 、 价 格 适中 ， 温 声 
且 和 舒适 的 公寓 房 设计 更 能 吸引 中 
外 客商 及 上 班 群体 中 短期 租用 居 


房屋 造型 美观 ， 周 边 风 景 宜人 ， 


经 济 适用 住房 ， 适 合 长 久居 住 。 


房屋 外 形 既 庄严 又 不 失格 调 ， 使 
远离 城市 喧闹 区 ， 是 一 款 很 好 的 ”用 面积 大 ， 是 一 款 很 好 的 商业 用 


房 ， 办 公 方 便 ， 交 通 便利 。 


配色 方案 
双色 配色 


上 ，356 ， 3 


00; 


三 色 配色 四 色 配 色 
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对 于 服装 ， 我 们 再 熟悉 
女装 和 中 性 服装 。 服装 业 VI 


不 过 ， 每 天 都 在 穿着 它 ， 措 配 它 。 大 体 类 别 可 分 为 男装 、 
设计 不 是 机 械 的 操作 符号 , 它 的 基本 要 素 严格 规定 了 标志 、 


字体 、 颜 色 、 企 业 象征 图 案 及 组 合 形式 。 


当今 社会 ， 服 装 业 的 竞 


争 越 来 越 激 烈 ， 种 类 也 随 之 增多 。 服 装 风格 表现 了 设计 师 


独特 的 设计 思想 ， 也 反映 了 鲜明 的 时 代 气 息 。 例 如 ， 民 族 风格 、 欧 美 风格 、 淑 女 风格 、 


嘻哈 风格 、 简 约 风格 等 ， 给 人 不 一 样 
的 视觉 感受 。 通 过 不 同 风格 的 视觉 识 


别 系统 展现 别具一格 的 艺术 美 ， 从 而 


传达 企业 信息 ， 吸 引 眼 球 。 
在 服装 业 VI 设计 方案 9 


ph， 标志 占 主导 地 位 ， 有 时 看 见 标志 即 可 分 辨 出 是 运动 类 、 


休闲 类 或 是 时 装 类 , 具有 很 强 的 代表 性 。 在 服装 领域 中 , 标志 不 仅 可 以 树立 企业 形象 ， 


同时 可 以 给 消费 者 传达 企业 


evis| 


的 经 营 理念 ， 具 有 一 定 的 传播 力 和 感染 力 。 


Ee 


6.2.1 时 尚 风格 服装 VI 设计 


通过 视觉 识别 系统 可 以 强化 受众 意识 ， 进 而 达到 宣传 某 款 服装 的 效果 ， 获 得 消费 
者 认可 。 在 设计 过 程 中 ， 不 同 的 色彩 构成 及 款式 设计 可 以 打造 出 不 同 的 服装 风格 ， 是 


强化 视觉 效果 最 直接 的 途径 。 


设计 理念 : 这 是 一 款 VI 设计 方案 中 
的 吊牌 及 名 片 设计 。 用 和 矩形 和 曲线 作为 设 
计 的 主 元 素 ， 将 原本 静态 的 画面 打造 出 一 
丝 动 感 ， 像 在 泳池 中 游泳 的 女孩 一 般 甜 
美 ， 吸 引 眼 球 。 


这 是 一 款 休闲 类 服饰 中 的 手提 袋 设 
计 ， 整 系列 服饰 采用 棉 麻 布料 ， 既 和 柔软 又 


不 显 俗气 。 手 提 袋 选 用 既 纯 朴 又 轻柔 的 米 
色 作 为 主 色 调 ， 有 一 定 的 亲和力 ， 给 人 带 
来 一 种 不 同 凡响 的 视觉 效果 。 


国 RGB=172.152.115 CMYK=40.41.57.0 
国 RGB=51.46.38. CMYK=76.73.80.52 


色彩 点 评 : 此 设计 以 深蓝 色 作为 背景 
色 ， 搭 配 明度 较 高 的 朱红 ， 使 整个 画面 既 
和 谐 又 沉稳 ， 给 人 夏 日 般 的 清凉 感 ， 具 有 
强烈 的 感染 力 。 

例 在 设计 中 ， 主 次 色调 分 明 ， 具 有 
良好 的 识别 性 ， 借 助 个 性 传达 企业 信息 ， 
使 人 过 目 不 忘 。 

例 标准 字 在 整个 画面 中 脱颖而出 ， 
占 画面 中 心 位 置 ， 能 够 直接 传达 企业 相关 
信息 ， 可 读 性 强 。 

傅 冷暖 色调 结合 , 对 比 效果 更 强烈 ， 
具有 一 定 的 艺术 感 。 

RGB=232.233.228 CMYK=11.8,.11.0 


RGB=232.89.89 CMYK=10.78.57.0 
[RGB=-19.33.56 CMYK=96.91.62.45 


在 此 款 男 士 西 服 VI 设计 方案 中 ， 以 
深 色 系 为 主 ,打造 高 贵 有 品位 的 男性 形象 。 
用 羽毛 作为 主体 标志 ， 设 计 简 洁 ， 旦 现 出 
一 种 绅士 感 ， 与 该 品牌 设计 理念 相 呼应 。 


国 RGB=80.78.81 CMYK=73.68.62.20 
RGB=216.215.217 CMYK=18.12.14.0 


6.2.2 运动 风格 服装 VI 设计 


运动 类 服装 在 当下 颇 受 人 们 欢迎 ， 也 越 来 越 受 服装 业 的 关 六 


Ht 


。 本 类 型 VI 设 计 秉 


| 


承 生 命 在 于 运动 的 原则 ， 由 内 而 外 地 与 扬 


来 更 加 舒适 的 感觉 。 


设计 理念 : 三 叶 草 的 形状 如 同 地 球 立 
体 三 维 的 平面 展开 ， 很 像 一 张 世 界 地 图 ， 
象征 着 三 条 纹 延 伸 至 全 世界 ， 并 在 流行 趋 
势 中 掀起 一 股 风 潮 。 富 意 畅 销 全 球 ， 享 有 


耐克 的 标志 以 对 钩 形式 呈现 ， 简 洁 有 


然 结合 ， 让 时 尚 、 健 康 贯 穿 整体 ， 给 人 们 带 


盛名 。 

色彩 点 评 : 标志 选用 蓝 色 作为 经 典 
色 ， 蓝 色 具 有 清 透 、 健 美 、 乐 观 的 视觉 效 
果 ， 表 示 主 要 经 营运 动产 品 ， 并 在 服装 领 
域 占有 一 席 之 地 。 

绵 在 设计 中 ， 图 案 与 文字 结合 ， 借 
助 个 性 传达 企业 信息 ,具有 良好 的 识别 性 。 
侈 标准 字 在 整个 画面 中 较 突出 ， 更 
直观 展现 给 消费 者 ， 可 读 性 强 。 

侈 标志 中 的 三 条 线 被 人 们 称 为 “ 胜 
利 三 条 线 ”, 曾 帮 助 过 无 数 运 动 选手 创造 
佳绩 ， 赢 得 了 众人 的 信赖 与 尊敬 。 
EE RGB=0.112.188 CMYK=86.53,5.0 


在 斐 乐 标志 中 , 以 “F” 作 为 主要 元 素 ， 
利用 集合 图 形 ， 突 出 其 美感 和 艺术 感 ， 与 


力 。 像 希腊 胜利 女神 翅膀 的 羽毛 ， 代 表 速 
度 与 动感 ,使 人 在 心理 上 产生 一 种 爆发 感 。 


转 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


意大利 悠久 艺术 氛围 相 吻合 。 用 红 、 蓝 两 
种 醒目 色 贯 穿 整体 ， 使 该 品牌 服装 具有 极 
强 的 视觉 冲击 力 和 运动 竟 味 。 


国 RGB=254.0.0 CMYK=0.96.95.0 
转 RGB=20.0.125 CMYK=18.12.14.0 


村 下 玫 殊 对 式 灯 1 人 需 9 溃 
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6.2.3 


穿 衣 风格 能 体现 一 个 人 的 性 格 特点 ， 根 据 不 同 职业 、 不 同 场合 设计 出 合适 的 服装 
作品 ， 制 定 独特 的 视觉 符号 ， 并 以 此 作为 媒介 ， 提 高 企业 知名 度 。 


随 着 时 代 发 展 ， 人 们 对 于 穿着 除 要 。 此 潮 牌 主 营 休闲 类 服装 ， 面 料 舒 ” 蓝 色 给 人 一 种 清 透 、 深究 的 感觉 。 
求实 用 功能 外 ， 还 不 断 追求 美的 即 。 适 ， 使 人 倍 感 轻松 ， 表 露出 活泼 。 以 蓝 色调 为 主 的 服装 设计 ， 清 新 


视 感 。 这 是 一 款 服装 的 手提 袋 展 示 酒 脱 之 感 ， 是 年 轻 的 定义 。 淡雅 ， 特 别 适合 工作 紧张 的 白领 
部 分 ， 颜 色 淡雅 。 此 方案 作品 适用 一 族 ， 在 深沉 中 增加 一 种 明快 与 
于 职场 , 沉稳 上 且 不 张扬 , 气 场 十 足 。 活跃 感 。 
双色 配色 三 色 配 色 四 色 配 色 

Le © oO © © © 

[od be) Lod bod Le Le 
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~ 随 着 社会 的 日 益 发 展 ， 餐 饮 行业 竞争 越 来 越 激烈 。 虽 然 经 营 的 种 类 较 多 ,但 是 


个 种 类 的 餐饮 店铺 数量 也 非常 大 .如 何 使 企业 脱颖而出 ,一 方面 取决 于 企业 产品 的 品质 。 
另 一 方面 ， 餐 厅 品 牌 以 及 视觉 形象 设计 也 起 到 较 大 作用 。 

为 了 迎合 市 场 消费 心理 ， 树 立 独特 的 个 性 形象 ， 在 VI 设 计 过 程 中 尤其 要 注重 自 
我 特色 的 体现 。 在 不 同 风 格 的 餐饮 空间 中 ， 往 往 会 给 人 以 不 同 的 心灵 冲击 ， 无 论 是 古 
典 风 、 工 业 风 ， 还 是 民族 风 。VI 设计 元 素 的 应 用 都 要 与 空间 整体 风格 以 及 企业 形象 相 


吻合 ， 抓 住 受 众 心理 ， 进 而 展现 餐厅 特色 。 
特点 : 
久 在 方案 设计 中 ， 突 出 餐厅 风格 及 特点 。 
令 通常 选用 色彩 鲜艳 的 色调 作为 餐厅 主 色 ， 从 而 吸引 注意 力 。 
令 ”从 整体 到 局 部 表现 出 餐饮 业 特性 ， 诱 发 食欲 。 


6.3.1 低调 抒情 风格 的 餐饮 VI 设计 


餐厅 的 视觉 识别 系统 应 与 整体 装修 风格 一 致 。 在 餐厅 的 设计 与 装饰 方案 中 ， 除 了 
保证 餐厅 整体 设计 协调 、 统 一 外 , 还 要 考虑 餐厅 的 实际 功能 和 美化 效果 。 在 VI 设 计 中 ， 
餐厅 的 陈设 和 店 招 、 菜 单 、 工 装 等 视觉 识别 元 素 要 有 共性 ， 例 如， 餐厅 整体 风格 复古 
具有 奢华 感 ， 如 果 服 务 人 员 的 着 装 为 网 舌 幅 和 文化 衫 就 会 显得 格格 不 人 。 

二 色彩 点 评 : 选用 红色 作为 主 色调 ， 视 
觉 效 果 明 显 。 一 方面 象征 服务 热情 高 涨 ， 
另 一 方面 暗 指 肉 品 新 鲜美 味 ， 引 发 食欲 。 


国 乡 标志 中 图 文 结合 ， 思 路 清晰 ， 反 
引 映 企 业经 营 思想 和 价值 观念 。 


< | 机 侈 用 米色 和 黑色 牛皮 纸 作 包装 ， 婚 
© -je 精致 又 高 雅 ， 给 人 一 种 舒适 感 。 
Ea = 多 整 休 色 调和 谐 ,识别 性 高 。 


EE RGB=244.25.25 CMYK=2.96.92.0 


设计 理念 : 这 是 一 家 西餐 厅 VI 设计， RGB=215.190,161 CMYK=20.28.37.0 
i RGB=188.139.87 CMYK=33.51.70.0 
= a yr y 
用 一 头 牛 作为 餐厅 标志 ， 具 有 象征 意义 ， RGB 一 44.44.44 CMYK=80.76.73.51 
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上 餐厅 视觉 识别 系统 选取 经 典 黑白 色 


作为 主 色 调 ， 并 用 矩形 及 圆 形 作为 点 缀 元 


素 ， 丰 富 画 面 ， 使 餐厅 整体 富有 浓厚 的 艺 


术 氛 围 。 


RGB=250,241,239 CMYK=2.8.6.0 
转 RGB=44.33.31 CMYK=77.80.79.60 
国 RGB=87.62,35 CMYK=63.72.93.39 


这 是 一 家 寿司 店 VI 设计 作品 ， 采 用 
穿 制服 的 卡通 女孩 作为 主体 标志 ， 甜 美 可 
爱 ， 别 有 一 番 风 味 。 选 择 粉 红 椭圆 表现 出 
米粒 形状 ， 生 动 形象 ， 寅 意 深刻 ， 仿 佛 一 
股 淡淡 的 楼 花 味 从 中 飘 出 。 
=a | 


国 RGB=24.24.24 CMYK=85.81.80.67 
RGB=238.238.238 CMYK=8.6.6.0 
RGB=210.212.211 CMYK=21,15,15.0 

国 RGB=62.60.61 CMYK=77.72.68.37 

转 RGB=190.15.44 CMYK=32.100.90.1 


6.3.2 激情 四 溢 风 格 的 餐饮 VI 设计 
随 着 经 济 的 不 断 发 展 , 人 们 对 餐饮 消费 观念 有 了 很 大 转变 。 从 果 腹 型 转向 体验 型 ， 
希望 在 进餐 过 程 中 得 到 更 多 的 精神 享受 。 
计 中 做 了 很 大 调整 , 由 朴素 淡雅 型 转变 为 亮丽 醒目 型 , 用 色彩 打造 出 不 同 的 视觉 感受 ， 


从 而 提高 回头 率 。 


设计 理念 : 此 酒吧 VI 设计 | 


几何 形 


为 了 满足 这 一 情感 需求 ， 许 多 企业 在 VI 设 


状 作为 点 缀 ， 别 具 一 格 ， 具 有 甜美 、 可 爱 
之 感 。 结 合 背景 颜色 ， 突 出 夸张 性 和 时 尚 
性 ， 吸 引 年 轻 人 。 

色彩 点 评 : 酒吧 整体 选用 同类 色 展开 
泻 染 ， 在 微妙 的 色彩 变化 中 突出 其 特点 ， 
粉红 色 系 会 让 人 联想 到 女性 ， 给 人 诱惑 力 
和 神秘 感 ， 挑 逗 消费 者 好 奇 心 。 

食 用 跳跃 式 的 线条 作 底 纹 ， 彰 显 出 
酒吧 的 自由 与 酒 脱 ， 能 给 人 带 来 轻松 、 欢 
乐 的 感觉 。 


例 整体 画面 视觉 冲击 力 强 ， 辨识 度 
高 ， 在 纷 杂 的 城市 中 脱颖而出 。 

鲍 选用 白色 艺术 字 作 为 标志 ， 符 合 
场景 氛围 ， 具 有 画龙点睛 的 作用 。 


本 套 VI 作品 以 黄色 系 为 主 ， 给 人 以 
轻快 、 香 甜 的 心理 暗示 ， 增 强 食欲 。 


园 RGB=247.207.60 CMYK=8.22.80.0 

转 RGB=44.33.31 CMYK=77.80.79.60 
RGB=250,241,239 CMYK=2.8.6.0 

国 RGB=238.198,.150 CMYK=9.24.44.0 


6.3.3 


RGB=?202.1.17 CMYK=27.100.100.0 
EU RGB=240.72.113 CMYK=5.84,36.0 
RGB=231.104.69 CMYK=10,37.71.0 
EE RGB=154.36.85 CMYK=49.97.54.4 


MEATBALL Ws 


此 餐厅 视觉 识别 系统 选取 红色 作为 主 
色 , 用 色 单 一 ， 但 整体 感觉 透亮 、 明 快 。 
有 种 新 鲜 、 健 康 的 视觉 感受 ， 能 使 人 放心 
进餐 、 心 情 愉 悦 。 
| 四 


团 RGB=244.87.53 CMYK=3.80.78.0 
RGB=250,241,239 CMYK=2.8.6.0 
转 RGB=44.33.31 CMYK=77.80.79.60 


T 


一 一 打造 良好 的 第 一 印象 


店铺 招牌 在 餐饮 行业 中 应 用 最 为 广泛 ， 是 消费 者 识别 企业 类 型 的 最 直接 要 素 ， 个 


性 的 店铺 招牌 能 强化 本 企业 的 识别 力 ， 是 现代 企业 市 场 竞争 的 关键 。 


选用 深 灰色 作为 比萨 店 整体 色 


不 难看 出 ， 这 是 一 家 素食 餐厅 的 


此 款 招牌 幽默 风趣 ， 个 性 独特 ， 
把 猪 和 鸭子 表现 得 惟妙惟肖 ， 艺 


调 ， 精 致 谦 和 ， 上 面 附着 白色 标 
准 字 ， 烘 托 出 一 种 奢华 之 感 ， 刺 


激 人 们 的 眼球 。 人 


店面 展示 ， 无 图 案 修 饰 反而 更 显 
平和 素雅 ， 标 志 居中 ， 视 觉 感受 
更 直观 ， 突 出 主题 。 


1 人 山 9 翰 
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现代 的 医疗 保健 行业 众多 ， 面 对 发 展 迅速 的 社会 和 日 新 月 异 的 生活 形态 ， 必 须 设 
计 出 不 同 于 他 人 的 视觉 识别 系统 才能 独树一帜 , 为 避免 雷同 与 大 众 化 , 通常 形式 简洁 、 
明晰 易 记 的 VI 设计 更 便于 理解 和 传 
达 信 息 ， 并 能 以 较 强 的 视觉 效果 让 人 
过 目 不 忘 。 

特点 : 

令 ”常用 绿 树 、 天 空 等 图 案 作为 
元 素 ， 具 有 健康 、 保 健 的 识别 性 。 

令 在 设计 中 通常 以 蓝 色 系 和 绿 
色 系 为 主 ， 体 现 生 命 力 。 

令 ”通常 采用 图 文 结合 的 设计 手 
法 ,给 人 安全 、 信 任 、 放 心 的 感觉 。 


6.4.1 


舒心 自然 风格 的 医疗 保健 VI 设计 


自然 风格 的 医疗 保健 VI 设计 ， 注 重 颜色 搭配 和 品质 展示 ， 给 人 一 种 健康 、 值 得 
信赖 的 视觉 感受 ， 有 助 于 展示 品牌 内 涵 ， 让 消费 者 更 直观 了 解 其 内 容 。 


设计 理念 : 这 是 一 家 养老 院 VI 设计 
中 的 宣传 册 设 计 部 分 。 折 页 正面 的 上 半 部 
选取 三 张 关爱 老人 的 摄影 图 片 ， 以 阳光 、 
快乐 的 画面 感 呈献 出 来 。 配 合 下 半 部 文字 


说 明 ， 使 整个 宣传 册 更 具 说 服 力 。 

色彩 点 评 此 设计 以 绿色 作为 主 色调 ， 
贯穿 整体 ， 象 征 和 谐 、 健 康 。 预 示 老 人 在 
此 家 养老 院 会 有 舒心 的 生活 氛围 和 美好 的 
心情 。 

伍 此 方案 设计 内 容 饱满 , 主题 明确 ， 
信息 量 大 ， 有 很 强 的 表达 性 。 

鲍 通过 绿色 与 灰色 搭配 ， 使 画面 沉 
稳 而 明朗 。 具有 心旷神怡、 安详 娴静 之 感 。 

例 画面 给 人 一 种 干净 、 卫 生 的 视觉 
感 ， 使 老人 居住 安心 ， 儿 女 放心 。 
EU RGB=91.187.92 CMYK=65.4.80.0 


RGB=254.252.248 CMYK=1.2.3.0 
EE RGB=93.103.104 CMYK=71.58.56.6 


本 方案 以 孔雀 蓝 为 主 色调 , 明朗 透彻 。 
与 医生 手术 服 颜色 一 致 ， 体 现 出 高 科技 的 
医疗 水 平和 严谨 的 医疗 态度 。 


RGB=235,235,235 CMYK=9.7.7.0 
团 RGB=55.163.163 CMYK=73.20.40.0 
转 RGB=94.102.108 CMYK=71.59.53.5 
园 RGB=220.153.98 CMYK=18.48.63.0 


这 是 一 款 减肥 保健 产品 的 VI 设计， 
以 蓝 、 绿 为 主 色调 ， 用 图 文 结合 的 方式 使 
画面 内 容 丰 富 ， 摄 影 图 片 中 纤细 的 身材 对 
肥胖 者 有 极 大 的 诱惑 力 。 


| 


RGB=250.241.239 CMYK=2.8.6.0 
团 RGB=112.192.71 CMYK=60.4.88.0 
国 RGB=0.101.165 CMYK=89.60.17.0 
围 RGB=56.81.161 CMYK=86.73.9.0 


汰 同 长 剖 骂 半 湾 让 妆 古 1 人 册 9 惧 


Ee 


6.4.2 简易 风格 的 医疗 保健 VI 设计 


在 简易 风格 的 医疗 保健 视觉 识别 系统 中 ,传达 信息 简练 ， 表 达 内 容 更 明确 ， 极 


品位 和 影响 力 ， 是 大 多 数 人 喜欢 的 类 型 。 


上 ==2= | 


YY/ 
念 me 
:J 
设计 理念 : 用 板块 形式 清晰 地 展现 出 


所 要 表达 的 内 容 ， 并 采用 图 文 结合 的 方式 
拉 近 与 受众 的 距离 ， 有 一 定 的 亲和力 ， 画 


可 


为 主 ， 且 纯度 和 明度 都 较 低 ， 与 其 他 颜色 
相 比 ， 具 有 淡雅 、 抒 情 的 感觉 ， 让 画面 整 
体 洋溢 着 爱 的 味道 。 

例 这 是 医疗 机 构 视觉 识别 系统 中 的 
宣传 手册 部 分 。 摄 影 照 片 中 两 位 老人 感情 
融洽 、 信 债 情 深 ， 侧 面 展现 出 此 医疗 机 构 
以 病人 至 上 ， 给 人 美好 的 印象 。 

忽 画面 用 色 单纯 ， 表 现 力 强 ， 极 为 
柔和 且 耐 看 。 

例 采用 横 排 标准 字 加 以 说 明 ， 增 添 
画面 表现 力 ， 使 人 一 目 了 然 。 


面 整体 简洁 而 不 单调 。 
色彩 点 评 : 此 VI 设计 方案 以 紫色 调 


该 方案 以 褐色 背景 为 主 ， 用 颜色 鲜明 
的 摄影 图 片 加 以 修饰 ， 增 强 画面 效果 ， 使 
原本 枯燥 无 味 的 手册 更 加 有 张力 ， 吸 引 受 
众 眼球 。 采 用 折 页 设计 ， 便 于 携带 ， 观 看 
方便 ， 又 不 失 画 面 美 感 。 


国 RGB=63.48.19 CMYK=70.73.100.51 
RGB=236.235.230 CMYK=9.,7.10.0 
辆 RGB=165.195.59 CMYK=45.12.88.0 
围 RGB=211.134.127 CMYK=21.57.43.0 
团 RGB=71.139.168 CMYK=74.38.29.0 
团 RGB=149.126.63 CMYK=50.51.86.2 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
SRGB=198,161,92 CMYK=29.40.69.0 
EE RGB=213.214.188 CMYK=12.18,28.0 


此 药店 牌 区 用 色 单 一 ， 字 体 设 计 舒 适 
耐看 , 说 明 药 店 是 严肃 场所 , 严谨 而 庄重 ， 
增添 药店 整体 的 沉稳 性 。 


RGB=201.216.217 CMYK=26.11.15.0 
国 RGB=22.24.21 CMYK=86.80.83.68 


6.4.3 医疗 保健 业 VI 设计 技巧 一 一 注重 整体 色调 搭配 


医疗 保健 视觉 识别 系统 应 注重 整体 的 色调 搭配 ,用 色 比 例 要 适当 ,颜色 选择 要 精准 ， 


给 人 一 种 舒适 的 视觉 感受 ， 同 时 可 以 让 受众 产生 信任 感 ， 从 而 树立 权威 。 第 
和 二 
so 时 
一 一 
pes a 
BE CE 桔 
bcs a 标 
nie 
= <) 恋 
er 设 
蓝 色 拱 配 白色 让 整个 牙科 诊所 VI 设 计 十 分 明朗 。 ”紫色 搭配 蓝 色 使 整体 设计 方案 更 加 柔和 ， 既 不 惨 计 
使 病人 放下 紧张 与 不 安 ， 用 良好 的 心态 接受 治疗 ，。 白 又 不 炫目 ， 优 雅 且 不 失 韵 味 ， 有 较 强 的 感染 力 。 的 
同时 也 代表 此 诊所 会 用 冷静 、 理 智 的 思绪 去 对 待 人 
病人 ， 安 全 可 靠 。 
应 
配色 方案 用 
双色 配色 三 色 配色 
FF WN 本 


OO © 
2 


a A 入 4 a A 人 入 4 
EE | 
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NN 
教育 培训 是 一 种 受 教 于 人 的 过 程 ， 又 是 一 种 提高 人 的 综合 素质 的 实践 活动 。 在 教 一 


特点 : 


育 培 训 VI 方案 设计 中 ， 其 目标 是 : 知识 技能 、 过 程 方法 、 情 感 态 度 。 通 常会 采用 通 
俗 易 懂 的 方式 展现 其 内 容 ， 让 人 们 更 直接 地 理解 教育 的 内 涵 。 
在 当今 教育 行业 众多 的 时 代 ， 竞 争 也 变 得 越发 激烈 ， 视 觉 识 别 系统 是 人 们 对 


机 


人 


令 突出 教育 机 构 整体 形象 。 


TuT IA 


Ee 


构 总 体 的 印象 和 判断 ， 优 秀 的 设计 方案 能 将 教育 信息 传播 更 广泛 ， 概 括 更 具体 。 


令 展现 此 教育 培训 机 构 的 自身 优势 ， 吸 引 学 生 兴趣 。 


令 体现 出 师资 雄厚 、 美 好 向 上 的 文化 底蕴 。 


6.5.1 亮丽 谦和 风格 的 教育 培训 VI 设计 

色彩 亮丽 的 教育 培训 视觉 识别 系统 在 教育 领域 中 具有 画龙点睛 的 作用 ， 是 营造 空 
间 氛围 的 利器 。 它 能 在 心理 上 引发 人 的 情感 ， 在 一 定 的 氛围 内 主动 接受 教育 ， 以 最 饮 
满 的 热情 对 待 学 习 ， 使 人 记忆 深刻 。 


设计 理念 : 此 系列 舞蹈 机 构 VI 设计 
方案 中 , 涉及 领域 广泛 。 通 过 对 办 公用 品 、 
服装 服饰 .广告 传媒 等 方面 进行 统一 设计 ， 


具有 扩大 信息 量 的 效 呈 


~ 的 知名 度 。 


虹 ， 提 高 此 教育 机 构 


色彩 点 评 : 本 套 方案 整体 色调 明快 ， 
以 橘 黄色 和 红色 为 主 ， 使 人 联想 到 丰收 的 
果实 , 硕果 累累 , 给 人 一 种 辉煌 的 富足 感 。 
橘 黄色 搭配 白色 会 带 来 一 种 明亮 、 活 泼 的 
感觉 ， 搭 配 灰色 又 会 变 得 沉稳 、 含 蓄 。 

例 标志 代表 着 企业 的 经 营 内 容 ， 此 
企业 标志 运用 单 色 标准 色 ， 造 型 生动 ， 字 
体 美观 ， 具 有 极 强 的 感染 力 。 

全 画面 虽 无 过 多 图 案 修 饰 ， 但 意义 
明确 ， 侧 面 烘 托 出 此 舞蹈 培训 机 构 的 艺术 
价值 ， 给 人 美的 享受 。 
RGB 一 215.78.32 CMYK=-19.82.94.0 
RGB=185.54.68 CMYK=35.91.71.1 


RGB=251,250,245 CMYK=2,2,5.0 
RGB=196.196.196 CMYK=27.21,20.0 


mm 


2% 站 

人 Ap 

一 

此 套 VI 作品 采用 三 原色 对 方案 展开 。 此 系列 是 VI 设计 方案 中 的 办 公 部 分 。 。 | 三 

设计 , 把 运动 器 械 作为 图 形 元 素 添加 在 内 ， 用 色 简洁 ,实现 了 其 艺术 价值 和 商业 价值 ， 。 | 标 

提高 趣味 性 ， 营 造 出 一 种 极 具 活力 的 运动 ” 广 受 人 们 青睐。 
E 了 

计 

EE HN 

行 

RGB=251,251,252 CMYK=2.2.0.0 转 RGB=33.28.32 CMYK=83.82.75.62 业 

转 RGB=213,3.38 CMYK=20.100.91.0 RGB=238.237.243 CMYK=8.7.3.0 应 

园 RGB=254.185.13 CMYK=2.36.89.0 转 RGB=232.92.67 CMYK=10.77.71.0 用 

转 RGB=0.72.219 CMYK=90.70.0.0 


国 RGB=91.231.255 CMYK=53.0.11.0 


6.5.2 明朗 风格 的 教育 培训 VI 设计 


众所周知 ， 人 类 是 根据 视觉 感受 接纳 信息 的 。 明 朗 的 阳光 、 造 型 优美 的 VI 设计 
方案 会 给 人 更 舒适 的 感觉 ， 且 可 以 在 短 时 间 内 形成 企业 的 差异 性 ， 在 众多 教育 培训 VI 
设计 中 脱颖而出 。 
明 ， 展 现 教育 氛围 ， 有 极 强 的 说 服 力 。 

色彩 点 评 : 画面 色彩 丰富 ， 选 用 颜色 
亮丽 的 五 种 颜色 演 染 整体 ， 侧 面 烘托 授课 
内 容 精 彩 ， 孩 子 们 在 玩 中 学 的 欢乐 场景 。 

傅 此 宣传 册 设 计 采 用 分 割 型 版 式 设 
计 ， 使 画面 结构 稳当 ， 元 素平 衡 ,， 给 人 一 
种 和 谐 、 严 谨 的 美感 。 

全 运用 三 折 页 的 表现 手法 ， 既 能 丰 
富 内 容 又 能 节省 空间 。 
RGB=249.166.26 CMYK=4.44.88.0 


Si Le RGB=145.199.60 CMYK=51.5.89.0 
设计 理念 : 这 是 教育 培训 VI 设计 中 
RGB=199.141.192 CMYK=28.53.2.0 


的 宣传 册 部 分 。 用 颜色 区 分 信息 内 容 , 选 ” og RGB=12.175.230 CMYK=72.167.0 
用 学 生 上 课 状态 的 摄影 照片 作为 图 片 说 ERGB-243.122.82 CMYK=4.70.64.0 企 
\ 


iuT IA 


Ee 


= 


这 是 卡尔 德 斯 通 学 校 的 校 微 设计。 此 
标志 选取 黄色 作为 主 色 ， 象 征 着 青春 与 希 
望 。 结 合 象征 性 图 片 ， 表 达 出 此 学 校 具 有 
积极 向 上 的 精神 风貌 ， 同 时 ， 也 是 一 种 高 
贵 的 体现 。 


国 RGB=242.211.0 CMYK=12.19.90.0 
转 RGB=33.28.32 CMYK=83.82.75.62 


6.5.3 


对 企业 规划 统一 设计 ， 可 以 提高 员工 归属 感 、 荣 誉 感 ， 促 ; 
个 培训 业 的 标志 是 形象 的 代表 ， 具 有 强烈 形象 识别 效果 和 精神 感染 力 ， 能 


责任 心 。 


体现 其 性 质 和 特点 。 


TROY 
UNIVERSITY 


这 是 特洛伊 法 学 校徽 ， 此 校徽 图 
文 结合 , 给 人 更 直观 的 视觉 感受 ， 
侧面 展现 出 学 校 的 庄严 性 ， 是 一 
所 项 级 的 商务 学 府 。 

由 开放 性 。 


美国 加 州 大 学 是 世界 上 最 大 的 大 
学 联邦 体 ， 创 办 日 期 鲜明 地 展现 
在 校徽 内 ， 并 以 书 、 丝 带 及 五 星 
作为 元 素 ， 体 现 其 兼 收 并 蓄 、 自 


画面 选用 纯度 较 低 的 颜色 作为 此 VI 
设计 的 点 缀 色 , 给 人 一 种 稳定 、 平 和 之 感 。 
用 剪贴 画 的 形式 塑造 人 物 形象 , 手法 独特 ， 
吸引 注意 力 。 


团 RGB=2.40.101 CMYK=100.96.52.9 
国 RGB=163.213.238 CMYK=40.7.6.0 
加 RGB=251,167,23 CMYK=2.44.89.0 
团 RGB=132.145.203 CMYK=55.42,3.0 
国 RGB=142.196.62 CMYK=52.7.89.0 


教育 培训 业 设计 技巧 一 建立 独特 符号 


工作 效率 提升 ， 增 强 


UNIVERSITY OF 


RoBERT H.SMITH 


SCHOOL OF BUSINESS 


这 是 美国 马里 兰 大 学 的 校徽 ， 以 
红色 和 人 金黄 色 为 主 色 ， 醒 目 且 明 
朗 ， 给 人 一 种 神圣 之 感 。 


配色 方案 
双色 配色 三 色 配 色 四 色 配色 


[| 
教育 培训 业 VvI 设计 赏析 


村 否 玫 下 对 薄 灯 1 人 需 9 溃 


如 今 ， 互 联网 行业 迅速 发 展 ， 它 凭借 高 速度 、 低 成 本 、 范 围 广 的 优势 渗入 
到 社会 经 济 生 活 的 各 个 领域 ,， 方便 人 们 日 常生 活 和 学 习 ， 日益 成 为 信息 服务 业 


的 重要 组 成 部 分 。 随 着 互联 网 的 普及 和 技术 的 进步 ， 视 觉 识 别 系 统 更 加 受 人 关 
注 。 面 对 众多 竞争 对 手 ， 如 何 站 稳 脚 跟 ，VI 设 计 方 案 起 着 决定 性 作用 。 它 能 
让 企业 给 受众 传达 一 致 的 认同 感 和 价值 观 ， 表 现 出 企业 的 经 营 理念 ， 令 人 耳 
一 新 。 


令 用 色 简 洁 明 快 ， 方便 。 
令 ”明确 行业 信息 表达 ， 体 现 出 该 企业 的 特色 。 


令 ”时代 标 志明 显 ， 增 强 画 面 视觉 效果 。 


| 
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week 


6.6.1 雅致 风格 的 互联 网 VI 设计 


雅致 的 VI 设计 方案 以 强大 的 视觉 形象 宣传 企业 面 狐 ， 影 响 企 业 发 展 ， 富 有 更 深 
S 层次 的 感染 力 ， 同 时 使 消费 者 对 该 品牌 产生 至 高 的 认同 感 。 
与 设计 理念 : 百度 标志 受 “ 猫 人 寻 迹 熊 扑 ” 
- 的 启发 ， 从 而 设计 出 能 掌 图 案 。 象 征 百度 
设 公司 能 站 稳 脚跟 ， 踏 踏实 实 走 稳 每 一 步 。 
@ 6 色彩 点 评 : 用 蓝 色 作为 “能 掌 ” 主 色 ， 
册 不 仅 醒目 ， 还 具有 宽阔 的 含义 ， 预 示 像 天 


空 一 样 宽 广 ， 容 纳 众多 知识 信息 。 

例 标志 的 掌心 部 分 像 是 一 个 倒 心 ， 
说 明 此 公司 投入 较 多 情感 ， 同 时 也 象征 着 
强大 的 智慧 。 

例 将 标准 字 置 于 中 心 位 置 ， 富 意 深 
刻 ， 识 别 性 强 。 

全 此 标志 形状 独特 ,设计 新 颖 ， 给 
人 留 下 深刻 印象 。 
I RGB=4.79.255 CMYK=87.65.0.0 

这 是 美国 网 络 司令 部 的 标志 ， 用 展翅 
的 鹰 作 为 标志 的 主体 元 素 ， 寓 意 在 所 有 军 
事 网 络 中 , 行动 自由 并 能 很 好 地 预防 对 手 ， 
具有 警示 性 的 同时 不 失 霸 气 。 


国 RGB=23.51.91 CMYK=98.89.48.17 
国 RGB=41.116.170 CMYK=82.51.19.0 
国 RGB=60.33.21 CMYK=68.82.91.58 
RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 
国 RGB=189.152.69 CMYK=33.43.81.0 


amazon 
让 一- 


榴 色 代表 活力 、 阳 光 。 弯 曲 的 箭头 好 
似 人 的 笑脸 具有 亲和力 ， 表 示 热 情 友 好 。 


6.6.2 


从 a 到 z 刚 好 是 26 个 字母 从 头 到 尾 ， 也 
寓意 亚马逊 的 商品 种 类 齐全 ， 应 有 尽 有 。 


转 RGB=0.0.0 CMYK=93.89.88.80 
国 RGB=255.151.8 CMYK=0.53.90.0 


明快 风格 的 互联 网 VI 设计 


明快 风格 给 人 一 种 舒畅 、 愉 悦 之 感 ， 是 互联 网 标志 中 常用 的 表达 方案 ， 利 用 色调 
对 比 使 视觉 识别 系统 效果 更 强烈 ， 表 现 力 更 加 丰富 。 


EEC) 
SLOVAK-CZECH 
WOMEN’s FUND 


设计 理念 : 这 是 一 款 妇女 基金 会 的 标 
志 ， 其 宗旨 是 维护 妇女 权益 ， 促 进 妇女 事 
业 发 展 。 标 志 以 卡通 的 视觉 形象 呈现 ， 表 
达 出 一 种 谦和 之 感 。 


标志 选取 四 种 颜色 ,醒目 且 具 有 亲 和 
力 ， 现 代 感 十 足 。 又 运用 投影 和 阴影 效 


果 进 行 泻 染 ， 增 强 画 面 三 维 感 ， 时 尚且 
新 颖 。 


转 RGB=25.76.184 CMYK=91.37.0.0 
转 RGB=197.30.7 CMYK=29.98.100 
转 RGB=254.209.7 CMYK=5.22.88.0 
转 RGB=42.173.50 CMYK=75.8.100.0 


色彩 点 评 : 标志 采用 对 比 色 调演 染 。 
用 颜色 传达 精神 理念 ， 洋 红 象征 女性 ， 也 
是 热情 、 激 晶 的 一 种 体现 ; 绿色 象征 健康 、 
成 长 ,给 人 淳朴 、 平 和 之 感 。 

狠 用 猫 的 形象 暗 指 女性 的 温顺 和 柔美 ， 
卷 尾 使 画面 增添 一 丝 俏 皮 感 ， 摆 及 死板 ， 
能 够 激发 联想 ， 引 起 审美 共鸣 。 

狗 通过 色相 与 明度 的 对 比 ， 提 高 整 
个 标志 的 协调 性 ， 提 升 艺术 价值 。 

鲍 画面 文字 采用 单 色 标准 色 ， 简 洁 
明了 ， 突 出 女性 特点 ， 代 表 性 强 。 


EE RGB=153.13.102 CMYK=52,300,39,1 
EU RGB=79.168.0 CMYK=70.15.100.0 


此 海报 设计 部 分 以 同色 系 搭配 ， 展 现 
出 此 音乐 频道 的 柔和 、 美 妙 ， 给 人 带 来 一 
种 放松 感 ， 视 觉 效果 舒适 。 


力 RGB=237.130.96 CMYK=8.62.59.0 
RGB=253.239.228 CMYK=1.9.11.0 
转 RGB=205.58.58 CMYK=24.90.78.0 


| 酒 岂 层 地 否 玫 泪 计 永 业 1 人 翰 9 溃 


6.6.3 互联 网 业 V1 设计 技巧 一 一 增强 视觉 冲击 力 


面 对 各 种 媒体 传播 的 众多 信息 ， 在 设计 VI 方案 时 ， 以 更 直观 易 记 的 方法 来 展现 
会 有 较 大 优势 ， 否 则 将 会 淹没 在 视觉 符号 的 海洋 中 ， 失 去 本 身 存在 的 意义 。 


此 网 站 宣传 手法 新 颖 ， 以 手指 作为 主要 元 素 ， 用 和 斜 ” 这 是 一 款 游戏 影像 VI 设计 中 的 服装 部 分 ， 选 用 红 
切 手法 展现 出 画面 风格 ， 红 色 搭 配 白 色 给 人 一 种 既 ” 色 作为 底 色 ， 用 橙色 图 形 展现 出 两 只 手 的 剪影 ， 
热情 又 神秘 的 视觉 感受 ， 凸显 此 展板 的 艺术 价值 。 ”做 出 照相 动作 ， 生 动 有 趣 ， 象 征 性 强 。 


配色 方案 
四 色 配色 


串 州 壮志 计 误 籼 IA 


电子 产业 V1 与 标志 设计 


近年 来 ， 电 子 产业 长 足 发 展 ， 竞 争 愈加 激烈 。 各 种 各 样 的 产品 映 入 眼帘 ， 人 们 对 


外 子 产 品 的 要 求 也 日 益 增 多 。VI 方案 设计 不 仅 是 企业 与 商品 的 代表 ， 也 是 人 与 产品 最 


由 


观 的 沟通 渠道 。 

早期 的 电子 产业 VI 设计 干 篇 一 律 ， 形 式 单一 ， 许 多 品牌 方案 及 造型 极其 相似 。 
岗 如 今 ， 要 让 企业 在 众多 同类 电子 行业 中 脱颖而出 ， 就 要 打破 常规 ， 采 用 多 种 形式 设 
计 出 新 颖 产品 ， 达 到 视觉 效果 ， 从 而 加 深 品 牌 印 象 。 


6.7.1 简约 高 端的 VI 设计 

简约 高 端的 VI 设计 能 更 清晰 直观 地 阐述 其 要 点 ， 营 造 一 种 舒适 的 氛围 。 在 简约 
方案 的 作品 中 可 表达 出 电子 产业 特有 的 高 端 和 沉稳 ， 同 时 也 展示 了 强大 的 企业 文化 和 
企业 形象 。 远 远 超 出 那些 花哨 凌乱 的 设计 品 一 个 档次 ， 使 消费 者 产生 兴趣 。 


中 的 作品 展示 部 分 ， 整 体 版 面 简洁 ， 给 人 
一 种 低调 、 理 智 的 视觉 感受 。 
色彩 点 评 : 此 设计 以 黑色 为 底 ， 给 人 
一 种 精致 、 上 档次 的 印象 感 ， 黑 
为 经 典 ， 使 整个 画面 不 杂乱 。 
多 独特 的 标志 造型 ， 使 画面 产生 透 


匆 方案 整体 外 观 好 似 一 个 沉稳 细腻 
的 男子 ， 明 净 且 有 档次 。 


RGB 一 48.48.48 CMYK=80,74.72.48 
设计 理念 : 这 是 电子 通信 业 VI 设计 RGB=255.255.255 CMYK=0.0.0.0 
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此 款 电子 系列 产品 以 低 明 度 的 绿 作为 这 是 苹果 公司 的 标志 设计 ， 采 用 黑白 
主 色 ， 用 白色 条 纹 点 级 ， 使 画面 清新 且 有 ”经 典 搭配 ， 既 时 尚 又 简洁 。 据 说 苹果 在 希 
Ss 层次 感 。 标 志 置 于 中 心 部 位 ， 一 目 了 然 ， 腊 神话 中 是 智慧 的 象征 。 苹 果 公 司 选 用 咬 
二 标示 性 强 。 了 一 口 的 苹果 作为 标志 ， 是 表明 企业 具有 
设 探索 未 知 领域 的 理想 。 
计 | El 
二 加 RGB=180,200.79 CMYK=39,12.79.0 国 RGB=0.0.0 CMYK=93.89.88.80 
册 RGB=233,233,233 CMYK=10.8.8.0 RGB=182.182.182 CMYK=33.26.25,0 
国 RGB=0.0.0 CMYK=93.89.88.80 RGB=233.233.233 CMYK=10.8.8.0 
6.7.2 深邃 沉稳 的 VI 设计 
蓝 色 一 般 富 意 沉 稳 、 深 之 ， 是 科学 技术 的 标签 。 在 视觉 识别 系统 中 被 电子 行业 普 
遍 应 用 。 以 新 颖 的 想法 搭配 独特 的 元 素 并 通过 改革 与 创新 推动 社会 发 展 ， 从 而 备 受 群 
体 关 注 ， 使 企业 更 好 更 快 发 展 。 
的 创新 ， 采 用 黄金 分 割 法 将 整体 构图 设计 
PH | Li pS 得 更 和 谐 ， 具 有 穿针引线 的 作用 。 
色彩 点 评 : 整体 设计 以 蓝 色 为 主 ， 具 
有 沉稳 、 理 智 的 意象 。 运 用 在 品牌 中 ， 是 
科技 、 效 率 的 象征 。 
ee 勿 标志 整体 设计 “ 精 于 心 , 简 于 形 ”， 
里 简洁 的 视觉 识别 系统 打造 独一无二 的 个 
性 化 。 
例 选取 星星 作为 元 素 ， 寓 意 持续 永 
设计 理念 : 这 是 飞利浦 公司 新 款 盾 形 ” 恒 的 发 展 ， 在 探索 中 不 断 成 长 。 
标志 ， 在 原来 版 本 的 基础 上 有 了 更 深层 次 。” 于 定时 RGB=255.255,255 CMYK=0.0.0.0 


酒 岂 层 对 杰 于 站 讲 荔 炸 1 人 CE 


三 星 标志 寓意 深刻 ， 在 文字 中 

SAM 代表 巨大 、 充 足 ，SUNG 代表 

此 款 标志 是 戴尔 公司 的 标志 设计 ， 以 闪耀、 永恒 。 将 字母 A 的 横 去 掉 彰 显 
创始 人 名 字 作 为 品牌 标志 ， 具 有 很 强 的 代 ”出 品牌 产品 的 独特 和 尖端 。 最 后 用 蓝 
表 性 。 用 蓝 色 贯 穿 标志 整体 ， 单纯 有 力 ， ” 色 贯 穿 整体 ， 给 人 以 信任 感 ， 也 暗 指 
代表 着 理智 和 科技 化 ， 同 时 也 预示 戴尔 品 “打造 出 消费 者 心中 最 优 的 形象 ， 赢 得 


会 不 断 创新 ， 带 来 更 好 的 产品 。 信赖 。 
国 RGB=240.237.229 CMYK=8.7.11.0 转 RGB=15.77.162 CMYK=93,75.7,0 
RGB=172,.133.92 CMYK=40.S2.67.0 RGB=172.133.92 CMYK=40.52.67.0 


| 


6.7.3 电子 产业 VI 设计 技巧 一 -使 人 印象 深刻 的 标准 字 


标志 的 本 质 在 于 它 的 功用 性 ， 除 显示 自身 特征 外 ， 还 具有 寓意 或 象征 意义 。 标 准 
字 的 表现 形式 丰富 , 与 常用 的 美术 字 有 所 差别 , 它 能 准确 地 表达 出 产品 的 理念 及 特性 ， 
符合 消费 群体 审美 心态 。 


SONY CASIO. 


简单 的 黑色 字体 ， 不 加 任何 修饰 ， 塑 造 出 特定 的 ”此 标志 作为 卡西欧 的 企业 形象 识别 系统 ， 具 有 了 明 


企业 形象 。 确 的 说 明 性 ， 可 直接 将 品牌 信息 传达 给 受众 群体 ， 
强化 企业 形象 与 品牌 诉求 力 。 
配色 方案 
双色 配色 三 色 配 色 


电子 产品 业 VI 设计 赏析 


< 
与 
标 
志 
设 食品 行业 VI 设计 需要 考虑 食品 行业 的 特征 和 消费 者 对 食品 的 需求 。 其 目的 是 树 
和 立 企业 品牌 ， 确 立 品牌 核心 ， 便 于 文化 传播 。 因 此 VI 方 案 的 最 终 目的 是 提高 消费 者 
册 认 知 度 ， 从 而 提高 销售 ， 

好 的 VI 设 计 一 定 是 让 消 

费 者 易于 接受 并 利于 传 

播 ， 而 非 企 业 本 人 自我 

欣赏。 

特点 : 


令 ”用 标志 性 色调 体 
现 食 品类 型 ， 引 起 食欲 ， 
从 而 刺激 购买 欲望 。 

令 ”在 设计 中 体现 食 
品 外 在 形象 和 内 在 气质 相 


统一 。 
令 ”用 独特 的 元 素 体 
现 食 品 档次 。 | | 


HEAVENEY 
MADE 
El 

人 IN3NVY3H 


| 
| 


6.8.1 雅致 风格 的 食品 VI 设计 


雅致 风格 的 食品 VI 设计， 已 成 为 现代 企业 方案 中 的 一 大 重点 ,提倡 清 新 、 纯 朴 ， 
给 人 舒适 的 自然 感 。 一 般 在 食品 包装 的 整体 色调 中 即 能 看 出 风格 类 型 。 


人 


SA 从 


设计 理念 : 此 款 巧 克 力 VI 设计 作品 以 
礼盒 的 包装 形式 呈现 ， 既 便于 储存 又 方便 携 
带 ， 给 人 一 种 精致 、 高 贵 的 视觉 感受 。 

色彩 点 评 : 此 设计 方案 以 蓝 色 作为 主 
色调 ， 用 邻近 色 加 以 搭配 ， 柔 和 上 且 不 失 典 


此 款 咖啡 设计 中 ， 花 纹 虽 多 ， 但 用 


色 简 朴 ， 整 体 营造 出 一 种 悠然 、 和 舒适 的 
格调 。 


转 RGB=29.13.5 CMYK=79.85.91.73 

转 RGB=23.23.23 CMYK=85.81.80.68 
辆 RGB=170.141.116 CMYK=40.47.54.0 
转 RGB=121.91.67 CMYK=57.65.76.15 


雅 ， 并 散发 着 淡淡 的 神秘 感 ， 具 有 皇家 般 
的 尊贵 感 。 

傅 包装 和 产品 完美 融合 ， 体 现 品 牌 
的 核心 文化 。 

侈 用 白色 作 底 色 ， 给 人 一 种 洁净 、 
卫生 之 感 ， 让 消费 者 吃 着 放心 、 舒 心 。 

忽 此 款 VI 作 品 文字 部 分 轻快 ,不 死板 ， 
侧面 烘托 此 产品 能 给 大 家 带 来 愉悦 心情 。 


EE RGB=35.43.75 CMYK=93.91.54.29 
EE RGB=85.122.173 CMYK=73.50.18.0 
RGB=203,102.72 CMYK=25,71,72,0 
EE RGB=58.67.38 CMYK=77.64.94.40 
EE RGB=86.29.29 CMYK=58.92.86.48 


> 
eS 


这 是 一 款 鲜 榨 果汁 的 VI 设计， 选取 
米色 作为 包装 主 色 ， 使 画面 淡雅 洁净 ， 暗 
示 饮 品 原 料 源 于 大 自然 ， 是 一 种 既 美 味 又 
健康 的 饮品 。 


国 RGB=181.149.111 CMYK=36.44.58.0 
RGB=227.226.232 CMYK=13.11.6.0 


下 税 葡 讲 菏 灯 1A 人 山 9 避 


酒 峡 歧 宗 


Ee 


6.8.2 


q 
甜美 亮丽 风格 的 食品 VI 设计 


相 比 之 下 ,甜美 风格 的 食品 VI 设计 ,更 受 欢迎 ,亮丽 明朗 的 颜色 像 小 姑娘 一 样 俏皮 ， 


若 人 喜爱 ， 从 而 诱发 食欲 。 


设计 理念 : 此 款 甜品 VI 设计 饱和 度 
偏 低 ， 像 夏天 的 风 一 样 凉爽 ， 给 人 一 种 细 


这 是 一 款 冰 激 凌 的 设计 方案 ， 用 蓝 、 
粉 、 黄 作为 主 色调 ， 造 型 既 甜 美 又 精致 ， 
感染 力 极 强 ， 通 过 视觉 形象 传达 信息 ， 给 
人 以 美的 感受 。 


国 RGB=228.176.171 CMYK=13.39.27.0 
RGB=236.223.176 CMYK=11.13.36.0 
国 RGB=198.208.225 CMYK=27.16.7.0 
so 
6.8.3 


腻 、J 顺 滑 的 口感 , 促使 消费 者 产生 购买 欲 。 

色彩 点 评 : 此 款 方案 设计 颜色 运用 较 
多 ， 视 觉 感受 丰富 ， 很 好 地 达到 了 宣传 效 
果 ， 展 现 出 品牌 形象 。 

全 品牌 的 理念 、 精 神 内 涵 与 食品 特 
性 相 融合 ， 具 有 很 强 的 识别 性 。 

例文 字 部 分 主 次 分 明 ， 版 式 美观 
耐看 。 


RGB=200.116.174 CMYK=28.65.5.0 

RGB=-106.122.188 CMYK=67.53.5.0 

I RGB=37.1.38 CMYK=87.100.67.59 
RGB=229.221.226 CMYK=12.14.8.0 


这 是 棉花 糖 VI 设计 的 包装 盒 设 计 部 
分 。 款 式 简洁 ， 但 选取 玫瑰 红 作 为 底 色 ， 
使 整体 形象 更 加 饱满 ， 呈 现 出 精巧 、 高 端 


的 感觉 。 


园 RGB=250.90.108 CMYK=0.78.42.0 
RGB=246.241.214 CMYK=6.6.20.0 
国 RGB=175.129.86 CMYK=39.54.70.0 


食品 业 VI 设计 技巧 一 -艳丽 明快 


市 场 实 态 报告 表明 ，VI 设计 在 现代 企业 中 有 着 无 可 代替 的 作用 。 食 品 企业 的 知名 


度 与 VI 方 案 的 设计 色调 和 风格 有 一 定 关联 性 。 通 常 ,色彩 攀 丽 的 产品 普遍 比 颜色 周 淡 、 
画面 枯燥 的 产品 关注 度 高 。 因 此 ， 独 具 匠 心 的 方案 对 整个 视觉 识别 系统 有 良好 的 推进 
作 


四 
yes, we're 


open 


、 


这 是 一 款 酸奶 的 线 下 宣传 活动 ， 用 大 面积 绿色 贯 “可口可乐 品牌 通过 功能 诉求 和 感官 诉求 向 消费 者 
穿 整体 ， 明 快 而 清 透 ， 具 有 大 自然 的 清新 感受 ， ”传递 信息 。 选 取经 典 红色 向 受众 传达 欢乐 、 活 力 
暗示 酸奶 品质 值得 信赖 。 的 主题 内 容 。 


三 色 配 色 四 色 配 色 
[中 WBA | 


py 
| J + 站 wl 也 月 二 由 并 站 RC 2 | | + 市 下 
Fis | i | 


食品 业 VvI 设计 赏析 


6.9 家 居 业 V| 与 标志 设计 


当前 的 家 居 行 业已 进入 行业 整合 新 阶段 ， 市 场 格局 变动 ， 行 业内 部 打 价 格 战 的 现 
象 十 分 普遍 。 如 何在 家 居 领 域 占有 一 席 之 地 ， 是 家 居 企 业 的 当务之急 。 


村 要 疗 泪 中 薄 上 1 人 需 9 沂 


在 此 种 情况 下 , 视觉 识别 系统 显得 尤为 重要 。 设计 者 要 秉承 无 创新 不 设计 的 宗旨 ， 


iT IA 


Ee 


站 在 消费 者 
在 这 种 相 辅 


特点 : 


令 在 方案 设计 
令 在 宣传 和 
令 根据 不 同 颜色 设计 不 同 的 家 居 类 型 ， 从 而 


度 设计 方案 ,用 只 


具 一 格 的 方式 


Pp 体 现 其 时 尚 性 和 舒适 感 。 


打动 人 心 ,采用 文字 与 色彩 进行 详细 说 明 ， 
相 成 的 条 件 下 ， 吸 引 目光 ， 使 品牌 的 VI 方案 远 远 超出 其 他 竞争 对 手 。 


有 、 店 面 等 部 分 中 体现 家 居 业 的 谦逊 朴实 、 优 雅 别致 。 
展现 出 个 性 化 特点 。 


6.9.1 白 简约 风格 的 家 居 VI 设计 


简约 风格 VI 设计 深 受 人 们 喜爱 。 它 将 艺术 分 解 成 不 同 元 素 ， 又 系统 地 加 以 运用 ， 


既 美 观 又 实 上 


的 审 


有 美观。 


日 。 如 此 简 重 


和 不 奢 张 的 设计 ， 


F 己 
上 KE 


受众 


所 追求 的 风格 ， 符 合 当今 社会 人 们 


MAREINER HOLZ 


《 


设计 理念 : 这 是 


一 款 地 板 VI 设计 中 


的 手提 袋 设计 部 分 ,画面 整体 具有 趣味 性 ， 
吸 木 鸟 是 自然 生态 平衡 的 代表 符号 。 用 它 
作为 地 板 VI 设计 的 图 案 部 分 ， 象 征 此 地 
板 健康 、 环 保 。 

色彩 点 评 : 


画面 选取 黑白 经 典 色调 ， 
具有 奢华 、 高 贵 之 感 ， 使 画面 整体 上 升 一 
个 档次 , 品位 十 足 , 给 人 强烈 的 视觉 效果 。 
多 画面 构图 巧妙 ， 条 理 清晰 ， 丝 毫 
没有 空旷 之 感 。 
例 不 同 字体 和 大 小 的 文字 让 画面 更 
简洁 生动 
[|RGB=255,255,255 CMYK=0,0.0,0 
I RGB=74.62.52 CMYK=70.71.76.38 


做 工 精致 、 纪 
没有 花哨 图 案 修 饰 ， 但 也 别 具 一 娃 


画面 用 色 简 洁 ， 


更 具 时 尚 与 魅力 ， 
的 表现 手法 。 


转 RGB=110.104.110 CMYK=65.60.52.3 
RGB=230,231,235 CMYK=12.9.6.0 
RGB=238.238.238 CMYK=8.6.6.0 


是 简约 风格 设 讨 


腻 。 虽 


匠 风 味 ， 


上 中 常用 


高 端 、 典 雅 的 家 居 宣 传 册 给 人 带 来 一 
种 难以 抵挡 的 诱惑 感 。 黑 白色 调 属 经 典 搭 
配 ， 既 质朴 又 富有 内 涵 ， 使 人 人 迫不及待 想 
要 了 解 里 面 的 东西 。 


转 RGB=25.25.27 CMYK=85.81.78.65 
RGB=250.250.250 CMYK=2.2.2.0 
国 RGB=149.149.149 CMYK=48.39.37.0 
国 RGB=133.145.141 CMYK=55.39.42.0 


6.9.2 雅致 风格 的 家 居 VI 设计 


雅致 风格 的 VI 设计 中 跳跃 着 一 种 无 法 言喻 的 灵动 感 ， 散 发 出 典雅 与 端庄 的 气 


觉 传 达 系 统 是 近 几 年 兴 


I 


a 


快速 被 消费 者 接受 的 设计 方式 ， 既 鲜明 又 简洁 ， 深 


名 
A 
> 
也 三 


爱 。 


村 要 疗 下 对 六 灿 1 人 山 9 吉 


一 
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设计 理念 : 现代 人 和 群 普遍 追求 时 
、 优 雅 。 黄 色 是 色彩 中 明度 最 高 的 色 


， 常 被 比 作 进步 、 积 极 向 上 的 符号 。 


The Moder by pwell Magazint home 


am be conlortale without compromise, 


黄 绿色 给 人 一 种 雨后春笋 的 感觉 ， 清 


新 又 淡雅 ， 突 出 健康 、 环 保 主 题 。 


© 


RGB=203.211,29 CMYK=30.10.91.0 
RGB=224.212.190 CMYK=15,17,27,0 


用 在 VI 设计 中 具有 光芒 四 射 、 生 机 勃勃 
的 效果 ， 可 使 方案 整体 更 有 张力 ， 吸 引 
大 众 眼球 。 

色彩 点 评 : 此 方案 设计 以 黄色 为 主 ， 
搭配 浅 灰 色 ， 使 画面 和 谐 且 亮丽 。 让 人 们 
在 快乐 的 生活 中 体验 精致 的 生活 ， 得 到 别 
样 的 轻松 感 。 

急 此 宣传 画册 结合 摄影 照片 ， 
把 独特 的 造型 设计 展现 出 来 ， 给 人 带 
来 视觉 上 的 享受 ， 同 时 为 画面 增添 生 
动 性 。 

急 在 画册 设计 中 , 文字 信息 量 较 大 。 
但 标题 醒目 ， 重 点 突出 ， 使 整体 画面 无 杂 
乱 感 。 

鲍 画面 用 色 简 洁 ， 与 设计 理念 相 呼 
应 ， 丝 毫 不 显 单调 沉 问 。 


RGB=253,207,0 CMYK=5.23,89.0 
[ERGB=144.142.145 CMYK=50.42.38.0 


T 


宜家 是 全 球 最 大 的 家 居 用 品 零 售 公 
司 ， 此 标志 设计 选取 对 比 色 ， 醒 目 且 不 失 
沉稳 感 。 通 过 色调 向 受众 传达 严谨 的 企业 
理念 和 热情 的 服务 态度 。 


国 RGB-=0.51.153 CMYK=100.89.7.0 
RGB=255.204.0 CMYK=4.25.89.0 


6.9.3 家 居 业 VI 设计 技巧 一 一 用 不 同 手法 展现 相同 效果 


每 个 人 对 于 “家 ”的 理解 都 有 不 同 见解 ， 因 此 ， 对 家 居 设 计 也 有 不 同 解读 。 但 普 
遍 目的 一 致 ， 都 希望 在 设计 中 有 亮点 、 有 创新 性 ， 且 具有 和 舒适 感 、 亲 切 感 。 


用 炙 空 式 线条 作为 此 VI 设计 的 主体 图 案 ， 赋 予 画 ”此 画册 结合 高 清 摄影 图 片 吸引 眼球 。 用 图 文 结合 业 
面 生动 性 ， 具 有 强烈 的 空间 感 ， 吸 引 人 们 的 关注 。 ”的 手法 细致 解读 ， 给 人 以 遐想 空间 。 应 


四 色 配 色 


家 居 业 VI 设计 赏析 
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2 


NN 
汽车 VI 设计 基本 要 素 是 由 汽车 标志 、 标 准 字 、 标 准 色 及 象征 图 形 所 构成 的 。 (一 


随 着 汽车 行业 发 展 势头 的 强劲 ， 竞 争 者 往往 通过 视觉 识别 系统 来 向 广大 消费 者 展 


前 是 I 人 


Ee 


示 汽 车 的 用 途 、 质 量 和 性 能 ， 并 进一步 展现 企业 形象 。 在 符合 消费 者 条 件 的 基础 上 ， 
不 断 完善 方案 , 设计 出 性 能 更 安全 、 车 型 更 美观 的 产品 , 在 形形色色 的 企业 中 脱颖而出 。 
特点 : 
令 ” 塑 造 汽 车 品牌 形象 ， 突 出 品牌 历史 及 其 内 涵 。 
令 在 设计 中 ， 让 人 们 从 视觉 和 触觉 方面 感受 汽车 档次 及 安全 性 ， 从 而 对 品牌 
生 信 任 感 。 
令 在 宣传 手册 、 名 片 等 信息 部 分 中 突出 汽车 的 科技 感 和 文化 内 泣 。 


O 


Mercedes-Benz .wr 


6.10.1 激情 狂 野 风格 的 汽车 VI 设计 


激情 狂 野 类 VI 设 计 方案 多 以 图 文 结合 的 方式 呈现 , 或 配 以 文字 说 明 , 使 画面 丰富 、 
饱满 ， 让 人 看 到 第 一 眼 就 心潮 澎 活 ， 给 人 一 种 向 往 、 和 崇拜 的 心理 感受 。 


搭配 黑色 、 红 色 ， 彰 显 奢华 、 大 气 之 感 
视觉 效果 明显 。 
傅 画面 设计 精致 ， 富 意 深刻 ， 有 极 
强 的 说 明 性 ， 增 强 标志 的 感染 力 。 
例 右上 方 和 左下 方 的 黄色 条 纹 代 表 麦 
设计 理念 : 保时捷 标志 采用 斯 图 加 特 ” 子 , 喻 示 五 谷 丰登 , 黑色 代表 肥沃 的 土地 ， 
市 的 盾 形 市 徽 。 斯 图 加 特 市 盛产 一 种 名 贵 ”红色 象征 人 们 的 智慧 和 对 大 自然 的 钟爱 。 
种 马 ， 左 上 方 和 右 下 方 是 鹿角 的 图 案 ， 代 全 画面 内 部 标 有 城市 名 称 ， 丰 富 了 
表 此 处 是 打猎 的 好 地 方 ， 也 进一步 暗示 此 ”内 在 韵味 上 且 具 有 很 强 的 纪念 性 。 


品牌 汽车 性 能 好 ， 速 度 快 。 RGB=241.205.87 CMYK=11.23.72.0 
a I RGB=131.44.24 CMYK=49.91.100.24 
色彩 点 评 : 标志 整体 以 黄色 调 为 主 。 
I RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


画面 设计 饱满 ， 以 红色 摄影 图 片 为 主 
体 , 让 整个 画册 呈现 出 鲜 活 、 明 亮 的 感觉 。 
文字 采用 渐变 色调 ， 为 整个 画面 增添 了 艺 


| | 


转 RGB=51.49.50 CMYK=79.75.71.46 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


转 RGB=226.30.38 CMYK=13.96.88.0 


园 RGB=149.148.148 CMYK=48,40,37.0 


6.10.2 


表现 形式 ， 使 画面 立意 明确 、 条 理 清晰 ， 同 时 又 不 缺失 艺术 感 ， 是 高 端 有 品位 人 士 


喜爱 的 类 型 。 


此 款 汽车 画册 以 金色 作为 主 色调 ， 体 


现 出 跑车 具有 年 轻 人 的 面孔 ， 底 盘 扎实 、 
富有 活力 。 


| 


国 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 


RGB=196.196.196 CMYK=27.21.20.0 
RGB=254.196.24 CMYK=4.30.87.0 


含蓄 高 贵 风格 的 汽车 VI 设计 


这 类 风格 的 VI 设计 虽 没 有 过 多 颜色 修饰 ， 但 色调 搭配 舒适 、 融 治 ， 具 有 独特 的 


设计 理念 : 劳 斯 莱 斯 标志 上 方 写 有 公 
司 创 始 人 劳 斯 的 名 字 ， 下 方 是 另 一 位 创始 


人 莱 斯 的 名 字 。 画 
强 ， 引 人 深思 。 


H 


内 容 简 洁 ， 


但 代表 性 


色彩 点 评 : 此 标志 以 银色 作为 


所 


景 


色 ， 搭 配 黑色 文字 ， 使 整体 画面 呈现 出 一 


种 和 谐 、 高 端的 时 尚 感 。 
侈 标志 中 醒目 


的 “ 双 R” 代 表 两 位 


创始 人 紧密 合作 ， 相 互 支持 。 富 意 你 中 有 
我 ， 我 中 有 你 的 团结 奋进 精神 。 

例 标志 中 不 仅 对 创始 人 有 深刻 意义 ， 
还 预示 人 与 人 之 间 融 洽 和 谐 的 社会 关系 ， 


传播 


侈 画面 整体 干净 ， 
发 人 们 视觉 感官 ， 给 人 一 种 赏 心 悦 E 


E 能 量 。 


设计 造型 易 激 


的 


RGB=222.222.222 CMYK=15.12.11.0 
RGB=31.31.31 CMYK=83.79.78.62 


村 否 玫 下 计 薄 上 1 人 山 9 吉 


9 


iT IA 


Ee 


此 款 汽车 以 蓝 色 为 主 ， 配 以 深 灰 色 的 
渐变 图 案 设 计 ， 通 过 渐变 的 泻 染 使 画面 看 
起 来 更 有 立体 感 ， 给 人 锋利 、 沉 稳 的 视觉 
感受 。 


EE 


转 RGB=14.125.198 CMYK=82.46.4.0 
RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
RGB=196,196,196 CMYK=27.21.20.0 
转 RGB=29.29.27 CMYK=83.79.80.64 


6.10.3 
丰富 且 具 有 动感 的 色彩 颜色 ， 


汽车 业 VI 设计 技巧 一 -色彩 明快 


让 视觉 识别 系统 更 具有 吸引 力 与 诱惑 力 ， 从 而 使 消 


此 方案 设计 以 白色 作为 底 色 ， 左 侧 拱 
配 高 清 摄 影 图 片 ， 右 侧 用 文字 加 以 说 明 介 
绍 ， 使 画面 整体 条 理 清晰 ， 旦 现 出 一 种 明 
快 、 刚 健 的 现代 感 。 


i 


RGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
团 RGB=123.143,168 CMYK=59.41.26.0 
国 RGB=66.78.157 CMYK=84,75,10.0 


费 者 想 从 中 了 解 更 多 的 信息 内 容 ， 提 高 企业 关注 度 。 


这 是 汽车 VI 设计 中 的 宣传 册 设计 ， 颜 色 对 比 鲜明 ， 
板块 内 容 清晰 ， 画 面 协调 ， 很 具 生动 性 。 
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此 款 设计 采用 蓝 、 红 两 种 醒目 颜色 增强 视觉 效果 。 
再 利用 文字 及 标识 来 强调 企业 的 同一 性 ， 体 现 出 
此 VI 方案 的 泻 染 力 。 
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汽车 业 VI 设计 赏析 J 


村 于 阁下 计 薄 灯 1 人 需 9 溃 


美 妆 是 护肤 、 彩 妆 的 统称 ， 是 运用 化 妆 品 对 人 物 面部 进行 修饰 ， 从 而 达到 增强 女 业 
性 魅力 和 韵味 的 效果 ， 有 助 于 增强 自信 、 焕 发 神采 。 ~ 
随 着 美 妆 行业 的 不 断 壮 大 ， 国 内 外 竞争 越 加 激烈 ， 为 了 体现 自身 地 位 与 价值 ， 不 
少 企业 不 断 丰 富 自己 的 VI 设计 方案 与 产品 内 涵 ， 推 陈 出 新 ， 不 断 推 出 精品 ， 以 使 企 
业 进 入 良性 循环 。 
美 妆 的 VI 设计 主要 针对 名 片 、 宣 传 册 、 产 品 包 装 、 店 面 及 标志 ， 是 极为 有 效 的 
我 宣传 方式 。 通 常 在 视觉 识别 系统 中 ， 标 志 占 据 分 量 较 大 ， 一 般 会 以 女性 的 拟 物 图 
案 或 者 以 文字 进行 象形 处 理 ， 形 成 企业 特有 标志 。 例 如 ， 有 些 美 妆 在 VI 设计 中 以 绿 


色 植 物 芯 蔓 作为 企 ar 
弛 = = 
wg 


业 标志 ， 不 仅 强调 


原料 天 然 ， 不 伤 肌 
肤 ， 还 强化 消费 
者 的 环保 意识 ， 以 
此 得 到 消费 者 的 
青睐 。 


前山 I 人 


Eu 


MIZUHADA 


6.11.1 婉约 风格 的 美 妆 VI 设计 


婉约 风格 的 视觉 识别 系统 通常 能 彰显 企业 的 历史 和 文化 , 抛 开 设计 方案 表层 意义 ， 


其 内 涵 会 给 人 一 种 意象 联想 ， 以 更 形象 的 方式 解读 企业 特性 。 


ESTEE LAUDER 
设计 理念 : 雅诗兰黛 标志 由 粗细 变换 
的 曲线 组 成 ， 如 丝绸 般 顺 滑 细 腻 ， 突 出 了 
女性 特点 ， 且 标志 的 识别 性 强 ， 深 受 广大 
色彩 点 评 : 标志 以 黑白 经 典 色 为 主 ， 


赋予 品牌 高 品质 的 内 涵 ， 令 消费 者 向 往 。 
全 以 同心 正方 形 为 标志 边框 ， 对 比 


明显 ， 内 容 突出 ， 使 整个 标志 看 上 去 有 链 
空 的 即 视 感 。 


鲍 标准 字 的 设计 大 方 、 独 一 无 二 ， 
且 信 息 量 大 ， 象征 品牌 持续 发 展 、 生 生 不 
息 的 经 营 理念 。 

独 EE 和 工 像 炯 娜 多 姿 的 少女 ， 使 整 
个 标志 饱满 而 不 失 层次 感 。 


典雅 、 奢 华 。 在 带 来 无 穷 想 象 空间 的 同时 又 


范思哲 的 标志 内 涵 极 为 深刻 ， 采 用 神 
话 中 蛇 妖 美 杜 莎 的 造型 作 该 企业 的 经 典 形 
象 ， 富 意 权威 和 致命 的 吸引 力 ， 设 计 想 法 
独特 ， 与 其 他 标志 对 比 鲜 明 ， 象 征 范思哲 
具有 超 于 常人 的 前 卫 性 和 艺术 感 ， 向 往 华 
丽 的 生活 和 高 品质 的 人 生 追 求 。 
革 二 = 


国 RGB=200.170.46 CMYK=30.34.90.0 
转 RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


RGB=254.252.248 CMYK=1.2.3.0 
RGB=0.0.0 CMYK=93.88.89.80 


~ 
SN fo 


innisfree 


悦 诗 风 吟 公司 以 花 盘 的 形象 呈现 ， 并 
以 绿色 为 主 色调 ， 象 征 着 自然 的 生命 
同时 与 时 代 接 轨 ， 体 现 着 可 回收 的 环保 


国 RGB=88.107.18 CMYK=72.51.100.12 


6.11.2 直爽 风格 的 美 妆 VI 设计 


此 类 风格 设计 多 以 方案 中 的 主体 元 素 为 主 , 表达 直接 , 方便 理解 。 通常 会 运用 夸张 、 


醒目 的 手法 诠释 主体 ， 呈 现 出 一 种 和 谐 、 砚 朗 的 艺术 氛围 。 


设计 理念 : 这 是 兰 医 品 牌 VI 设计 中 的 
宣传 册 设计 部 分 。 玫 瑰 为 兰蔻 品牌 的 标志 矢 
号 ,， 寓意 每 个 女人 都 像 攻 瑰 一 样 赏心悦目 。 


色彩 点 评 : 该 宣传 册 以 紫色 与 黑色 作 
为 主 色调 ， 一 方面 体现 玫瑰 的 芬芳 ， 另 一 
方面 体现 主打 产品 “小 黑 瓶 "的 内 涵 与 价值 。 

鲍 此 作品 使 用 分 割 的 版 式 ， 内 容 分 
布 合理 ， 设 计 者 能 够 揣摩 消费 者 的 心理 与 
思维 模式 ， 把 精华 部 分 以 最 直接 的 形式 呈 
现 出 来 。 

鲍 宣传 册 中 融入 绽放 的 玫瑰 ， 使 画 
面 充 满 浪 漫 气 息 。 

全 产品 背景 以 灵动 的 金色 呈现 ， 突 
出 产品 主体 ， 给 人 一 种 高 贵 之 感 。 
EN RGB=215.72.139 CMYK=20.83.18.0 


OE RGB=221,178.117 CMYK=18,35,58,0 
EE RGB=0.0.0 CMYk=93.88.89.80 


该 彩妆 画册 大 部 分 结合 摄影 图 片 ， 展 
现 的 效果 明显 ， 说 服 力 强 。 以 夸张 的 人 物 
形态 吸引 眼球 ， 促 使 受众 产生 购买 欲 。 


转 RGB=190.66.110 CMYK=33.86.40.0 
转 RGB=221.86.83 CMYK=16.79.61.0 
加 RGB=206.198.52 CMYK=28.19.86.0 
国 RGB=30.33.88 CMYK=99.100.50.16 
园 RGB=64.192.199 CMYK=67.4.29.0 
RGB=233,252,255 CMYK=11.0.3.0 


该 彩妆 标志 位 于 中 心 位 置 , 易于 识别 ， 
包装 部 分 以 深蓝 色调 为 主 ， 内 部 搭配 褐色 
资金 式 图 案 ， 华 丽 而 不 失 女 性 韵味 。 


转 RGB=44.46.59 CMYK=85.81.64.42 
RGB=185.186.190 CMYK=32.25.21.0 

RGB=216.195.164 CMYK=19.25,37.0 

团 RGB=185.140.107 CMYK=34.50.58.0 
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Ee 
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6.11.3 美 妆 业 VI 设计 技巧 一 一 主 色 鲜明 


在 美 妆 领 域 中 色彩 语言 最 具 说 服 力 ， 能 诠释 出 人 的 性 格 和 情感 。 以 简洁 有 力 的 方 
式 推 销 产品 、 扩大 市 场 ， 为 消费 者 呈现 I 的 魅力 感 


该 形 妆 WH 设计 信 隐 美 风格 。 以 清 适 、 自 然 的 方式 此 彩妆 宣传 册 以 此 色调 为 主语 意 神秘 、 茜 贵 。 
呈现 ， 便 面 展现 出 该 彩妆 的 特点 ， 带 来 水 润 、 柔 ”运用 在 彩妆 中 不 仅 能 突出 女性 的 性 感 ， 还 能 显示 | 
产品 站 身 吉 力 ， 使 人 印象 深 。 


时 
[3 
; 到 
[3 


四 色 配 色 


Ed 
Cc 
mn 
厌 台 大 路 奈 吕 有 
和 
ool od dd 
Cd 


er 


-全 
Ee 


a 
Ey 
一 
by 
一 
a 


- 
i 
Nm 
[Ey 
wm 
sn 
[Td 


TY 
Pr 
dd 
[TT TT 
A 


顾名思义 , 奢侈 品 是 一 种 稀缺 的 、 高 贵 的 消费 品 , 具有 昂贵 、 过 分 追求 享受 的 含义 。 


常 被 人 们 定义 为 超出 生存 范围 需要 的 物品 。 

随 着 人 们 收入 的 普遍 提高 ， 对 生活 品质 也 有 了 较 高 要 求 ， 而 奢侈 品 正 可 用 来 诠释 
条 件 的 优越 和 富贵 程度 。 抓 住 这 一 心理 ， 有 些 企业 在 VI 设计 方案 中 利用 辅助 图 形 提 
高 知名 度 ， 有 些 企 业 则 直接 以 标准 字 为 主体 ， 用 最 直观 的 宣传 手段 说 服 消 费 者 。 受 供 
求 天 系 影响 ， 在 VI 设计 中 如 何 用 更 好 的 方式 吸引 消费 者 、 展 现 奢侈 品 的 品牌 特色 ， 
已 成 为 众多 企业 最 为 天 注 的 热点 话题 。 

特点 : 

令 贵族 气息 浓厚 ， 受 众 

令 具有 历史 性 和 稀缺 性 。 

令 设计 理念 具有 时 代 性 ， 


能 反映 一 定时 期 的 消费 水 平 。 


a -A{ 


9 sse 
Eh | 傅 


GIVENCHY BYV 本 ARI 


6.12.1 灵动 精致 风格 的 奢侈 品 VI 设计 


该 风格 的 VI 设计 构思 独特 ， 版 式 运用 精巧 ， 经 常 结合 历史 文化 将 品牌 抬升 到 更 
高 层次 ， 烘 托 出 奢侈 品 韵 味 ， 让 人 们 产生 一 种 仰 莫 、 崇 拜 之 情 。 


有 浓厚 的 皇家 气息 ， 呈 现 一 种 高 贵 、 典 雅 
之 感 。 
乡 以 金属 材质 制作 的 标志 体现 出 圣 
罗兰 的 用 料 奢华 ， 加 工 昂贵 。 
鲍 垂直 构图 的 标志 宛如 一 个 身材 高 
设计 理念 ， 圣 罗兰 标志 的 设计 理念 新 “ 挑 、 正 在 走 了 台 的 模特 ， 散 发 出 温柔 与 
| 得 优 。 浪漫 的 韵味 。 
RGB=252.229.195 CMYK=2.14.27.0 


和 RGB=233.181.116 CMYK=12.36.58.0 
I RGB=0.0.0 CMYKk=93.88.89.80 


颖 前 卫 ， 将 三 个 很 难 融合 的 字母 设计 
雅 而 时 尚 。 
色彩 点 评 : 以 金色 作为 主体 颜色 ， 上 有 


lll 


4 
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ROLE 又 


POLO 的 标志 以 马 球 运动 为 设计 源 力士 的 标志 形似 一 只 伸 开 五 指 的 手 
泉 ， 而 马 球 在 当时 是 一 项 贵族 运动 ， 将 此 ”和 掌 ， 富 意 该 品牌 手表 完全 由 手工 制 成 ， 后 


动态 融入 标志 中 ， 体 现 出 品牌 的 高 贵 和 自 ”来 逐渐 演变 为 皇冠 ， 富 意 完 美 主义 ， 象 征 
< 身 的 气质 。 奢华 、 高 贵 。 
= 
标 
起 图 RGB=29.29.27 CMYK=83.79.80.64 国 RGB=0.48.24 CMYK=93.66.100.56 
设 [DRGB=255,255,255 CMYK=0.0.0.0 
计 国 RGB=127.89.16 CMYK=55.66.100.17 
手 
册 | 
6.12.2 人 VI 设计 


优雅 奢靡 的 VI 设计 能 够 体现 企业 的 文化 气质 , 是 内 在 品质 与 外 在 质量 的 完美 融合 
通常 富 意 独特 、 设 计 手 法 与 众 不 同 ， 呈 现 出 一 种 合 蓄 、 雅 致 的 内 涵 。 
彩 点 评 : 此 图 中 标志 呈 蓝 色调 ， 饱 
和 度 低 ， 以 渐变 的 方式 展现 出 来 ， 浪 漫 气 
息 浓厚 ， 在 奢华 的 基础 上 增添 几 分 艺术 色 
彩 ， 极 致 绚烂 。 
食 标志 最 下 方 文字 标明 创立 于 巴黎 ， 

地 点 明确 ， 具 有 一 定 的 延展 性 。 
例 将 字号 偏 大 的 标准 字 位 于 标志 
] 间 部 位 ， 直 面 展现 品牌 气质 ， 辨 识 


例 两 种 颜色 的 交 蔡 变换 增强 标志 立 
体感 ， 使 原本 呆滞 的 画面 活 了 起 来 。 
RGB=131.192.171 CMYK=53.10.40.0 
RGB=239.214.161 CMYK=10.19.42.0 
设计 理念 : 爱马仕 标志 的 设计 理念 源 于 ”og RGB=150.104.87 CMYK=49.64.65.4 
由 很 漂亮 的 四 轮 马 车 画 ， 意 为 产品 的 价值 革 于 时 时 RGB-313131 CMYK-83.79.78.62 


和 特色 需要 消费 者 自行 和 驾驭、 亲临 感 受 。 


() 
OMEGA 


0 是 希腊 字母 中 的 最 后 一 个 ， 用 此 
符号 作为 品牌 标志 ， 富 意 深 刻 ， 象 征 万 事 
结束 即 是 开始 ， 同 时 也 是 时 尚 与 科技 的 标 
志 ， 代 表 欧 米 茄 敢于 创作 、 不 断 创 新 的 理 
念 精神 。 


转 RGB=197.1.36 CMYK=29.100.95.1 


6.12.3 


LV 标志 是 创始 人 路 易 : 威 登 的 首 字 
母 缩写 ， 具有 一 定 的 纪念 意义 。 经 典 的 图 
案 印 花 是 路 易 * 威 登 去 世 后 ， 其 儿子 为 了 
纪念 他 ， 而 设计 出 的 四 叶 花 卉 、 四 角 星 及 
凹面 鞭 形 内 包 四 角 星 ， 体 现 出 思 父 之 情 。 


加 RGB=164.149.89 CMYK=44.41.72.0 
国 RGB=136.105.66 CMYK=53.61.81.8 
转 RGB=61.47.36 CMYK=71.75.83.51 


奢侈 品 业 VI 设计 技巧 一 -标志 寓意 深远 


设计 标志 时 , 通常 以 品牌 的 经 典 图 案 及 文字 点 缀 构成 , 既 相 互 融合 又 能 突显 张力 ， 
侧面 展现 品牌 文化 及 产品 属性 ， 更 直观 地 加 深入 们 印象 ， 利 于 品牌 的 发 展 和 传播 。 展 


现 出 一 种 沉稳 而 不 失 雅 致 的 格调 感 。 


卡地亚 的 标志 用 路 易 * 弗 朗 索 瓦 的 首 字母 L 和 C 
以 夸张 的 形式 诠释 出 心 形 图 案 ， 后 被 设计 成 菱形， 


@ 
Ermenegildo Zegna, 


杰尼亚 为 世界 上 著名 的 男装 品牌 ， 和 斜纹 方形 标志 
犹如 别致 的 男士 领带 结 ， 


儒雅 而 风度 翩翩 ， 广 受 


美观 且 不 失 高 雅 。 男性 青睐。 
配色 方案 
双色 配色 三 色 配色 四 色 配 色 
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613 设计 实战 : 创意 青春 文化 产业 
集团 Vi 设计 


| 圳 和 麟 半 商 证 茹 籼 IA 


设计 说 明 : 


V4h youthfulness 


YW J 
了 


二 


A 


设计 定位 : 
本 案例 是 针对 青春 文化 产业 集团 的 VI 设计 项 目 。 具 有 “年 轻 “谦逊 ”的 


特征 ， 整 体 风格 更 倾向 于 时 尚 感 。 最 能 体现 这 种 请 新 时 尚 风格 的 莫 过 于 简约 而 不 
简单 的 版 面 构图 ， 亮 眼 而 不 刺眼 的 色彩 选择 ， 呈 现 出 一 个 富有 朝气 的 文化 产业 
也 
SAMGIOASIA 
0 人 到 8 
令 突破 传统 的 文化 产业 ， 改 革 创新 ， 富 有 艺术 性 。 
令 以 谦逊 、 活 力 的 形态 展现 出 一 种 富有 生命 力 和 情怀 的 年 轻 人 团队 形象 。 


团队 。 
| . 
商家 要 求 : 
全 版 式 鲜明 ， 主 要 信息 突出 。 


SAMGIOASIA 


令 ”整套 风格 以 明快 的 几何 形状 和 两 种 不 同色 相 及 明度 的 色彩 对 比方 式 
呈现 。 
令 通过 两 种 颜色 的 对 比 打造 出 灵动 之 感 。 


令 “分割 式 版 面 构图 清晰 ， 能 更 直观 地 表达 出 企业 信息 。 


片 芝 册 1A 翰 9 溃 


ot 
Kn 9 


酒 卫 卢 寺 否 孚 


| 


Ee 


本 案例 整体 他 和 度 较 低 ， 具 有 舒适 、 平 
和 之 感 ， 侧 面 烘托 公司 热情 随和 的 待 客 | 


以 白色 为 底 色 ， 提 升 画面 整体 明度 ， 是 一 ， 
S 种 很 百 措 的 颜色 。 | 
与 将 三 角形 元 素 运用 在 本 案例 中 ， 象 征 稳定 ; 
未 的 文化 产业 和 可 靠 的 企业 信誉 ， 想 法 新 ， 
志 额 ， 易 给 人 留 下 美好 的 印象 ， 识 别 性 强 。 } 
区 
计 
手 
册 


该 设计 采用 高 明度 的 蓝 色 、 紫 色 与 红色 ， | 
刺激 人 们 视觉 效果 ， 更 显 朝 气 与 活力 ， 具 | 
有 强烈 的 艺术 价值 。 | 
紫色 象征 神秘 、 高 贵 ， 运 用 在 画面 中 能 够 ; 
丰富 画面 美感 ， 并 带 来 一 种 浪漫 、 优 雅 的 } 
气息 。 | 
蓝 色 清脆 而 不 张扬 ， 清 爽 而 不 单调 ， 是 一 : 
种 代表 年 轻 人 活力 与 智慧 的 色调 ， 既 不 会 : 
产生 炫目 之 感 ， 又 能 起 到 均衡 的 作用 。 ”| 


EN 


了 忆 | 
4 
可 章 
| | | @ 提 到 与 企业 相关 的 设计 作品 ， 联 想到 的 自 = 
; | 。 然 是 沉着 冷静 的 蓝 色 。 如 果 本 案例 整体 采 | 3 
F ”用 蓝 色 进行 制作 ， 可 能 会 产生 过 于 严肃 和 “| 标 
My ”古板 的 感觉 。 所 以 结合 淡 粉 色 、 绿 色 , 使 《| 安 
| 方案 具有 舒畅 、 明 朗 之 感 。 | 设 
画面 整体 整洁 平缓 ， 毫 单调 之 感 ， 具 有 | 计 
， ”年轻 的 气息 ， 与 企业 文化 相 贯 通 。 I 
| 
应 
用 


该 VI 设计 方案 为 经 典 的 对 称 版 式 ， 散 发 
出 一 种 秩序 性 的 氛围 ， 便 于 捕捉 信息 ， 传 : 
达 企 业 文化 特点 。 | 
此 产业 以 青春 、 时 尚 为 企业 主旨 ， 与 对 称 | 
式 版 式 结合 并 运用 在 应 用 部 分 ， 平 和 而 不 ; 
失灵 活性 。 | 
辅助 图 案 与 企业 标志 相 贯 通 ， 在 同一 领域 ; 
中 更 具 说 服 力 ， 形 成 视觉 上 的 统一 。 


| 


自由 的 版 式 设计 并 非 无 理由 的 随意 摆 放 ， 


为 前 卫 的 设计 风格 。 
在 自由 版 式 设计 中 ， 打 破 传统 古典 风格 ， 
富有 一 定 的 节奏 性 和 韵律 感 。 


好 的 发 展 前 景 。 


了 时尚. .分 本 
runess 
Zw 7 
vv 
作品 采用 等 形 分 割 的 布局 形式 ， 将 辅助 图 | 
形 均匀 排列 ， 并 分 割 成 相同 形状 ， 具有 强 | 
p 化 主体 效果 的 作用 。 | 
y 用 颜色 及 图 案 形成 视觉 感 ， 使 整体 富有 这 . 
< 辑 性 和 节奏 性 。 | 
与 以 留 自 的 方式 将 方案 中 文字 突显 出 来 ， 放 
和 置 在 视觉 最 佳 视角 中 ， 增 强 品牌 诉求 力 ， ， 
志 具有 强烈 的 表达 欲望 。 
设 
计 
手 
册 


而 是 根据 自身 元 素 ， 将 严肃 自由 合理 地 进 | 
行 编排 组 合 ， 艺 术 性 较 强 ， 是 当代 社会 较 | 


紧 扣 青春 主题 ， 利 用 图 案 的 分 布 增强 方案 
动感 ， 寅 意 该 青春 文化 产业 节 敬 日 上 及 美 


第 大 | 与 标志 设计 秘籍 


若 想 树立 企业 形象 、 在 市 场 中 占有 一 席 之 地 ， 那 么 在 V1 与 标志 设计 中 则 要 全 面 考虑 
打造 出 巧妙 且 能 够 捕获 人 心 的 设计 方案 。 

在 日 趋 激烈 的 市 场 竞争 中 ， 一 个 看 似 简单 的 产品 背后 存在 着 庞大 的 企业 视觉 识别 系 
统 的 策划 与 设计 。 很 多 企业 在 面 对 怎 样 占据 市 场地 位 时 不 知 所 措 ， 始 终 停滞 不 前 。 如 何 
让 产品 在 市 场 中 打开 销路 ， 不 再 变 为 冷门 ?如 何 发 挥 产品 特性 并 让 人 另 眼 相 看 ? 如 何 将 
企业 精神 快速 传播 ? 这 已 成 为 众多 企业 面临 的 难题 。 本 章 主要 讲述 关于 V1 与 标志 设计 过 
程 中 的 巧妙 技法 ， 为 设计 者 打开 思路 ， 帮 助 企业 解答 相关 问题 。 


和 守 守 于 中 和 于 和 于 于 一 一 一 


Ce ey 
ek hy 


V1 与 标志 设计 中 的 留 白 应 用 


留 白 设 计 是 现代 设计 中 的 一 大 趋势 , 常 作为 意象 载体 呈现 在 VI 设计 中 ,。 在 设计 时 ， 
设计 师 必须 关注 细节 , 将 颜色 、 类 型 、 空 间 等 必要 设计 因素 合理 运用 , 才能 够 突出 主题 ， 
迅速 、 有 效 地 曾 明 企业 主导 ， 使 表达 内 容 更 易 让 人 理解 ， 版 面 空间 具有 透气 性 ， 做 到 
简洁 而 不 失 美 感 ， 并 能 从 侧面 烘托 产品 内 涵 。 


六 是 一 款 笔记 本 的 VI 设计 ， 用 留 白 的 形式 将 ， 
烘托 出 更 清晰 的 效果 。 


三 | 
该 设计 以 红色 作为 主 色 , 呈现 出 一 种 热情 、 


火热 的 时 尚 感 。 | 
画面 版 式 简洁 、 没 有 过 多 修饰 图 案 ， 清 晰 ， 
地 将 文字 语言 突显 出 来 ， 传 达 信息 明确 。 
留 白 部 分 与 文字 之 间 达 成 均衡 性 ， 使 画面 ， 
毫 无 偏重 感 ， 具 有 明朗 、 阳 光 之 感 。 


Ee 


妆 巧 克 力 VI 设计 应 用 部 分 以 高 明度 特点 展 
,高 中 县 不 失 文雅 ， 具 有 强烈 的 视觉 冲 ， 


此 VI 设计 作品 以 蓝 紫 色调 贯穿 整体 ， 纯 
净 且 明亮 ， 烘 托 出 产品 的 内 涵 和 价值 。 “| 
用 蝴蝶 结 形状 的 金 丝 带 对 作品 进行 衬托 ， | 
为 画面 增添 亲切 感 和 活力 氛围 ， 体 现 出 此 | 
设计 的 品位 所 在 。 | 
最 用 金色 矩形 作为 标志 外 框 ， 象 征 严谨 有 ， 
条 理 ， 暗 指 企业 的 经 营 理念 。 | 


是 一 家 水 疗 机 构 美甲 让 的 VI 设计 ,整体 清 
、 秀 丽 ， 深 受 广 大 女性 欢迎 . 


以 浅 玫瑰 红 作 为 美甲 作品 设计 的 主 色 调 ， ; 
EE 是 女性 的 象征 , 具有 温顺 、 柔 和 的 韵味 感 。; 


| Wt | 一 搭配 白色 ， 使 画面 呈现 出 一 种 水 同 、 清 透 | 
1 | 之 感 。 | 
| -9 a 利用 留 白 设计 凸显 出 位 于 画面 中 心 的 标准 } 
= ~ 了 


ws 字 气 质 ， 视 觉 效果 明显 ， 能 直观 地 展现 产 
品 形象 ， 呈 现 出 一 种 和 谐 、 淡 雅 的 形象 。 
画面 整体 整洁 ， 包 装 高 雅 ， 能 给 人 留 下 足 ; 
够 的 想象 空间 ， 制 造 出 神秘 感 。 | 


化 风格 设计 和 干净， 最 大 特点 是 拒绝 特效 ， 无 渐变 、 阴 影 、 透 视 等 元 素 修饰 ， 


各 元 素 之 间 干 净利 落 ， 与 简约 风格 相似 。 在 色调 方面 用 色 大 胆 ， 把 细节 的 缺失 用 色彩 


直观 地 将 产品 信息 


说 服 力 强 


一 种 精力 充沛 的 感觉。 | 
®@ 该 营养 品 色调 明度 较 高 , 黑白 灰 层次 明显 
传播 效果 较 强烈 。 

@ 包装 中 的 数字 标志 采用 加 粗 溪 金 形式 , 提 | 
升 了 产品 价值 ， 呈 现 出 一 种 高 贵 、 丙 璨 的 : 
画面 感 ， 使 原本 简约 的 扁平 式 画面 增强 了 
感染 力 ， 辨 识 度 高 。 | 

@@ ”包装 外 表 以 分 割 形式 呈现 ， 色 块 明显 ， 偏 . 
于 自然 色彩 ， 与 环保 理念 不 谋 而 合 ， 产 生 
和 | 

熊猫 云 安全 解决 方案 品牌 VI 设计 中 的 应 | 

EX 侧面 突出 扁平 化 优雅、 整洁 的 特点 。 | 


| @ 画面 呈现 出 孔雀 蓝 及 紫色 两 种 不 同 的 色调 
| 包装 设计 ,给 人 一 种 沉稳 、 轻 松 的 形象 感 ， 
与 此 品牌 的 安全 性 相 呼应 ， 抒 发 企业 精神 。 
®@” 极 简 主 义 能 让 人 们 集中 视线 ， 形 成 视觉 焦 
点 ,与 那些 杂乱 、 画 面 元 素 众多 的 作品 相 
| 。 比 ， 更 能 显 出 简约 型 的 艺术 氛围 。 
| @ 用 简单 的 图 案 符号 修饰 画面 ， 强 调 该 品牌 
| 。 的 科技 性 与 快捷 性 ， 能 使 人 引发 联想 , 并 | 
i 。 且 可 读 性 强 。 | 
; 这 是 一 款 平面 设计 公司 的 名 片 设计 。 信 息 直 | 
| 观 、 用 色 明亮 ， 很 好 地 展现 了 设计 师 的 精神 ; 
面 狐 。 | 


' @。 名片 中 运用 红 、 黄 、 蓝 三 原色 及 棕色 进行 
| 。 拱 配 ， 经 典 又 不 失 层次 感 ， 使 简单 的 版 面 ， 
| ”设计 形式 显得 精致 ， 吸 引 眼 球 。 | 
| @ 文字 信息 以 竖 构图 的 方式 呈现 ， 补 缺 画面 | 
| 。 因 留 白 过 多 而 造成 的 空旷 感 。 每 条 信息 以 | 
。 。 不同 颜色 展示 ， 新 颖 且 寅 意 深刻 。 | 
| @ ”图案 为 波浪 式 形状 ， 增 强 了 艺术 效果 ， 展 : 
， “ 现 出 一 定 的 趣味 性 。 


泪 疡 村 |1 人 人 山上 让 


可 汪 ”利用 标准 色 加 深 视觉 印象 


标准 色 是 为 塑造 企业 形象 而 设立 的 企业 色彩 ， 能 够 利用 人 们 对 色彩 的 感知 能 力 在 
视觉 上 反映 出 产品 特征 , 具有 差别 化 和 系统 化 特点 。 能 够 改变 人 们 的 思想 和 内 心情 感 ， 
是 加 深入 们 视觉 印象 的 最 便捷 利器 。 


文 是 一 套 鞋 店 的 VI 设计 作品 ， 从 外 观 上 能 


要 [本 

计 主 色调 ， 富 有 激情 和 活力 。 | 
此 方案 融入 印花 元 素 ， 给 画面 增添 了 几 分 ， 
生机 ， 像 一 位 含羞 可 爱 的 女孩 ， 侧 面 透露 ; 
出 天 真 烂漫 的 感觉 。 | 
该 方案 中 标准 字 使 用 红 、 白 两 种 标准 颜色 
与 作品 本 身 相关 联 ， 体 现 出 公司 的 统一 性 。 . 
选用 牛皮 纸 作为 资料 袋 材质 ， 接 近 于 大 自 | 

用 , 增 i 


Ee 


真 ， 拱 配 灰 和 白 ， 增 强 作品 厚重 感 ， 整 体 . 
呈现 出 轻快 且 醒 目的 感觉。 | 
画面 中 将 公司 标志 摆 放 在 视线 的 最 佳 区 
域 ， 增 强人 们 对 公司 的 识别 性 。 
设计 版 面 分 割 明显 ， 主 次 分 明 ， 运 用 在 物 
流行 业 能 传达 快速 、 精 准 的 企业 理念 ， 是 
很 好 的 营销 手段 。 
; 该 企业 手册 由 三 种 标准 色 拼 贴 而 成 ， 与 企业 ; 
标志 相 融 合 ， 能够 树立 企业 形象 ， 展 现 良好 } 
精神 面 狐 。 | 
以 红 、 黄 、 蓝 经 典 色 作为 企业 标准 色 ， 象 
征 着 热情 与 阳光 ， 能 明显 提高 团队 意识 ， 
彰显 企业 文化 内 涵 。 | 
在 VI 设计 中 ， 将 三 种 标准 色 采 用 自由 分 割 | 
的 形式 打破 传统 束缚 , 合理 运用 在 应 用 部 分 ，: 
用 色彩 差异 展现 空间 效果 ， 增 强 立体 感 。 ” 
将 卡通 人 物 与 摄影 图 片 融入 手册 设计 中 ， | 
瞬间 提升 画面 灵动 感 ， 为 整体 VI 设计 添 : 
加 趣味 性 ， 丰 富 画面 内 容 。 


忆 潭 用 线条 展现 VI 设计 空间 感 


线条 是 生活 中 常见 的 元 素 ， 具 有 和 舒展 画面 的 作用 。 将 直线 、 虚 线 、 曲 线 等 合理 运 
用 在 VI 设计 中 ， 不仅 能 增强 设计 的 跃 动感 ， 还 能 较 好 地 烘托 气氛 ， 使 画面 整体 达到 
eR 又 统一 的 效果 。 


分 ， 此 公司 以 斑马 为 创作 灵感 ， 整 体 呈 现 出 
奇幻 且 具 有 活力 的 感觉 。 


紫 为 主 ， 将 不 同 的 颜色 运用 在 相同 的 包装 ， 
i 上 ， 展 现 出 不 一 样 的 产品 性 格 。 | 
i @ 将 斜 线条 与 圆 形 结合 ， 营 造 出 链 空 的 视觉 : 
| 感受 ， 将 链 空 部 分 嵌入 文字 及 产品 图 片 ， | 
丰富 画面 效果 ， 极 易 吸 引 儿 童 及 零食 爱好 : 
i 者 的 兴趣 ， 为 产品 增添 时 尚 韵味 。 | 
; @ ”画面 中 线条 与 包装 背景 颜色 属 近 似 色 ， 烘 | 
| 托 零 食 全 人 亲切 、 温 和 的 感受 ， 具 有 较 强 
品牌 VI 设计 包装 部 分 ， 画 面 中 以 ; 
| 线条 为 主要 元 素 ， 无 过 多 图 案 修饰 ， 增 强 产 | 
品 本 身 的 层次 效果 。 
@ 此 设计 以 黄色 为 主 ， 黄 色 是 一 种 如 阳光 
| 温暖 ,舒适 的 颜色 , 通常 能 给 人 带 来 活力 感 。 
i 和 @ “黑色 线条 本 身 具有 沉稳 、 成 熟 意味 ， 经 典 而 百 } 
| 搭 放置 在 巧克力 下 半 部 分 ， 以 分 割 式 视觉 | 
| ”形式 与 上 部 分 形成 对 比 ， 赋 子 产品 艺术 效果 。 
i @ ”由 于 颜色 及 线条 的 对 比 ， 使 画面 产生 头 轻 } 
i ” 脚 重 的 感觉 ， 为 了 营造 画面 美感 ， 用 黑色 
线 绳 在 上 部 作为 点 缀 元 素 ， 巧 妙 形成 呼应 
效果 ， 提升 产品 价值 感 。 
这 是 一 款 餐 厅 标志 设计 ， 运 用 线条 府 
展现 餐厅 情调 及 形象 面貌 。 
以 饱和 度 较 低 的 链 红 相 互 搭配 ， 
柔和 而 轻盈 ， 视 觉 感受 极为 舒适 。 
®@ ”用 线条 以 抽象 的 方式 绘制 出 鸟 和 鱼 ， 用 波 | 
浪 线条 绘制 出 水 波纹 形状 ， 极 为 生动 , 同 | 
时 也 向 消费 者 展现 出 餐厅 特色 ， 暗 指 与 自 ; 
然 相 契 合 ， 营 养 而 健康 。 | 
@ ”标志 中 文字 较 多 ， 因 此 以 弧 线形 式 巧妙 地 : 
进行 展现 ， 美观 而 不 失 说 明 性 ， 不 会 使 受 | 


释 主体 
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运用 构图 突出 设计 主旨 


在 视觉 识别 系统 中 ， 不 同类 型 的 构图 设计 展现 不 同 的 作品 风格 。 例 如 ， 中 心 式 构 
图 传统 单一 ， 给 人 人 沉稳、 严谨 的 感觉 ， 可 展现 行业 特性 。 放 射 性 构图 则 不 同 ， 它 具有 
丰富 的 表现 力 ， 在 充实 主体 的 同时 具备 延展 性 ， 设 计 新 颖 ， 侧 面 烘 托 品牌 影响 力 。 


| 这 是 一 家 医院 的 紧急 手册 设计 ， 画 面 给 人 严 } 
冷静 的 第 一 印象 。 
该 图 册 以 橙色 和 蓝 色 作为 主 色 ， 醒 目 且 明 
i ” 亮 ， 识 别 性 强 ， 具 有 较 明显 的 科技 氛围 。 : 
i @ 手册 以 图 案 又 加 的 形式 呈现 一 种 潜在 结 ; 
; ，” 构 ， 构 图 均衡 。 理 性 思维 明显 ， 突 出 医院 : 


| 。 思绪 沉稳 的 特征 ， 给 人 一 种 强烈 的 信赖 感 。 
 @” 标 志 位 于 视觉 中 心 处 ， 在 紧急 时 刻 能 在 众 ， 
多 手册 中 被 清晰 辨认 。 


i 这 是 一 家 女性 内 衣 店 的 VI 设计 作品 ， 整体 呈 
i 现 出 清纯 、 淡 雅之 感 ,使 广大 女性 心 生 向 往 。 : 


炎 的 鲜红 及 奶 黄色 作为 主 色 | 

调 ， 使 画面 充满 浪漫 氛围， 仿佛 散发 出 一 | 
”种 芬芳 的 气息 ， 让 人 沉醉。 | 
'@ ”该 设计 标志 与 背景 颜色 反差 较 大 ， 使 画面 : 
”整体 结构 明显 ， 形 成 单一 式 构图 ， 舍 展 企 
。 。 业 形 象 。 | 
i @ ”画面 中 文字 部 分 位 于 下 部 ， 既 有 一 定 的 说 
|。 明 价值, 又 丝毫 不 抢 主体 的 风采 , 恰到好处 。; 


是 手工 编织 品牌 VI 设计 方案 中 的 名 片 刘 
i 分 ， 该 名 片 正 面 以 毛线 局 部 编织 摄影 图 像 形 : 
式 呈 现 ， 质 感 明显 且 不 失 大 气 ， 与 品牌 中 所 : 
宣传 的 手工 理念 相 靠 近 。 
主要 以 黑白 灰 为 主 色调 , 对 作品 进行 诠释 ，! 
用 黄色 、 米 色 和 深蓝 色 作 为 点 级 ， 赋 予 名 : 
i 片 生命 力 ， 塑 造 复古 、 怀 旧 的 情怀 。 : 
i @ 画面 采用 变化 式 构图 形式 ， 将 品牌 标志 设 ， 
i ， 计 在 左上 角 处 ， 不 易 被 人 忽略 ， 又 给 人 思 : 

考 和 想象 空间 ， 富 有 强烈 的 艺术 感 ， 突 出 ; 
; ”了 品牌 所 传承 的 理念 。 : 
i @ ”画面 利用 两 种 字体 将 标志 与 文字 内 容 拉 开 : 
层次 ， 并 运用 横 排 和 竖 排 两 种 形式 增添 灵 : 
动 性 ,增强 品 牌 亲和力 。 | 


巧妙 将 图 案 融 入 标志 元 素 


图 案 作为 VI 设计 的 主要 元 素 之 一 ， 能 丰富 品牌 内 涵 ， 推 动 企业 发 展 ， 具 有 较 好 
的 识别 性 和 补充 作用 。 合 理 地 将 标志 中 元 素 置 于 图 案 内 ， 能 较 好 地 塑造 出 整体 形象 
提高 视 


| @ 此 设计 以 绿色 和 蓝 色 为 主 ， 中 间 则 选用 两 | 
;种 颜色 融合 生成 的 蓝 绿色 调 ， 使 整体 画面 

极为 和 谐 。 再 用 白色 作为 背景 色 衬托 出 建 | 
; 筑 公 司 明快 理智 的 精神 面貌 。 | 
| @ ”该 作品 中 图 案 元 素 为 标志 中 部 分 元 素 ， 两 | 
| 。 者 相互 贯通 ， 营 造 出 强烈 的 统一 性 。 “| 
; @ 画面 以 对 角 线 构图 为 主 ， 将 视线 转移 到 主 | 
| 体 元 素 上 ， 提 高 标志 在 画面 中 的 地 位 , 起 | 
到 传播 作用 。 | 


这 是 风能 品牌 视觉 形象 VI 设计， 简约 的 设 让 
| 风格 将 品牌 打造 得 更 加 具有 


ie. 构 色 是 活力 且 具有 温情 的 颜色 ， 作 为 设计 | 
方案 的 主 色调 ， 使 画面 亮丽 且 夺 人 眼球 。 
| @ 此 作品 中 标志 由 两 个 “V” 字 向 下 反 转 而 | 
i 形成 “k” 字 ， 将 字母 符号 化 ， 简 单 易 记 ， 

| ”想法 新 颖 。 
| @ 图 案 部 分 以 灰色 “V” 字 构成 ， 散 布 于 整 | 
;个 版 面 ， 填 充 因 下 部 无 内 容 而 产生 的 空旷 } 
感 ， 与 品牌 主要 思想 相 呼 应 。 

此 服饰 品牌 VI 应 用 部 分 设计 简洁 ， 
强 ， 具 有 较 强 的 识别 性 。 


@。 整体 以 黄色 、 灰 色 两 种 颜色 表现 ， 颜 色 的 不 | 
|。 。 同 ， 传 达 出 的 色彩 性 格 也 不 同 ， 黄 色 给 入 开 | 


卡通 意味 


| 朗 、 轻 快 之 感 ， 灰 色 则 给 人 内 敛 、 谦 和 之 感 
i @ ”以 拳头 轮廓 作为 标志 图 案 ， 暗 喻 能 在 行业 
| 中 站 稳 脚 跟 。 同 时 将 其 作为 辅助 图 案 运 


用 于 应 用 系统 ， 具 有 强烈 的 现代 感 和 时 
尚 感 。 | 
该 服装 给 人 一 种 柔和 的 视觉 效果 ， 归 属于 | 
休闲 风格 ， 耐 看 且 和 舒适 ， 广 受 人 们 喜爱 
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抽象 事物 是 不 能 被 人 体感 官 所 直接 描绘 的 ， 抽 象 设计 也 如 此 。 每 个 人 的 思想 和 观 
点 都 干 差 万 别 ， 运 用 在 VI 设计 中 不 仅 能 活跃 人 们 思维 ， 还 能 建立 良好 的 想象 空间 ， 
提升 品牌 自身 气质 ， 耐 人 寻味 


整体 以 绿色 为 主 , 清新 、 自然, 仿佛 远离 城市 喧 器 ， 
有 一 种 淡淡 的 树木 香气 从 中 飘散 出 来 ， 给 人 一 种 : 
健康 的 感觉 。 | 
@ ”标志 中 展翅 的 鹰 是 由 字母 “V” 抽 象 演变 而 来 的 ， 作 : 

为 吉祥 之 岛 ， 寓 意 企业 志向 高 远 ， 展 现 不 畏 艰 难 的 企 ; 

业 精 神 内 涵 。 作 为 运动 系列 产品 ， 也 预示 能 够 像 鹰 一 : 

样 具有 惊人 的 速度 。 | 
@ ”标志 以 左右 对 称 构图 形式 展现 ， 能 高 度 概括 所 表 : 
达 的 内 容 ， 增 强 整体 韵律 和 结构 感 ， 给 人 一 种 庄 ; 
严肃 穆 的 印象 。 | 


设计 ， 


旧 | 人 
| 纯净， 舒适 感 强 。 | 
; @ 此 品牌 文字 中 含有 两 个 “H”， 这 也 正 是 标志 设计 ; 
， ”的 源泉 所 在 。 标 志 中 使 用 线条 绘制 的 甜美 女性 由 | 

“H” 重 又 组 成 ， 与 品牌 文字 标题 既 统一 又 融合 。 ， 

包装 背面 同样 用 线条 绘制 一 位 侧 脸 女性 ， 增 强 画 | 
| 面 层次 感 ， 寅 意 深厚 ， 且 象征 性 强 。 | 
i @ 由 于 画面 颜色 过 浅 ， 不 够 厚重 ， 搭 配 黑色 可 以 平 ; 
。 衡 画 面 关 系 ， 增 强 颜色 对 比 ， 在 意象 上 展现 品牌 ; 
特性 ， 突 出 整体 重心 。 


| 此 博物 馆 VI 设 计 打破 传统 束缚 ， 通 过 颜色 、 
丰富 画面 ,将 更 时 尚 、 新 笑 的 画面 展现 在 人 们 眼前 ，， 
i 


人 
~ 
| @ 作品 整体 呈现 一 种 暖色 调 ， 给 人 温和 、 了 明快 的 色 
信 | 。 彩 感觉 ， 并 用 白色 作为 背景 ， 使 博物 馆 具有 清 透 、 
> 用， 清净 之 感 ， 强 化 主题 。 | 
bs > ; @ ”使 用 抽象 的 手法 并 结合 色 块 将 图 案 形象 化 ， 呈 现 出 一 


种 动物 形态 ,为 博物 馆 增添 生机 , 促使 人 们 产生 好 奇 心 。 
以 点 、 线 、 面 的 形式 组 成 画面 ， 传 达 地 域 文化 ， ; 
人 们 会 根据 不 同 视角 反映 出 不 同 的 心理 感受 ， 展 : 
现 了 视觉 语言 的 强大 


分 割 一 般 可 分 为 数列 分 割 和 随意 分 割 两 种 ， 可 用 直线 、 曲 线 或 色 块 进行 泻 染 。 在 


画面 中 把 图 案 部 分 用 分 割 的 形式 表现 ， 有 助 于 增强 版 面 生动 性 ， 进 而 发 挥 较 大 的 思维 
活动 空间 ， 呈 现 出 一 种 有 节奏 性 的 美 


_ 该 方案 整体 以 绿色 和 玫瑰 红 两 种 色彩 展 
设计 ， 运 用 该 颜色 的 相似 色 中 和 画面 , 节 | 
奏 性 和 韵律 感 较 明显 。 | 
®@ ”画面 采用 分 割 式 构图 形式 ， 把 视线 集中 在 | 
每 个 区 域内 ， 呈 现 出 特有 的 视觉 效果 ， 突 | 
出 了 公司 特点 和 文化 精神 。 | 
@ 用 艺术 字 展 现 电 影 节 的 精彩 ， 并 调动 人 们 : 
抒发 各 自 情感 。 暗 指 该 电影 节 内 容 精彩 ， . 
种 类 齐全 ， 值 得 期 待 。 


这 是 手工 玩具 公司 的 VI 设计 方案 展示 ， 画面 
色彩 鲜 欧 ， 搭 配合 理 ， 极 易 吸引 儿童 群体 。 


作品 由 红 、 黄 、 蓝 三 原色 构成 ， 纯 净 而 热 
| 。 烈 ， 具 有 很 好 的 发 展 前 景 。 | 
i @ ”画面 由 几何 形状 拼凑 ， 以 自由 分 割 的 形式 ， 
| ”进入 人 们 的 视野 ， 其 不 规则 的 手法 展现 了 | 

玩具 现代 化 特点 ， 给 人 活泼 、 不 受 约束 的 | 
i @ 该 公司 以 “嬉闹 ”为 设计 理念 ， 传 达 想 让 | 
| “孩子 们 有 个 自由 、 快 乐 的 童年 ， 运 用 数字 | 
和 图 形 使 此 想法 得 以 实现 ， 达 到 良好 的 宣 


该 VI 设计 方案 作品 为 网 上 商城 设计 ， 甜美 
i 造型 设计 为 受众 带 来 舒适 的 心情 ， 激 发 受众 ; 
一 定 的 购物 欲望。 


| @ 此 作品 由 低 纯度 的 红 和 绿 构成 ， 两 种 补 色 
\ ~ | 形成 鲜明 对 比 , 使 画面 生动 , 视觉 效果 强 
X -一 全 | @ 通过 色 块 的 自由 分 割 , 重新 获取 空间 关系 


| 。 使 画面 整体 艺术 感 强 ， 富 有 时 尚 前 味 。 | 

| @ 作品 表 面 印 有 品牌 标志 ， 既 起 到 填充 空白 | 

| 的 作用 ， 又 能 很 好 地 宣传 企业 形象 ， 增 强 | 
感染 力 ， 加 深 受 众 的 印象 。 
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运用 不 同 字体 风格 展现 企业 性 格 


标准 字 是 视觉 识别 系统 的 核心 部 分 ， 与 企业 的 发 展 息息相关 。 将 合适 的 字体 运 
在 不 同行 业 中 ， 可 以 表达 不 同 风格 的 企业 。 例 如 ， 将 线条 流畅 、 豪 放 酒 脱 的 字体 运 
在 酒吧 标志 中 ， 不 仅 给 人 履 意 放松 的 感觉 ， 还 能 表达 E 念 和 文化 内 泣 。 


型 


型 


以 红色 作为 标志 的 标准 色 ， 暗 喻 此 咖啡 店 具 有 热 : 
情 的 服务 理念 和 温润 的 情调 。 | 
@ ”此 店面 标准 字 线条 顺 滑 ， 仿 佛 看 见 文字 即 能 想象 . 
到 咖啡 的 香醇 可 口 ， 贴 合 企业 经 营 理念 ， 具 有 | 
较 强 的 艺术 价值 。 | 
®@ 此 招牌 板 采用 黑白 圆 形 立体 设计 ， 三 维 感 强 , 能 
很 好 地 吸引 行人 ， 具 有 强烈 的 引导 性 。 | 
这 是 位 于 马德里 的 一 家 艺术 娱乐 剧院 VI 设计 中 的 手 
册 设 计 。 


以 下 现 红 为 主 色 ， 明 亮 而 不 失 高 贵 ， 散 发 着 浓厚 
的 神秘 气息 。 | 
”@ 作品 中 每 个 数字 的 字体 各 不 相同 ， 寅 意 不 同类 型 
的 节目 , 展现 不 同 的 性 格 。 庄重 中 透 出 一 些 风趣 ， 
与 艺术 娱乐 剧院 的 主旨 相 统一 。 
@ 手册 使 用 高 质量 纸 质 材料 ， 小 物品 反映 大 内 容 ， 
通过 细节 的 展示 可 反映 出 剧院 的 理念 和 观念， 
具有 良好 的 企业 形象 感 。 


这 是 一 款 游乐 场 的 VI 设计 作品 ， 颜色、 图 案 、 文 字 | 
| 都 洋溢 着 趣味 氛围 ， 极 易 刺激 儿童 感官 ， 广 受 孩子 | 


@ ”设计 选取 查 色 、 蓝 色 、 红色 三 种 不 同 明度 的 颜色 ，: 
不 同 颜色 呈现 出 不 同 的 表现 力 ， 增 添 此 方案 的 
®@ ”作品 中 文字 设计 新 颖 ， 两 个 “0” 形 如 闪烁 着 的 ， 
眼睛 楚楚 动人 ， 并 运用 三 种 不 同 字体 的 变换 及 : 
中 间 文 字 的 立体 阴影 效果 ， 展 现 出 游乐 场 奇 妙 ; 
风趣 的 性 格 及 特点 ， 宣 传 手法 独特 。 | 


利用 渐变 元 素 提 高 产品 传播 性 


渐变 元 素 在 VI 设计 应 用 中 越发 广泛 ， 用 颜色 或 形状 展现 其 节奏 性 ， 起 到 画 
睛 的 作用 ， 能 丰富 画面 效果 ， dda 


| 这 是 咖啡 品牌 视觉 识别 系统 设计 ， 整体 感觉 
i 不 同 于 其 他 咖啡 品牌 的 表现 形式 ， 给 人 一 种 
温暖 的 感觉 


现 ， 并 产生 抽象 的 层次 感 ， 增 强 了 吕 牌 宣 
传 效果 ， 展 现 了 此 方案 在 不 规律 中 透露 的 
节奏 韵律 。 | 
以 对 角 线 渐变 的 形式 将 画面 效果 一 分 为 
二 ， 并 用 形状 点 缀 画面 ， 营 造 均 稀 效 果 。 | 
此 设计 在 市 场 竞争 中 占领 有 利 地 位 ， 能 
现 差异 化 ， 突 出 品牌 个 性 。 | 
为 了 迎合 受众 心理 ， 在 包装 上 体现 产品 特 | 
征 ， 带 给 咖啡 爱好 者 一 种 年 轻 且 富有 活力 | 
的 氛围 感 。 
这 是 欧洲 电视 网 的 标志 设计 ， 独 特 的 创新 i 
计 将 标志 营造 出 对 人 眼球 的 效果 。 

各 以 族 、 红 两 神 套色 相 二 鹿 合 ， 得 到 渐变 
| 。 果 ， 易 被 辨识 ， 给 人 以 美的 享受 。 


"oi PP 有 和 有 色相 和 全 人 的 惟有 
| 。 起 伏 的 音频 效果 ， 立 体感 强 ， 造 型 优美 ， | 
给 人 和 连贯 的 视觉 路 动感。 
RiP ，e@ ”复杂 新 颖 的 标志 不 易 让 人 领会 其 中 合 义 ,所 
SONG CONTEST 


MOscow ooe ”以 标志 下 方 以 文字 形式 呈现 ， 图 文 结合 增强 ， 
| 整体 说 明 性 ， 能 充分 塑造 电视 网 络 的 个 性 与 | 


渐变 的 形式 调动 气氛 ， 侧 面 抒发 网 络 多 姿 多 : 
丰富 美妙 的 情感 ， 展 现 企业 内 涵 


设计 选用 蓝 、 红 、 紫 三 种 颜色 对 画面 进 4 
泻 染 , 充实 主体 的 同时 又 与 标志 相互 贯通 ， 
既 和 谐 又 统一 ， 朝 显 出 企业 的 精神 面貌 。 | 
@ ”设计 方案 整体 明度 较 高 ， 用 渐变 效果 使 网 络 ; 
公司 更 具 系统 化 ， 起 到 规范 整体 的 作用 。 
@ ”用 三 角 式 构图 增强 画面 稳定 性 ， 并 且 标 志 
以 两 个 倒 三 角 相 融合 的 形式 呈现 ， 展 现 企 | 
业 亲和力 与 灵动 性 ， 富 意 深刻 。 


彩 
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汇 入 镁 空 设计 展现 应 用 部 分 特性 


铂 空 可 理解 为 一 种 雕刻 艺术 , 常 应 用 于 女性 服装 设计 中 , 展现 其 性 感 魅力 。 近年 来 ， 
炙 空 设计 逐 新 应 用 于 VI 设计 领域 ， 以 独特 的 艺术 形式 展现 应 用 部 分 特性 ， 既 能 减轻 
量 又 增强 视觉 美感 。 


名 片 采用 金属 材 质 设计 而 
气 之 感 ， ed 


底蕴 , 为 人 物 形 象 做 铺垫 ， 多 为 男性 所 用 ， 

增强 绅士 感 ， 具 有 高 贵 典雅 的 奢华 之 风 。 | 
文字 部 分 用 字体 大 小 展现 出 主 次 关系 ， 上 : 
下 两 端 采用 匀 空 蜂窝 状 设 计 形式 ， 简 洁 ; 
而 不 失 艺 术 感 ， 给 人 一 种 美观 大 方 的 视觉 : 
金属 材质 的 名 片 在 商业 交往 中 能 较 好 地 展 : 
现 自我 身份 ， 相 比 纸 质 名 片 更 易 保存 ,不 ; 
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是 一 款 快餐 品牌 VI 设计 的 积分 卡片 设计 ， 
体 淡雅 、 简 洁 ， 暗 指 此 餐厅 拥有 和 舒适、 卫 


色 ， 此 色调 能 使 人 放下 紧张 的 心情 ， 舒 组 
情绪 ， 专 心 享受 食物 给 人 们 带 来 的 快乐 。 : 
用 卡通 小 鱼 形状 突出 链 空 元 素 ， 增 强 视觉 
美感 ， 寓 意 在 该 餐厅 就 餐 自 由 而 放松 ， 展 ; 
现 出 餐厅 所 传达 的 精神 理念 。 : 
黑色 文字 在 浅 色 背景 下 厚实 有 力 ， 结 构 均 


品牌 名 片 应 用 部 分 明度 较 高 ， 视 觉 效果 强 
易 吸引 受众 眼球 。 


柠 榜 黄 具有 清新 、 明 丽 的 味道， 搭配 黑色 ， 
可 以 有 效 降低 柠檬 黄 的 纯度 及 明度 ， 巧 妙 ; 
避免 炫目 、 烦 躁 之 感 。 i 
该 名 片 采用 圆 形 链 空 式 设计 ， 打 破 常规 ， 
使 整体 效果 形 如 奶酪， 吸引 眼球 ， 同 时 提 : 
升 整体 宣传 力度 。 
以 分 割 的 版 式 设计 将 信息 传达 得 更 清晰 ， 
描述 更 具体 。 结 合 艺术 字体 ， 突 显 企业 时 
尚 感 ， 提 升 了 品牌 好 感度 。 


个 
一 


黑白 色调 是 永 不 过 时 的 颜色 ， 两 者 搭配 能 较 好 地 凸显 设计 方案 的 现代 感 ， 在 设计 
中 与 那些 颜色 花哨 炫目 的 色调 相 比 更 显 舒 适 祥和 ， 不 仅 能 使 画面 变 明 亮 ， 还 能 增添 其 
全 间 感 ， 给 人 洁净 素雅 的 视觉 印象 。 


AN : 该 护肤 品牌 Ti 899 | 
~n / 素 、 零 惠 激 ， 突 出 天 然 纯 妆 的 企 


pp ~ 一 /& > '® 产品 包装 以 黑白 两 种 颜色 相互 衬托 ， 帘 意 : 
《 “A “>》 | 该 产品 使 用 简单 配方 温和 ， 以 健康 为 出 
| 。 发 点 ， 获 取 人 们 对 此 产品 的 信赖 。 
名 | @ 标志 字体 俏皮 ， 文 字 分 割 碎片 化 的 设计 给 
nl | 。 人 带 来 舒适 感 ， 散 发 一 种 时 尚 氛围 感 。 
» | @ 包装 中 字母 旦 分散 式 无 规律 的 摆 放 形式 
| 。 错落 有 序 ， 了 既 能 彰显 活 小 可 爱 的 性 格 又 起 
到 装饰 效果 ， 形 成 一 种 简约 大 气 的 风格 。 


| 这 是 航空 科技 品牌 vi 设计 的 信封 应 用 部 分 ， 
: 整体 沉稳 、 低调, 与 整套 视觉 识别 系统 相 统 一 ， i 
有 较 好 的 识别 性 。 


黑色 和 自 色 是 两 入 相反 的 上 色 ， 撕 配 在 一 
”起 ， 给 人 一 种 成 熟 沉稳 的 感觉 。 

| @ 信封 中 间 划 过 一 条 渐变 式 白色 弧 线 ， 生 征 | 
: 着 航空 飞天 ， 寓 意 运用 此 品牌 产品 能 在 天 


空中 自由 飞翔 ， 既 安全 又 舒适 。 | 
在 信封 左上 角 添加 白色 的 品牌 标志 ， 明 显 : 
而 不 失 典 雅 , 能 引 人 注 意 , 强化 品牌 主旨 ， 
有 具 有 良好 的 宣传 作用 。 


这 是 和 如 企业 设计 中 的 产品 包装 设计 节 
| ,为 人 们 旺 现 出 


ly 象 和 
点 ， 利 用 色彩 搭配 暗喻 此 品牌 牛奶 纯正 无 | 
i 水， 增强 企业 信誉 度 。 | 
i @ ”用 黑色 对 话 框 将 产品 拟人 化 ， 并 以 打招呼 
;的 形式 展现 其 趣味 性 ， 营 造 出 生动 形象 的 | 
| ”氛围 感 。 | 
i @ 包装 中 文字 说 明 以 左 对 齐 的 形式 呈现 ， 条 : 
i 理 清晰 ， 展 现 出 此 设计 的 规律 性 。 : 


划 
"和 细 ' 
重 1 


hi 


1A 震 L 识 


i 
HI 


识 苹 和 于 区 计 


© 


企业 精神 


在 视觉 识别 系统 应 用 部 分 中 ， 印 刷 已 成 为 重要 表现 形式 之 一 ， 通 常 运用 在 名 片 、 
信封 、 邀 请 函 、 产 品 说 明 书 、 年 历 、 产 品 简介 等 方面 ， 能 巧妙 地 传播 产品 信息 ， 塑 造 
品牌 在 人 们 心中 的 地 位 和 形象 。 


这 是 一 霄 售 机 构 的 信 寺 与 信纸 VI 设计 ， , 整 ， 


此 设计 以 黄色 调 为 主 ， 温暖 的 感觉 ， 
象征 热情 的 服务 待 客 之 道 ， 给 人 一 种 全 新 : 
的 视觉 感受 ， 便 于 品牌 的 渗透 和 传播 。 
作品 中 的 标志 图 案 设 计 简洁 、 圆 润 。 运 用 ; 
在 VI 设计 的 应 用 部 分 ， 产 生 一 种 记号 感 ， 
代表 企业 的 整体 面貌 。 

使 用 印刷 技术 宣传 企业 ， 是 树立 良好 品牌 
形象 较 便利 的 途径 ， 并 且 能 促进 整体 工作 ; 


Eu 


以 深 棕色 为 背景 ， 内 部 以 白色 作为 底 色 ， 
用 低 饱 和 度 花 纹 进行 点 组 ， 增 添 视觉 美 
感 ， 为 人 们 带 来 美好 的 心情 。 | 
清净 中 心 以 人 现 开 名 届 | 
成 ， 高 贵 而 不 失 精致， 表现 了 商务 会 议 的 | 
庄严 性 和 重要 性 。 

文字 部 分 位 于 所 有 点 缓 图 案 中 心 部 位 ， 并 | 
用 线条 清晰 划分 ， 起 到 强化 主体 的 作用 。 


为 餐厅 食品 VI 设计 作品 ,主要 以 纸 质 包 
装 为 主 ， 体现 出 此 系列 产品 的 天 然 性 和 便于 
回收 的 环保 观念 


i@ 以 牛皮 纸 作为 食 品 包装 ， 较 为 平和 ， a 现 
i 出 一 种 淡雅 自然 的 视觉 效果 。 

i @ ”用 插画 的 表现 手法 将 图 案 印 刷 出 来 。 卡 通 漫 ; 
i 。” 画 形 式 生动 且 塑 造 力 强 , 能 为 包装 增添 活力 ，; 
i ”同时 展现 出 餐厅 与 众 不 同 的 特色 。 | 
i @ 此 餐厅 标准 字 字 体 风格 酒 脱 , 装饰 效果 强 ，: 
i 运用 在 食品 设计 中 雅致 而 富有 艺术 感 ， 描 : 
绘 出 餐厅 的 特点 。 


在 VI 设 计 中 ， 聘 请 品牌 形象 代言 人 ， 虽 费用 昂贵 ， 但 效果 十 分 明显 。 不 仅 能 提 


企业 形象 ， 还 能 对 产品 起 到 很 好 的 示范 展示 作用 ， 利 用 人 们 爱 屋 及 乌 的 心理 特征 ， 


高 企 
增强 产品 感染 力 ， 使 消费 者 将 产品 与 明星 联系 起 来 ， 促 使 见 到 此 明星 时 脑海 中 会 不 自 
觉 地 浮现 出 企业 的 形象 特征 。 


| 这 是 一 款 香 水 品牌 的 杂志 封面 设计 ， 该 设计 以 粉色 系 | 
为 主 ， 并 秉承 来 自 玫瑰 香气 为 品牌 理念 ， 主 打 玫瑰 系 
香水 。 


画面 整体 呈 粉 色调 ， 上 能 突出 女性 特征 ， 二 出 
| 时尚、 优雅 的 香水 特性 。 
je 借助 代言 人 的 名 气 增强 香水 品牌 关注 量 ， 以 柔和 、 感 性 

的 眼神 和 造型 塑造 品牌 立体 感 ， 通过 品牌 代言 人 形象 获 | 
| 取 对 品牌 的 认 知 ， 具 有 较 好 的 宣传 效果 。 | 
”此 杂志 版 面 设计 整齐 美观 ， i 
i ”处 ， 突 出 主体 ， 并 与 人 物产 生 微妙 互动 ， 使 香水 品 : 
牌 的 信息 传播 更 具 灵 活性 。 


这 是 一 款 奢 侈 品 品牌 VI 设计 中 的 杂志 设计 部 分 ， 


杂志 


作为 应 用 部 分 ， 第 一 印象 对 品牌 来 说 重要 至 极 , 成 功 | 
| 的 封面 会 增强 品牌 感染 力 ， 而 失败 的 封面 ， 即 使 内 容 | 
再 精彩 也 会 无 人 问津。 


封面 以 低 饱和 度 驼 色 为 主体 ， 用 粉色 和 白色 文字 构 ， 
成 对 称 版 式 ， 达 到 均衡 画面 的 效果 。 | 
i @ 此 奢侈 品 形象 代言 人 目光 注视 在 首饰 上 ， 变 向 吸引 ; 
i ”受众 目光 ， 巧妙 地 将 注意 力 转移 到 商品 上 ， 在 传播 : 
: ”中 塑造 品牌 豪华 、 高 贵 的 形象 。 | 
|e 在 较 暗 的 版 面 中 嵌入 淡淡 的 粉色 文字 ， 使 整体 画面 ; 
呈现 出 旺 要 平和 的 视 兴 效果 ， 调动 整体 跃 动感 ， | 


该 珠宝 宣传 册 在 外 观 上 彰显 出 强烈 的 奢华 忆 
品牌 营造 出 高 端 、 大 气 的 品牌 形象 。 
以 棕色 色调 贯穿 整体 ， 采 用 分 割 的 版 式 呈现 各 种 珠 

宝 类 型 ， 商 品 展示 与 佩戴 效果 分 明 ， 易 被 感知 ， 从 | 

而 增强 人 们 对 此 品牌 的 认同 感 。 
@ ”使 用 木质 地 板 作为 珠宝 摄影 图 片 背景 ， 暗 喻 此 品牌 . 
与 大 自然 结合 ， 展 现 其 优雅 、 天 然 的 特性 ， 呈 现 一 } 
种 质朴 之 感 。 | 
@ ”文字 部 分 位 于 饰品 下 方 ， 在 宣传 此 珠宝 的 同时 ， 图 
文 结合 ， 起 到 解释 说 明 的 作用 | 


片 藻 册 1A 山上 避 


Eu 


标志 与 包装 相互 贯通 


包装 作为 产品 的 一 种 容器 ， 在 流通 过 程 中 能 够 增强 产品 美感 ， 促 进 销售 。 在 视觉 
识别 系统 中 ， 每 个 包装 设计 都 少不了 与 标志 的 沟通 配合 ， 利 用 标志 增强 品牌 辨识 度 ， 
拉 近 顾客 与 商品 的 距离 ， 从 而 获取 信任 感 。 


| 文 是 一 款 彩色 铅笔 视觉 识别 系 
》 ， 卡 通 的 造型 不 仅 起 到 丰富 画面 的 作用 ， 还 给 


产品 由 绿 、 蓝 、 查 三 种 颜色 排列 展示 ， 呈 现 不 
同 的 视觉 效果 , 并 以 洋红 作为 标志 中 的 标准 色 ， 

强化 产品 主体 ， 具 有 良好 的 宣传 作用 。 | 
用 夸张 的 手法 将 卡通 形象 营造 出 奇幻 之 感 ， 嘴 ， 
部 的 链 空 设计 巧妙 地 以 牙齿 的 形式 将 彩色 铅笔 : 
特征 表现 出 来 ， 让 消费 者 更 直观 地 接触 实物 ， : 
是 一 种 很 好 的 营销 手段 。 

标准 字 线 条 设计 艺术 感 强 ， 深 受 学 生 群 体 喜 爱 ， 

与 画面 相得益彰 。 


得 将 彰 
给 叶 包 半 以 树叶 和 花 条 等 元 素 展开 设计 ， 


此 VI 包装 设计 部 分 以 蓝 色调 和 绿色 调 为 主 ， | 
象征 着 天 空 和 树木 。 与 品牌 自然 典雅 的 文化 相 | 
呼应 ， 形 成 统一 性 。 

a 
引起 人 们 的 购买 欲望 。 

白色 纸 质 包 装 将 铁 空 标志 泻 染 得 更 加 明显 ， 设 ; 
计 手 法 新 颖 ， 突 出 公司 以 环保 理念 为 核心 的 品 ; 
牌 实 态 | 


文 是 一 款 巧克力 VI 设计 中 的 包装 设计 部 分 ， 包 装 
文字 为 美好 的 一 天 ， 展 示 出 此 款 巧克力 能 为 人 ; 
] 带 来 好 心情 
ET 强烈 的 暖色 
调 给 人 热情 、 温 暖 之 感 ， 表 达 了 品牌 的 服务 
理念 。 
标志 位 于 包装 中 视觉 中 心 位 置 ， 并 赋 耶 辅助 图 案 ; 
精灵 般 的 形象 特征 ， 将 手指 指向 标志 部 位 ， 细 节 | 
刻画 表现 得 淋漓 尽 致 ， 增 添 了 包装 的 趣味 性 。 ”: 
标准 字 采 用 内 发 光 的 混合 模式 ， 打 破 传统 字体 : 
的 局 限 性 ， 给 人 耳目 一 新 的 感觉 ， 同 时 增强 了 
画面 的 影响 力 和 空间 感 
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